Priloha ¢. 3A

ILP v bakalirskom Studijnom programe Mediilna komunikacia

Kéd Nézov predmetu Rocnik/ Poécft Poée_t Ukoncenie
predmetu semester | hodin | kreditov | predmetu
Povinné predmety
AB-ME-001 | Uvod do $tidia médii 1/z P1 5 50/50
AB-ME-002 | Zurnalistické Zanre v printovych médiach 1/z P3 5 50/50
AB-ME-003 | Dejiny medialnej komunikacie 1/z P3 5 50/50
AB-ME-004 [ Pravopisné praktikum 1/z P1,S2 |5 50/50
AB-ME-005 | Stylistika 1 1/z P3 5 50/50
AB-ME-006 | Dejiny reklamy 1/z P1,S2 |5 50/50
AB-ME-007 | Verejna politika a sprava 1/L P3 5 50/50
AB-ME-008 | Mediélna prax 1 1/L S3 5 0/100
AB-ME-009 | Zurnalistické Zanre v elektronickych médiach 1/L P1,S2 |5 50/50
AB-ME-010 | Online Zzurnalistika 1/L P1,S2 |5 80/20
AB-ME-011 [Medialna prax 2 2/1Z S3 5 0/100
AB-ME-012 [ Psychologia komunikacie 2/2 P3 5 50/50
AB-ME-013 | Stylistika 2 212 P3 5 50/50
AB-ME-014 | Zaklady politologie 2/L P2 5 50/50
AB-ME-015 [Medialna prax 3 2/L S3 5 0/100
AB-ME-016 |Komunikacia na internete 2/L P3 5 100/0
AB-ME-017 | Medialne pravo 3/1Z P1,S2 |5 50/50
AB-ME-018 [ Tvorivé pisanie 1 3/Z P1,S2 |5 50/50
AB-ME-019 | Mediilna prax 4 31z S3 5 0/100
AB-ME-020 [ Bakalarsky seminar 31z P1 5 0/100
AB-ME-021 | Tvorivé pisanie 2 3/L P1,S2 |5 50/50
AB-ME-022 | Rétorika a neverbalna komunikacia 3/L P1,S2 |5 50/50
AB-ME-023 [ Teéria masovej komunikacie 3/L P1,S2 |5 50/50
AB-ME-024 | Zaklady manazmentu 3/L P1,S2 |5 50/50
Povinne volitel’'né predmety

AB-ME-101 | Redigovanie v printovych médiach 1/z P1,S2 (4 50/50
AB-ME-102 [ Ateliér — periodicka tlag 1/z S3 4 100/0
AB-ME-103 [ Ateliér — novinar v teréne/ printové média 1/Z P1,S2 |4 50/50
AB-ME-104 | Redigovanie v elektronickych médiach 1/L S3 4 100/0
AB-ME-105 | Ateliér — novinar v teréne/ elektronické média 1/L P1,S2 |4 50/50
AB-ME-106 | Ateliér — televizia 1/L P1,S2 (4 50/50
AB-ME-107 | Ateliér — fotografia 2/1Z P1,S2 (4 50/50
AB-ME-108 ;chk;zilgai ri) ;e;]clgzl?r%}a v procese tvorby v elektronickych 217 $3 4 100/0
AB-ME-109 | Ateliér — spravodajska agenttra 2/1Z P1,S2 (4 50/50
AB-ME-110 | Ateliér — rozhlas 2/L P1,S2 |4 50/50
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AB-ME-111 | Ateliér — audiovizualna re¢ 2/L P1,S2 |4 50/50
AB-ME-112 | Ateliér — novinar v teréne/ elektronické média 2/L P1,S2 |4 50/50
AB-ME-113 | Public relations 31z P1,S2 |4 50/50
AB-ME-114 [ Televizny dokument 31z P3 4 100/0
AB-ME-115 | Moderovanie 3z P1,S2 |4 50/50
AB-ME-116 | Typografia a polygrafia 3/L P3 4 100/0
AB-ME-117 |Investigativna Zzurnalistika 3/L P3 4 50/50
Vyberové predmety
AB-ME-201 [ Dejiny umenia 1/z P1,S2 (4 50/50
AB-ME-202 | Svetovy jazyk 1 1/z P3 4 50/50
AB-ME-203 | Vytvarné praktikum /L P1,S2 |4 50/50
AB-ME-204 | Svetovy jazyk 2 /L P3 4 50/50
AB-ME-205 | Politicky marketing 1/L P1,S2 (4 60/40
AB-ME-206 |Pocitatova grafika 217 P1,S2 |4 50/50
AB-ME-207 | Svetovy jazyk 3 21Z P3 4 50/50
AB-ME-208 [ Firemna komunikacia 2/L P3 4 100/0
AB-ME-209 [ Svetovy jazyk 4 2/L P3 4 50/50
AB-ME-210 | Procesy eurdpskej politiky integracie 31z P3 4 100/0
AB-ME-211 | Komunikacia §tatnej spravy 31z P3 4 100/0
AB-ME-212 | Tvoriva fotografia 3/L P3 4 100/0
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Informaény list predmetu Uvod do $tudia médii

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-001 [ Nazov predmetu: Uvod do §tidia médii (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska, tyzdenne 1 hodina, spolu 12 hodin (24 hodin za
Skolsky rok), prezencne

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester $tudia: 1/Z a 1/L

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Gcast’ na prednaskach, minimalne 80%, odovzdanie seminarnych
prac

PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca

Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Poskytnut’ $tudentom zaklady tedrie masovej komunikacie a zurnalistiky v historickom kontexte, aby pochopili
$pecifikd jednotlivych médii na zaklade ich vyvoja a postaveni v spolo¢nosti. Pochopenie vyznamu médii pre
marketingovil komunikaciu.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Zakladné pojmy: komunikicia, masovd komunikacia, médium, komunikator,
recipient, publikum, Zurnalistika, rozdiely medzi masovou komunikaciou a Zurnalistikou.

2. Tlag. Vynalez knihtlate — nastup Gutenbergovej galaxie. Spologensky, ekonomicky a kultirny kontext
vynalezu knihtla¢e. Vyznam knihtlaCe pre rozvoj eurdpskej kultury. Tlaiarenstvo na Slovensku.

3. Noviny ako médium. Pociatky novin v Eurdpe, na Slovensku a vo svete. Funkcie novin v historickom
VYVOji.

4. Noviny a ich vyznam v st¢asnosti. Vyvoj slovenského systému tlace.

5. Rozhlas ako médium — jeho historicky vyvoj a Specifika.

6. Vyvoj rozhlasového vysielania v Ceskoslovensku a na Slovensku. Duélny systém rozhlasového vysielania.

7. Televizia. Televizne vysielacie systémy — $tatne, verejnopravne, komeréné, zmie$ané. Premeny eurdpske;j
televizie.

8. Vznik verejnopravnej televizie. Komeréné prostredie a komercializacia. Nové trendy: kablova, satelitna,
globalna, digitalne, interaktivna televizia.

9. Televizne vysielanie v Ceskoslovensku a na Slovensku. Budovanie dulneho systému televizneho vysielania
po roku 1989. Sti¢asny systém televizie na Slovensku.

10. Televizia ako masové médium. Specifika televizie.

11. Nové média (internet, sluzby online) a ich vplyv na vyvoj klasickych médii.

12. Multimédia a multimedidlna komunikécia. Najnovsie trendy vo vyvoji médii.

Odporucana literatira:

BRECKA, S.: Teoreticko-metodologické vychodiskd vyskumu Zurnalistiky a masovej komunikdcie. Bratislava:
NSU, 1987. (bez ISBN)

BRECKA, S.: Médid v Slovenskej republike. Trnava: UCM, 2002. ISBN: 80-8903-412-8

CHARVAT, J.: Masovd komunikdcia. Bratislava: vlastnym nakladom, 1996. (bez ISBN)

JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Média a spolecnost. Praha: Portdl, 2003, 207 s. ISBN: 80-7178-697-7

KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995. ISBN: 80-718-4134-X

SEFCAK, L., SAND, J.: Ekonomickd zurnalistika. Bratislava: Ekoném, 2006. s. 9-156. ISBN: 80-225-1094-7
MCcCHESNEY, R. W.: Problém médii. Jak uvazovat o dnesnich médiich. Praha: Grimmus, 2008. ISBN: 978-80-
902832-2-1

STADTRUCKER, |.: Teoria masmedialnej (dis)komunikacie. Bratislava: Vydavatel'stvo spolku slovenskych
spisovatel'ov, 2007. ISBN: 978-80-8061-286-3

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, zaklady angliCtiny

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 56

A B C D E FX

41.07 16.07 10.71 21.43 10.71 0.00

Vyucujuci: PhDr. Jan Fiile
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Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Informaény list predmetu Zurnalistické Zanre v printovych médiach

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-002 | Nazov predmetu: Zurnalistické Zanre v printovych médiich (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, prezenéne

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Stadia: 1/7

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 50 %, v skiSobnom obdobi 50 %
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: Ustna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania: }
Vyklad tedrie zurnalistickych zanrov v kontexte historického vyvoja a sucasnosti. Spravodajstvo. Zanre
publicistiky racionalneho typu. Zanre publicistiky emocionélneho typu.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do teérie zanrov. Charakteristika Zanra. Interpretacia Zanra ako historickej kategorie. Zaner —
model, model — Zaner a Zurnalisticky prejav. Tedria Zanrovej dominanty.

2. Stanovisko novindra k aktudlnemu javu: akceptaéné (spravodajstvo), racionalne (analytické zanre,
publicistika racionalneho typu), emocionalne (beletristické Zanre, publicistika emocionalneho typu).

3. Logicko-pojmové stvariiovanie v zurnalistickych Zzanroch (jasné a presné, bez expresivnosti, vykladovy
slohovy postup, blizsi je nducny $tyl, metodika tvorby: indukcia-dedukcia, analyza-Syntéza).

4. Obrazno-emocionalne stvariovanie v zurnalistickych Zanroch (obrazné vyjadrovacie prostriedky, blizsie
k umeleckému §tylu, expresivnost, monologizacia, dialogizacia, gradacia, pointa, dejovost).

5. Sprava ako zadkladny prvok Zurnalistickej informacie. Spravodajské otazky Sprava v novinach a
Casopisoch.

6. Postup tvorby spravy (chronologicky, logicky — obratena pyramida, dynamicky — emfaticky).

7. Publicistika. Pojem a charakteristika. Vedecka a umeleckd publicistika. Prienik publicistiky do
zurnalistiky vo svetovej a nasej tlaci.

8. Zurnalistickd publicistika. Podstata, predmet a funkcia Zurnalistickej publicistiky. Publicistika ako
novinarsky druh, pisana a obrazova. Publicistika a verejnd mienka.

9. Hodnotenie v publicistike. Axiologické vychodiska publicistiky. Publicistika pri formovani nazorov a
postojov verejnosti. Persuazia a iné formy ovplyviiovania vedomie. Logické aspekty publicistiky.
Argumentacia.

10. Tvorivy novinarsky proces v publicistike. Faktory tvorivého novinarskeho procesu a prostredie
zurnalistiky.

11. Tvorivy novinarsky proces publicistiky v tlaci. Publicistika v novinach a ¢asopisoch.

12. Plany publicistického prejavu. Struktura a plany pisaného publicistického prejavu. Obsahové, tematické
a zanrové plany. Ostatné plany — kompozi¢né, argumentov, jazykové, grafické.

13. Uvod do teérie publicistiky racionalneho a emociondlneho typu.

Odporucana literatira:

TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M.: Teéria a prax novindrskych zanrov I. Vysokoskolské skripta. 1., 2. vyd.
Bratislava: Univerzita Komenského, 1998, 2001. ISBN: 8022315559

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 2003. ISBN: 80-89033-26-1

KADNAR, Emil: Novindrska publicistika II. Beletristické novindrske Zdnre. Bratislava, SPN 1983. (bez ISBN)
KADNAR, Emil: Novindrska publicistika III. Beletristické novindrske Zdanre. Bratislava, SPN 1988. (bez ISBN)
VELAS, S.: Novindrska publicistika 1. Bratislava: SPN, 1983. ISBN: 67-419 83

VELAS, S.: Teéria a prax novindrskych Zanrov II. Bratislava: Univerzita Komenského, 1997. ISBN: 8022311677
GINDL, E.: Celom vzad, ozvena! Bratislava: F. R.& G, 2015. ISBN: 978-80-89499-35-9

LASICA, M.: Listy Emilovi/ Na fasirky mi nesiahaj. Bratislava: Forza, 2012. ISBN: 978-80-89359-35-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 32

A B C D E FX
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53.13 28.13

9.38

9.38

0.00

0.00

Vyucujuci: PhDr. Jan Fiile

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelér, PhD.
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Informacny list predmetu Dejiny medidlnej komunikacie

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-003 [ Nazov predmetu: Dejiny medidlnej komunikacie (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich &innosti: Prednaska/ cvicenie 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Studia: 1

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Spoésob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: V priebehu semestra buda tri pisomné previerky po 10 bodov
a jedna esej za 30 bodov.

Priebezné hodnotenie: Na ziskanie hodnotenia A je potrebnych najmenej 55 bodov, na ziskanie hodnotenia B
najmenej 50 bodov, na ziskanie hodnotenie C najmenej 45 bodov, na ziskanie hodnotenia D najmenej 40 bodov
a na ziskanie hodnotenia E najmenej 35 bodov.

Zaverecné hodnotenie: Kredity sa neudelia Studentovi, ktory z niektorej pisomnej previerky ziskal menej ako 6
bodov a z eseje menej ako 16 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student by mal ziskat zakladny prehlad vo vyvoji komunikicie, médii, novinarskych Zanrov, novinarskej
profesie, Stylu, grafiky, estetiky imedidlneho biznisu. Nauéi sa rozumiet stCasnému stavu medialnej
komunikacie v historickych stvislostiach a interdisciplinarnych vztahoch.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Evolucia komunikdcie a zagiatky ordlnej a socidlnej komunikacie
2. Vznik pisma, kralovské napisy v Mezopotdmii a spravodajski skarabeovia v Egypte, staroveka
paleozurnalistika v Rime a v Cine
3. Reprezentativne formy verejnosti, vyznam neverbalnej komunikicie v stredovekej Eurdpe
a prekladatel’skej ¢innosti v arabskom svete
Vznik knihtlace, novinové letaky a zacdiatky novodobej zurnalistiky
Zrod politickej zurnalistiky, diferenciacia tlace a prvé zapasy za slobodu prejavu
Klasicky zurnalizmus, vznik politickej verejnosti a masovej tlace
Prvé tlaové agentiry, rozvoj novinarskej profesie a vznik fotografie
Zaciatky medialneho biznisu a prvi medidlni magnati. Rozvoj spravodajstva.
. Vznik filmu, rozhlasu a televizie.
10. Vyvoj politickych kampani, propagandy a PR technik.
11. Vyvoj novinarskych zanrov
12. Koniec klasického Zzurnalizmu, zaciatky internetu a novych médii

©ooNS O~

Odporucana literatira:

CHMELAR, E.: Filozofia slobody prejavu. In: Otazky zurnalistiky. ISSN 0322-7049, 2003, ¢. 3 — 4, s. 164 — 176.
CHMELAR, E.: Paleozurnalistika v starovekom Rime. In: Otazky zurnalistiky. ISSN 0322-7049, 2001, ¢. 3 — 4,
S. 341 — 344.

PROKOP, D.: Boj 0 média. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-0619-6

SERAFINOVA, D.: Dejiny franciizskeho novindrstva. Bratislava: UK, 1997. ISBN 80-2230-69-8-3
SERAFINOVA, D.: Dejiny nemeckého novindrstva. Bratislava: UK, 2005. ISBN 80-223-1271-1

SEFCAK, L. — VOJTEK, J.: Dejiny amerického novindrstva. Bratislava: UK, 2003. ISBN 80-223-1703-9
SEFCAK, L. — VOJTEK, J.: Dejiny anglického novindrstva. Bratislava: UK, 1998. ISBN 978-80-223-1711-5
SEFCAK, L., DUHAJOVA, Z.: Dejiny slovenského novindrstva 1918-1968. Bratislava: UK, 1999. ISBN: 80-
223-1254-1

DUCHKOWITSCH, W. — SERAFINOVA, D.— VATRAL, J.: Dejiny slovenského novindrstva. Ruzomberok:
Katolicka univerzita, 2007. ISBN 978-80-8084-195-9

CHMELAR, E.: Najnovsie pohlady na najstarsie dejiny slovenského novindrstva I. In: Otazky zurnalistiky. ISSN
0322-7049, 2008, ¢. 1 —2,s5.2-12.

CHMELAR, E.: Najnovsie pohlady na najstarsie dejiny slovenského novindrstva II. Tn: Otazky zurnalistiky.
ISSN 0322-7049, 2008, ¢. 3 —4,s. 2 —-11.

CHMELAR, E.: Pozndmky k periodizicii a metodolégii dejin novindrstva. In: Otazky zurnalistiky. ISSN 0322-
7049, 2002, ¢. 1 —2, 5. 102 — 105.

CHMELAR, E.: Uhorskd tlacovda politika. Nitra: UKF, 1998. 132 s. ISBN 80-88738-51-2.
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CHMELAR, E.: Zrusenie cenziiry roku 1968. In: Rok 1968. Novinari na Slovensku. Bratislava: Historicky tstav
SAV, 2008. s. 78 — 94. ISBN 978-80-969782-9-8
RUTTKAY, F.: Prehlad dejin slovenského novindrstva do roku 1918. Bratislava: UK, 1968. (bez ISBN)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 33

A B C D E FX

21.21 24.24 21.21 15.15 18.18 0.00

Vyucujuci: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Informacny list predmetu Pravopisné praktikum

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-004 | Nazov predmetu: Pravopisné praktikum (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast’ na prednaskach, jazykové cvicenia, diktaty, testy
Priebezné hodnotenie: 100% jazykové cvicenie, diktaty
Zaverecné hodnotenie: istny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci zvladnu pravopis, ziskaju zakladné znalosti z tedrie jazyka a overia si schopnost’ tvorit’ na konkrétne
zadané témy autorsky text. Témy a pracovné zadania vychadzaju z problematiky marketingovej komunikécie.

Struéna osnova predmetu:

1. Jazyk a jeho pouzivatelia.

. Zakladné kritéria jazykovej kultlry.

. Ustrojnost’ a funkénost’ jazykovych prostriedkov.
. Bohemizmy v slovenskom jazyku.

. Problémy pouzivania jazyka — jazykova kultura.

. Standardny jazyk.

. Sociolingvisticky pristup.

. Jazykova funk¢nost’.

. Diferencovana analdgia.

10. Ideélna a realna spisovna forma.

11. Inferencia a jazykovy systém.

12. Jazyk a jeho pouzivatelia v reklame a PR.

13. Jazykové nedostatky v pouzivani jazyka v marketingovej komunikécii.

O 00 IO U &~ W

Odporucana literatira:

DOLNIK, J.: Zdklady lingvistiky. Bratislava: Stimul 1999, ISBN: 8085697955

DOLNIK, J.: Spisovnd slovencina a jej pouzivatelia. Bratislava: FFUK, 2000. ISBN: 80-88982-36-7

Kol. autorov: Principy stavby, vwvinu a fungovania slovenciny. Bratislava: FFUK, 1999. ISBN: 80-210-3419-X

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 33

A B C D E FX

21.21 12.12 12.12 30.3 24.24 0.0

Vyucujuci: Mgr. Jana Zvalova

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Informaény list predmetu Stylistika 1

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborni vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie %
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-005 | Nazov predmetu: Stylistika 1 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester $tidia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ studentov s komplexnym opisom lexikalnych a syntaktickych vyrazovych prostriedkov v ramci
rozliénych zanrov, ako aj s otazkami jazykovej kultury, ktora je nevyhnutnym zakladom profesionalneho
zaobchadzania s jazykom. Studenti ziskaju schopnost’ tvorivo pristupovat’ k hodnoteniu
vyjadrovacich prvkov, volit' lexikalne prostriedky v stilade so Stylovym charakterom a Specifickou
funkciou konkrétneho prejavu. Naucia sa pouzivat’ spisovny jazyk a ostatné formy narodného jazyka v zavislosti
od komunikaénej situacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Stylistika — dejiny a sti¢asnost’. Zakladné stylistické pojmy.

Jazykova kultira — definicie, pojmy. Tedria a prax.

Vyrazové prostriedky textu a $tylu. Jazykové prostriedky. Lexikalne prostriedky.
Substancialna a procesudlna lexika v zurnalistickom texte. Nominalne a verbalne texty.
Stylistické &lenenie lexikalnych prostriedkov.

Zastaravajuca a historicky priznakova lexika v Zurnalistickom texte.

Odborné terminy, profesionalizmy a slang v Zurnalistickom texte.

Expresivna lexika, cudzie slova v Zurnalistickom texte.

Stylistické vyuzitie synonymie, homonymie, antonymie a paronymie v Zurnalistickom texte.
10. Metafora, metonymia a personifikdcia v Zurnalistickom texte. Disperzia a opakovanie lexikalnych jednotiek.
11. Syntaktické vyrazové prostriedky. Expresivnost. Defektné syntaktické konstrukcie.

CoNoO~WNE

Odporucana literatira:

MISTRIK, J.: Stylistika. 3. vyd. Bratislava: SPN, 1997. ISBN: 80-08-02529-8

MISTRIK, J. a kol.: Encyklopédia jazykovedy. 1. vyd. Bratislava: Obzor, 1993 (hesla tykajuce sa §tylistiky).
ISBN: 80-215-02 50-9

MULLEROVA, O.: Mluveny text a jeho syntaktickd vystavba. Praha: Academia, 1994. ISBN: 8020004890,
9788020004895

SLANCOVA, D.: Praktickd tylistika. 1. vyd. Presov: UPJS, 1994. ISBN: 80-901417-3-0

KRAL. A., RYZKOVA, A.. Ziklady jazykovej kultiry. Bratislava: SPN, 1990. ISBN: 8008002808,
9788008002806

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

A B C D E FX

21.43 39.29 21.43 7.14 3.57 0.0

Vyucujuci: Mgr. Jana Zvalova

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Dejiny reklamy

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v
Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-ME-006 [ Nazov predmetu: Dejiny reklamy (P)

Druh, rozsah a metdda vzdelavacich ¢innosti:
Prednaska 3 hodiny tyZdenne, prezencne

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tidia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: Ustna skuska, pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Posluchadi ziskaju zakladné informacie z historie reklamy, ale aj zo su¢asnosti marketingovej komunikacie v SR i
vo svete. Pochopia kontext fungovania marketingovej komunikacie v sucasnej praxi a pochopia aplikdciu
postupov pouzivanych v zahrani¢i.

Struéna osnova predmetu:

1. Charakteristika reklamy, propagacie a marketingovej komunikacie vo vztahu k jednotlivym etapam vyvinu
Tudstva

. Predchodcovia reklamy, predpoklady vzniku prvych vyrazovych prostriedkov reklamy
. Zrod reklamy (Egypt, Babylon, Cina, Rim a i.)

. Nacrt vyvinu reklamy v stredoveku do vynajdenia knihtlace

. Nacrt vyvinu reklamy po vynajdeni knihtlace

. Zrod novych reklamnych prostriedkov v 20. storo¢i

. Historia reklamy v USA

. Sucasné otazky reklamy a marketingovej komunikacie v USA

9. Historia reklamy v SR

10. Sucasné otazky reklamy a marketingovej komunikacie v SR

11.0sobnosti svetovej reklamy 1.

12. Osobnosti svetovej reklamy I1.

N

03N L AW

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003.

ISBN: 80-967950-5-8

HORNAK, P.: Reklama. Bratislava: VeRBuMm, 2011. ISBN: 978-80-904-2733-4

OGILVY, D.: O reklamé Praha: Management Press, 2011. ISBN: 978-80-7261-154-6
PRACHAR, J.: Reklama. Bratislava: Edi¢né stredisko ekonomickej univerzity v Bratislave, 1993.
ISBN: 80-225-0438-6.

TELLIS, J. G.: Reklama a podpora predaja. Praha: Grada, 2000. ISBN: 80-7169-997-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B C D E FX

70.59 20.59 5.88 2.94 0.0 0.0

Vyucujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Verejna politika a sprava

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odbornd vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-007 | Nazov predmetu: Verejna politika a sprava (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skiisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci si osvoja rézne teoretické vychodiska verejnej politiky, pochopia interakcie aktérov v procese
politického rozhodovania a zaklady tvorby a implementacie politik. Ziskaji zakladni sposobilost’ pre analyzu
faktov a ich alternativne spracovanie.

Struéna osnova predmetu:

Vymedzenie pojmu politika ako policy, atribtty, aktéri a zakladna paradigma
Verejna politika ako tedria, jej predmet, koncept a klasifikacia politik
Tvorba verejnej politiky, nastroje, aktéri a ich politické siete

Proces tvorby verejnej politiky, zakladny cyklus a jeho fazy

Politické rozhodovanie a zaujmy aktérov

Metddy politického rozhodovania

Proces implementécie a jeho vertikalna a horizontalna dimenzia

Organizacia vlady, Struktura verejnej spravy a jej typy

Statni zamestnanci a vztah politiky a administrativy

©CoOoNoA~LNE

Odporucana literatira:

MALIKOVA, L.: Verejnd politika: aktéri a procesy. Bratislava: UK, 2003. ISBN: 80-223-1800-0

HAM, CH., HILL, M.: The Policy Process in the Modern Capitalist State. New York: Harvester Wheatsheaf,
1993. ISBN-13: 978-0745011066

PETERS, G.: American Public Policy, Process and Performance. New York; London, Chatham Hause
Publishers; Seven Bridges Press, LLC, 1999. 1566430674, 9781566430678

POTUCEK, M. a kol.: Veiejnd politika. Praha: Slon, 2005. ISBN: 8086429504

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 22

A B C D E FX

22.73 31.82 31.82 9.09 4.55 0.00

Vyucujuci: prof. PhDr. Cudmila Malikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Mediélna prax 1

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v
Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-008 [ Nazov predmetu: Medialna prax 1 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 2 hodiny tyzdenne, spolu 24 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmiefiujuce predmety: bez nadviznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100%
PriebeZné hodnotenie: publikované komunikaty
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:
Postupné budovanie praktickych zru¢nosti potrebnych pre vykon novinarskej profesie.

Struéna osnova predmetu:
1. Uvod. Stru¢na charakteristika predmetu a vyty&enie cielov.
2. Spracovavanie spravodajskych textov urenych pre tlaené média. Informacia a sprava. Kratka sprava,
roz$irend sprava, referat, spravodajské interview...
3. Redigovanie spravodajskych textov. Jasnd a presna sprava bez expresivnych a maithcich vyrazov.
Praktické postupy pri tvorbe spravy — od chronologického, cez obratenu pyramidu az po skladacku.
4. Hodnotenie spravodajskych textov. Kritéria hodnotenia a schopnost’ jasne formulovat’ a obhgjit’ svoj
nazor.
Riport ako mala reportaz pre tlacené média.
Vyuzitie fotografie ako samostatného nositel’a informacie v spravodajskych zanroch.
Spravodajsky rozhovor, ako sposob ziskavania informacie i ako samostatny zaner.
Sposoby a metddy planovania v spravodajskej praxi.
9. Ziskavanie a overovanie zdrojov pre redakénu pracu.
10. Praca s redakénym archivom a databazami na internete.

o No G

Odporucana literatira:

HLAVCAKOVA, S.: Agenturna zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ISBN: 8024701588

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 2003. ISBN: 80-89033-59-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 19

A

B

C

FX

100.0

0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: PhDr. Jan Fiile, PhDr. Robert Kotian

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Zurnalistické Zanre v elektronickych médiach

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-009 | Nazov predmetu: Zurnalistické Zanre v elektronickych médiach (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Predmet poskytne zakladné know-how pre Studentov, ktori chcu posobit’ v elektronickych médiach. Oboznamia
sa so Specifikami Zzurnalistiky v EM, vyjadrovacimi prostriedkami EM, spdsobmi spracovania rozmanitych
obsahov a vhodnymi Zurnalistickymi formami. Suc¢astou seminara bude kriticka analyza odvysielanej produkcie
spravodajskych a publicistickych relécii jednotlivych médii.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu a definicia zékladnych pojmov: vymedzenie Zurnalistickych prejavov v obsahu EM;
rozdiely a podobnosti zurnalistiky v EM, prednosti a nevyhody. Vyrazové prostriedky rozhlasovej a
televiznej zurnalistiky (slovo, ruchy, obraz, zvukova grafika, obrazova grafika) a ich sémanticky potencial.
Zakladna terminoldgia. Spravodajstvo a publicistika v EM. Zanre v siéasnej praxi EM.

2. Spravodajska hodnota udalosti, kritéria. VSeobecné zasady tvorby TV a rozhlasovych prispevkov: ako hl'adat’
vhodné témy, a vhodny pristup k nim z hl'adiska Specifik rozhlasu a televizie.

3. Uloha vizualizicie v TV Zurnalistike. Stivztaznost obrazu a slova v televiznej Zurnalistike. DéleZitost
zrozumite'ného jazyka (konverza¢ného Stylu) v kontexte so Specifikami vyrazovych prostriedkov a
$pecifikami vnimania. Praca so zvukovymi prostriedkami (hovorené slovo, ruchy, hudba) v EM.

4. Ako uchopit’ tému: fokus, reSerSe, priprava na nakrucanie/nahravanie, nakriicanie/nahravanie, spolupraca s

kameramanom pri nakracani. TV a rozhlasova technika.

Televizna/rozhlasova sprava. Co je sprava. Riport. Typické modely vystavby spravy/riportu.

Interview v EM ako metdda ziskavania informacii. Interview ako Zaner. Interview v spravodajstve. Anketa.

Publicistické interview. Priprava na interview. Vedenie interview v EM. Spracovanie rozhovoru.

Televizna diskusia.

Reportaz. Obrazové spravodajstvo a koncipované autorské reportaZe. Formalna podoba reportaze — slovom,

praca s ruchmi, vyuzitie grafickych prvkov. Specialne druhy rozhlasovej a TV reportaze: reportaz vysielana v

priamom prenose, Zivé vstupy, obrazové reportaze bez komentara.

10. Story. Feature. Komentar.

11. Eticky citlivé postupy (skryta kamera/mikrofon, reportér ako sucast reportaze, plagiatorstvo v EM)

12. EM — vyvojové trendy v zurnalistike.

© NG

Odporucana literatiara:

BIAGI, S.: Interviews that Work: A practical Guide for Journalists. Belmont, Kalifornia : Wadsworth Publishing
Comany, 1986. ISBN-10: 0534159664, ISBN-13: 978-0534159665

BROOK, B.S., KENNEDY, R., MOEN, D.R., RANLY, D.: News Reporting and Writing. New York: St.Martin
Press, 1992. ISBN: 0-313-00279-3

ETICKY KODEX PROGRAMOVEHO PRACOVNIKA BBC. Bratislava: Unia slovenskych televiznych tvorcov,
1997. (bez ISBN)

GOALD, Robert S.: Behind the Scenes at the Local News. New York: Focal Press, 1994. ISBN-10: 0240801555,
ISBN-13: 978-0240801551

VAGNER, L.: Televizni zprdvy — psychologicky natlak? Praha: Argo 1997. ISBN: 8072031600

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky (literatura)

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 29

A B C D E FX
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Priloha ¢. 3A

20.69 20.69

27.59

20.69

10.34

0.00

Vyucujuci: Jozef Bohunicky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelér, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Online Zurnalistika

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-010 [ Nazov predmetu: Online Zurnalistika (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Spoésob hodnotenia a ukoncenia predmetu: aktivna uGcast’ na hodinach a vytvorenie marketingového planu
fiktivnej, alebo vlastnej firmy

PriebeZné hodnotenie: 80% priebezné hodnotenie v ramci seminarov a workshopov

Zaverecné hodnotenie: 20% zaverecna certifikacny test

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je zoznamit’ Studentov s pracou online redaktora, ktorého ulohou je vyhladavat, spracuvat a
editovat’ informacie pre webové stranky a aplikacie a publikovat’ ich pre zobrazenie, ¢i reprodukovanie v
digitalnych prijimacich zariadeniach. Zoznamenie sa s internetovym ramcom — prostredim, v ktorom online
redaktor pdsobi a tiez s technologickymi CiniteI'mi, ktoré medialnu online komunikéciu ovplyviuji. (Ziskané
poznatky mozu vyuzit’ tak buduci online redaktori, ako aj za¢inajici webmastri.)

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvodné stretnutie: Webova stranka a jej vyvoj vzhl'adom na technologicky vyvoj koncovych zariaden.
Od prehliadaca Netscape (1994) po Google-okuliare. Viaceré podoby konvergencie, ktord umoziiuju
nové technologie. Konvergencia obsahu na webovych strankach — stieranie hranic medzi novinami,
rozhlasom a televiziou, zluéovanie technologickych platforiem a infrastruktary médii s komunikaénymi
prostriedkami (siete mobilnych a kablovych operatorov).

2. Interaktivita a vyvoj webovych stranok. Interaktivne prvky webovych stranok. Od statickych stranok
k Webu 2, kde sa zvySuje podiel prijimatel'ov na tvorbe obsahu. Podiel pouzivatel'ov na tvorbe obsahu
v poprednych slovenskych online médiach. Uspesny, sledovany web méva aj prvky socialnych sieti.

3. Zrunosti online redaktora. Od HTML-editovania k editovacim aplikaciam — CMS (Content
Management System). Praca s hypertextami. Editory pouzivané na editovanie audia a videa. Odlisnosti
V tvorbe stranok (aplikécii) pre mobilné a nemobilné koncové zariadenia.

4. Softvér a Struktira webovych stranok. Vyuzivanie databaz pri tvorbe stranok a triedeni informacii.
Softvérové aplikacie vkladané do webovych stranok. Vzajomné prepajanie

5. informacii v online médiu. Interny fulltextovy vyhl'adava¢ ako pomdcka pri Struktirovani webu. Web3
a nastup umelej inteligencie — nahradi softvér pracu redaktorov?

6. Ako internet funguje. Siet’ celosvetového webu a doménové nazvové systémy (DNS). Vyvoj domén.
Neobmedzeny kyberpriestor, alebo cenzurovany internet?

7. Medialne aplikacie a miera ich otvorenosti voci globalnemu kyberpriestoru v zavislosti od pouzivaného
digitalneho prijimaca.

8. Vonkajsi globalni ,hrac¢i“ — wvyhladavace, ktoré ovplyviluju sledovanost’ online média. Praca
s vyhladavaémi. SEO — Search Engine Optimalization. Co sii metainformacie. Meta tagy. KI'u¢ové
slova. Spristupiiovanie, alebo znepristupfiovanie stranok pre internetovych robotov.

9. Vonkajsi globalni ,hrafi“ - socidlne siete. Priklady prepojenia online médii so socialnou sietou.
Vkladanie odkazov typu ,,paci sa mi“ do stranok. Facebook, Twitter, Google Plus, blogy. Ziskavanie
fanusikov. Co je to viralita a jej zvySovanie prostrednictvom socialnych sieti.

10. Analyza navitevnosti stranok online média. Co to su logovacie subory webovych serverov.
Dominancia Google Analytics, ¢o z neho mozno vy¢itat. IP adresa a cookies. Poskytovanie informacie
pre konkrétneho pouzivatela.

11. Ako moézu zarabat online média. Praca s jestvujucimi reklamnymi systémami a priklady vkladania
reklamy do webovych stranok - Google Adsense, Etarget (pay-per-click - systémy). Statistiky Interactive
Advertising Bureau Slovakia - AIM Monitor. Spoplatiiovanie obsahu. Systém Piano Media.

12. Vyhladavanie a monitorovanie informacii na internete. Spresiovanie vysledkov vyhladavania.
Vyuzivanie viazanosti na geografické domény a vyber vyhl'addva¢a vzhladom na jazyk, v ktorom je
publikovand hladand informacia. Ako vytipovat klacové slova, ktoré zefektiviiuju vyhladévanie.
Webové sluzby, ktoré umoziiuji overit histériu a sledovanost webu. (Wayback Machine,
Alexa.com).Priebezné tematické monitorujice systémy, RSS — real simple syndication, mailing listy.
Facebook ako monitor médii.
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Priloha ¢. 3A

13. Prijimatel’ a online média. Vyvoj komunikacnych navykov. VSadepritomnost’ informacii a ¢asovo
neobmedzend konzumacia informacii. DLahkost’ a jednoduchost’ publikovania a ,,odviazanost™
(agresivita), publikujicich. Naroky na redakénu kontrolu blogov, diskusnych for a komentarov
k ¢lankom.

14. Tvorba stranok — ako udrzat’ prijimatela na strankach o najdlhsie. Standardné postupy umiestiiovania
informécii na strdnkach. Menu atelo stranky. ReSpektovanie jestvujucich navykov prijimatelov.
Optimalizovanie rozsahu publikovanych informacii.

Odporucana literatira:

Bednét, V.: Internetovd publicistika. Praha: Grada, 2011. ISBN: 9788024734521

Brecka, S. a kol.: Od tamtamov po internet. Zilina: Eurokédex, 2009. ISBN: 978-80-89363-29-2

Wolk, R. De: Introduction to Online Journalism: Publishing News and Information. San Francisco: State
University, 2001. ISBN: 9780205286898

Foust, J.: Online Journalism. Principles & Practices of News for the Web. Scottsdale: Holcomb Hathaway Pubs,
2004. ISBN: 978-1890871567

Craig, D. A.: Excellence in Online Journalism: Exploring Current Practices in an Evolving Environment.
Thousand Oaks: SAGE Publications, 2010. ISBN: 978-1412970099

Online média, databazy autora kurzu, praktické ukdzky vytvorené na seminaroch

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky: max. kapacita Studentov je 10

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.00 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: Ing. Milan Kodnar

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelér, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Medialna prax 2

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odbornd vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-011 [ Nazov predmetu: Medidlna prax 2 (P)

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ staz 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: publikované komunikaty
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:
Postupné budovanie praktickych zru€nosti potrebnych pre vykon novinarskej profesie.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky a vysvetlenie pojmov.

2. Raciondlne (analytické zanre, publicistika racionalneho typu) v tla¢enych médiach. Ich pojmoloégia, vyrazové
prostriedky a uplatnenie v novinarskych celkoch.

3. Emocionalne (beletristické zanre, publicistika emocionalneho typu) v tlacenych médiach. Ich

4. pojmolodgia, vyrazové prostriedky a uplatnenie v novinarskych celkoch.

5. Vyuzitie fotografie a obrazu ako ilustracie i nositel'a informacie v publicistike racionalneho i emotivneho
typu.

6. Formovanie nazorov, postojov a nalad spolo¢nosti prostrednictvom publicistiky racionalneho i emotivneho
typu.

7. Moznosti a spdsoby manipulovania verejnosti prostrednictvom s vyuzitim publicistiky racionalneho i
emotivneho typu.

8. Redigovanie zanrov publicistiky racionalneho a emotivneho typu.

9. Tvorba novinarskych celkov s vyuzitim zanrov publicistiky emocionalneho a racionalneho typu.

10. Praca s redakénym archivom a internetom pri ziskavani a overovani informacii.

11. Publicistické interview, sposoby vedenia rozhovoru, $tylizovanie a kruhy otazok, autorizacia.

12. Hodnotenie zanrov publicistiky racionalneho typu, prezentacia vlastnych postojov a ich obhajoba v kolektive.

Odporucana literatira:

HLAVCAKOVA, S.: Agentirna Zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ISBN: 8024701588

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 2003. ISBN: 80-89033-59-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: PhDr. Jan Fiile, PhDr. Robert Kotian

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Psychologia komunikécie

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie \Y
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-012 | Nazov predmetu: Psycholégia komunikacie (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:
Priblizit’ posluchd¢om zéklady psychologie potrebné pre medidlnu a marketingovu prax.

Struéna osnova predmetu:

1. Objasnenie zakladnych pojmov zo psychologie: predmet psycholdogie, biologické a socidlne zaklady
psychiky, psychické procesy pre medidlnu a marketingova prax..

2. Zaklady teorie psycholdogie osobnosti a zaklady vyvinovej psycholdgie: genéza a utvaranie osobnosti
Cloveka, Struktira osobnosti, typoldgia osobnosti, poznavanie osobnosti, adaptaéné mechanizmy
osobnosti, osobnost’ spotrebitel’a, kreativita apod.

3. Zaklady tedrie socialnej psychologie: socialne spravanie, socialne skupiny, skupinova dynamika,
socialne vzt'ahy, vodcovstvo a iné socidlne role, socialne postoje, druhy socialneho spravania, z pohl'adu
psychologie.

Odporucana literatira:

HRADISKA, E.: Psycholégia a reklama. Bratislava: Elita, 1998. ISBN: 80-8044-051-4

VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R.: Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2002.

ISBN: 80-247-0402-1

NAKONECNY, M.: Uvod do psychologie. Praha: Academia, 2003. ISBN: 80-200-0993-0

ATKINSON, R., a kol.: Psychologie. Praha: Victoria Publishing, 1995. ISBN 80-85605-35-X

HALL, C. S., LINDZEY, G.: Psychologia osobnosti: Uvod do tedrii osobnosti. Praha: SPN, 1999. ISBN:
8008030011, 9788008030014

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B C D E FX

67.65 8.82 8.82 11.76 2.94 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Richard Keklak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

19



http://sk.wikipedia.org/wiki/%C5%A0peci%C3%A1lne:Kni%C5%BEn%C3%A9Zdroje/808560535X

Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Stylistika 2

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medidlnej a marketingovej komunikécie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-013 | Nazov predmetu: Stylistika 2 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmierujiice predmety: Stylistika 1

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ Studentov a kompoziciou textu, s vlastnostami primarnych a sekundarnych $tylov s dérazom na
publicisticky $tyl. Studenti ziskaju prehl’ad v slohovych postupoch a Zanroch, nauéia sa identifikovat’ vztah medzi
hibkovou a povrchovou §truktiirou textu, uplatiiovat’ textové modely v analogickych situacidch.

Struéna osnova predmetu:
1. Mimojazykové vyrazové prostriedky — vizudlne a fonetické.
2. Kompozicia textu. Definovanie pojmov.
3. Gramatika (lingvistika) textu. Konektory. Glutinacia.
4. Tektonika textu.
5. Architektonika textu. Slohové postupy.
6. Slohové ttvary a Zanre..

7. Stylistika textu. Stylotvorné ¢initele.

8. Ustnost’ a pisomnost’.

9. Klasifikécia Stylov. Primarne a sekundarne styly.

10. Naucny, administrativny $tyl.

11. Hovorovy, umelecky styl.

12. Publicisticky, re¢nicky, esejisticky styl.

13. Vyuzitie funkénych §tylov v masmedialnej Stylistike.

Odporucana literatira:

MISTRIK, J.: Stylistika. 3. vyd. Bratislava: SPN, 1997. ISBN: 80-08-02529-8

MISTRIK, J. a kol.: Encyklopédia jazykovedy. 1. vyd. Bratislava: Obzor, 1993 (hesla tykajuce sa §tylistiky).
ISBN: 80-215-02 50-9

MULLEROVA, O.: Mluveny text a jeho syntaktickd vystavba. Praha: Academia, 1994. ISBN: 8020004890,
9788020004895

SLANCOVA, D.: Prakticka stylistika. 1. vyd. PreSov: UPJS, 1994. ISBN: 80-901417-3-0

KRAL. A., RYZKOVA, A.. Ziklady jazykovej kultiry. Bratislava: SPN, 1990. ISBN: 8008002808,
9788008002806

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B C D E FX

20.59 14.71 11.76 20.59 8.82 23.53

Zabezpecuje: Mgr. Jana Zvalova

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Zaklady politologie

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-014 [ Nazov predmetu: Zaklady politologie (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 2 hodiny tyzdenne, spolu 24 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: V priebehu semestra budu tri pisomné previerky po 10 bodov
a jedna esej za 30 bodov.

Priebezné hodnotenie: Na ziskanie hodnotenia A je potrebnych najmenej 55 bodov, na ziskanie hodnotenia B
najmenej 50 bodov, na ziskanie hodnotenie C najmenej 45 bodov, na ziskanie hodnotenia D najmenej 40 bodov
a na ziskanie hodnotenia E najmenej 35 bodov.

Zaverecné hodnotenie: Kredity sa neudelia Studentovi, ktory z niektorej pisomnej previerky ziskal menej ako 6
bodov a z eseje menej ako 16 bodov.

Vysledky vzdelavania:
Predmet predstavuje avod do politickych vied. Rozobera hlavné otazky, ktorymi sa politologia zaobera. Studenti
sa naucia kriticky analyzovat’ a prakticky vyuZzivat zakladné pojmy a koncepcie potrebné v §irSej medialnej praxi.
Rozvinli si vlastné kognitivne a komunikacné zru¢nosti prostrednictvom samostatného Studia, diskusii a
pisomnych prezentacii.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Pojem politiky a politoldgie ako spolocenskej vedy. Metdody politologie.
2. Politicky systém. Vznik §tatu (tedrie, formy $tatov). Kategorie (systém a subsystém) v politickom systéme.
Demokraticky politicky systém.
3.  Priama a zastupitel'ska demokracia. Svajéiarsky priklad ,,priamej* demokracie. Demokracia prezidentska,
poloprezidentska a parlamentna.
Politické strany. Definicie, politické hnutia a ideologie.
Volebné systémy. Vacsinovy, pomerny, zmieSany a systém STV.
Politicky systém a zaujmové skupiny. Politickd sociologia. Korporativizmus, neokorporativizmus a rozne
modely sprostredkovania zdujmov.
7. Politické systémy vo Velkej Britanii, Francizsku, Nemecku a USA (historicky vyvoj, postavenie moci
Vv §tate, volebny systém a politické strany).
8.  Extrémizmus v politike.
9. Globalny politicky systém. Historicky vyvoj svetového systému. Systémova rovnovaha. Aktéri svetovej
politiky.
10. Teorie medzinarodnej politiky. Realistické, idealistické a scientistické modely.
11. Europska unia. Vyvoj a Struktara integraéného procesu. Modely integracie.
12. Zahrani¢na politika, diplomacia, narodny zaujem a konflikt v medzinarodnych vztahoch.

o akr

Odporucana literatiara:

HEYWOOD, A.: Politické ideologie. Praha: Ales§ Cenék, 2008. ISBN 978-80-7380-137-3.
CHMELAR, E.: Rozprava o zjednoteni ludstva. Bratislava: VSSS, 2001. ISBN 978-80-8061-137-8
KREICI, O.: Mezindrodni politika. Praha: Ekopress, 2007. ISBN 8086929217

TOTH, R. a kol.: Uvod do politickych vied. Bratislava: Smaragd, 2005. ISBN 8089063152

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 27

A B C D E FX

25.93 18.52 29.63 11.11 14.81 0.0

Zabezpecuje: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Medialna prax 3

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odbornd vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-015 | Nazov predmetu: Medi4lna prax 3 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: cvicenie/ stz 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiujiice predmety: Medidlna prax 1, Medidlna prax 2

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
Priebezné hodnotenie: publikované komunikaty
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:
Prostrednictvom tvorby novinarskych zanrov pre rozhlasové vysielanie oboznamit® dat’ Studentom zakladné
praktické zru€nosti, ktoré st potrebné pre ich d’alSie uplatnenie v praxi.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Porovnanie prace pre tlacené média so Specifikami prace pre rozhlas.
2. Spravodajstvo v rozhlase, tvorba textu, vyuzitie vSetkych vyrazovych prostriedkov pri praktickej tvorbe
celkov.
Zdroje informacii, ich ziskavanie a overovanie.
Spravodajsky rozhovor, redakéna beseda, spracovanie, vyber tém a priprava.
Praca moderatora v rozhlase, $pecifika Zivého vysielania.
Archiv, vyuzitie zdrojov.
Vplyv mobilnej komunikacie (mobilné telefony, internet) na rychlost’ a kvalitu novinarskeho prejavu v
rozhlasovom vysielani.
8. Tvorba novindrskych celkov pre potreby rozhlasového vysielania.
9. Hodnotenie novinarskych prejavov a celkov uréenych pre rozhlasové vysielanie a schopnost’ presadit’ a
obh4jit’ vlastny néazor.
10. Samostatna tvorba na vopred dané témy a uréeny rozsah.

Nogkow

Odporucana literatira:

HLAVCAKOVA, S.: Agentirna Zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

JENCA, 1. Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava : X ART, 2004. ISBN: 80-969255-0-4

RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ISBN: 8024701588

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 10

A B C D E FX

90.0 10.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Ing. Cubos Kasala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Komunikdacia na internete

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie \Y
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-016 | Nizov predmetu: Komunikacia na internete (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 100%
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Prostrednictvom tvorby novindrskych zanrov pre potreby internetovych vydani tlacenych periodik a
samostatné internetové portaly dat’ Studentom zékladné praktické zrucnosti, ktoré su potrebné  pre ich d’alSie
uplatnenie v praxi.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod. Porovnanie prace pre tlatené média so $pecifikami prace pre internet.

2. Moznosti internetu ako prostriedku s neobmedzenym rozsahom a okamzitou moZnostou uverejnenia

informacie.

Zdroje informacii, ich ziskavanie a overovanie. Prepdjania serverov s moznostou ziskat' povodnt alebo

rozsirenu informaciu.

Pisanie pre internet, titulkovanie, perex, link, obrazova priloha, zvukovy zdznam.

Diskusné fora, ich etické kodexy a spravcovstvo.

Tvorba archivu, vyuzivanie inych informacii z internetu a overovanie informacii.

Vplyv mobilnej komunikicie (mobilné telefony, internet) na rychlost’ a kvalitu novinarskeho prejavu v

internetovej zurnalistike.

8. Tvorba novinarskych celkov pre potreby internetového vydania tlaceného periodika a Specializovaného
internetového servera. Blog ako Specifikum internetu a aj jeho stcast’.

9. Hodnotenie novinarskych prejavov a celkov urcenych pre internet a schopnost’ presadit’ a obhdjit’ vlastny
nazor.

10. Samostatna tvorba na vopred dané témy a ureny rozsah.

w

No gk

Odporucana literatira:

BIBEL, V.: Internet pre novindrov. Bratislava: Infodigest, 1998. ISBN: 80-967997-0-3, ISBN: 80-88812-16-X
MAKULOVA, S.: Sprievodca po Internete. Internet od A po Z. Bratislava: EL&T, 1997. ISBN: 80-88812-00-3
MAKULOVA, S.: Vyhl'addvanie informacii v Internete. Bratislava: EL&T, 2002. (bez ISBN)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych §tudentov: 22

A B C D E FX

50.0 31.82 13.64 0.0 4.55 0.0

Vyucujuci: Ing. Milan Kodnar

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Medialne pravo

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-017 [ Nazov predmetu: Medialne pravo (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Ulohou predmetu je umoznit’ poslucha¢om nadobudnit’ zikladny prehl'ad o pri¢inach zrodu, vyvoji

a predovsetkym sucasnom stave pravnej Upravy vzniku a pdsobenia masovych médii u nas. To vSetko v relaciach
s vyvinom a zdsadnymi rozdielmi pravnej Gpravy masmedialnych pomerov v krajinach Eurdpy a v USA.

Struéna osnova predmetu:

Medzinarodné a ustavné dokumenty

Pravo na informacie

Pravne hranice slobody slova, tlace a prejavu

Pravne vymedzenie vzniku a existencie periodickej tlace
Zodpovednost’ za obsah

Formy kontroly obsahu

Pravo na opravu, odpoved’ a na dodato¢né oznamenie
Prévo a rozhlasové a televizne vysielanie

9. Pravo a agentrne spravodajstvo

10. Zaklady autorského prava

N~ WNE

Odporucana literatira:

DOKUMENTY O MEDIALNEJ POLITIKE A LEGISLATIVE. Zbornik. Bratislava: SSN, Phare a Article XIX,
1999. ISBN: 80-968164-4-6

DRGONEC, J.: Tlacové pravo na Slovensku. Bratislava: Archa, 1995, s. 57 — 70. ISBN: 80-7115-034-7
PRAVA A POVINNOSTI MEDII v pravnom systéme Slovenskej republiky a v medzindrodnych pravnych
systémoch. Zbornik. Bratislava: ProMedia, 1998. ISBN: 80-968079-0-0

PRAVNE A EKONOMICKE PREDPOKLADY SLOBODY A PLURALITY MEDII. Zbornik. Bratislava: Clanok
19, SSN, MFN a RE, 1995. (bez ISBN)

SEFCAK, L. O poslednej novelizdcii tlacového zdkona. In: Otazky zurnalistiky, 34, 1991, &. 1,s. 12 —23.
SEFCAK, L. Masmedidlne pravo. In: SEFCAK, L., SAND, J.: Ekonomicka Zurnalistika. Bratislava: Ekonom,
2006, s. 79 — 107. ISBN: 80-225-1094-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX

54.17 16.67 16.67 4.17 8.33 0.0

Zabezpeduje: prof. PhDr. Andrey Rikhter, DrSc. / Mgr. Ivan Sec¢ik, CSc.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmelér, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Tvorivé pisanie 1

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-018 [ Nazov predmetu: Tvorivé pisanie 1 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tidia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: priebezne 100%
PriebeZné hodnotenie: Stylistické cvi¢enia
Zaverecné hodnotenie: istny pohovor, autorsky reklamny text

Vysledky vzdelavania:

Cielom seminara Tvorivé pisanie je poskytnit Studentovi celt plejadu technik tvorivého pisania, ktorymi si
osvoji Stylistickll zruénost’ v pisomnom i ustnom prejave, zvladne zakladné zanre a $tyly umeleckého, vedeckého
i publicistického §tylu a nauci sa nachadzat’ cesty na sebarealizaciu v medidlnom priestore.

Struéna osnova predmetu:

Jazyk ako materialita

Slovo ako bunka

Veta medzi sloganom a metaforou
Kompozicia ako kompatibilita textu
Kontext textov

Pulzujuca lexika

Dorozumenie v jednej reci
Internacionalizacia a multikulturalnost’
9. Limity a mozZnosti

10. Detaily a celky

11. Funkcia funkénosti

N~ WNE

Odporucana literatira:

BRADBURY, R.: Zen a uméni psdt. Praha: Pragma, 1998. ISBN: 8072054333
DACEY, J.S. - LENNON, K.H.: Kreativita. Praha: Grada, 2000. ISBN: 8071699039
KING, S.: O psani. Praha: BETA — Dobrovsky, 2005. ISBN: 8073061880

HEVIER, D.: Tvorivé pisanie (¢lanky v tlaci)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX

20.83 33.33 16.67 29.17 0.0 0.0

Zabezpecuje: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD. / PhDr. Jan Fiile

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Medialna prax 4

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-019 | Nazov predmetu: Medi4lna prax 4 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: cvicenie/ stdZ 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmiefiujiice predmety: Medidlna prax 1, 2, 3

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100%
PriebeZné hodnotenie: publikované komunikaty
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:
Prostrednictvom tvorby novinarskych zanrov pre televizne vysielanie dat Studentom zakladné praktické
zruénosti, ktoré st potrebné pre ich d’al$ie uplatnenie v praxi.

Struéna osnova predmetu:

1. Porovnanie prace pre tlacené média so Specifikami prace pre televizne vysielanie. Text pre tla¢ a text pre
televiziu.

2. Spravodajstvo v televizii, tvorba textu, priprava scenara, praca s obrazom a vyrazovych prostriedkov pri
praktickej tvorbe celkov.

3. Zdroje informacii, ich ziskavanie a overovanie. Prace s medzinarodnou vymennou spravodajskou sietou

(EVN).

Spravodajsky rozhovor, diskusna relacia, spracovanie, vyber tém a priprava respondentov.

Praca reportéra a moderatora v televizii, Specifika zivého vysielania, vystupovanie pred kamerou.

Archiv, vyuzitie zdrojov.

Vplyv mobilnej komunikicie (mobilné telefony, internet) na rychlost’ a kvalitu novinarskeho prejavu v

televiznom vysielani. Vyuzitie amatérskych zaberov a zaberov hasicov, policajtov  a zachranarov.

8. Tvorba novinarskych celkov pre potreby televizneho vysielania.

9. Hodnotenie novinarskych prejavov a celkov urcenych pre televizne vysielanie a schopnost’ presadit’ a obh4jit’
vlastny nazor.

10. Samostatna tvorba na vopred dané témy a uréeny rozsah.

No ok

Odporucana literatira:

BLAZEK, B. Tvdri v tvar obrazovce. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1995. ISBN: 80-85850-11-7
HLAVCAKOVA, S.: Agentirna Zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ISBN: 8024701588

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A B C D E FX

95.65 4.35 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Milan Gucman / Jozef Bohunicky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://cs.wikipedia.org/wiki/Speci%C3%A1ln%C3%AD:Zdroje_knih/8085850117

Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Bakalarsky seminar

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-020 [ Nazov predmetu: Bakalarsky seminar (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 1 hodina tyzdenne, spolu 12 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezné hodnotenie 100%
Priebezné hodnotenie: projekt zaverecnej prace
Zaverecné hodnotenie: -

VysledKky vzdelavania:

Studujuci ma nadobudnut’ zékladné metodické znalosti o tvorbe zavereénej prace, t. j. aké st problémy volby
témy, tvorby tivodu prace, rieSenia Clenenia prace na kapitoly, resp. i podkapitoly, aky je vyznam a stavba zaveru
prace, aky je zmysel a konStrukcia poznamkového aparatu, zoznamu pouzitej literatiry a pramenov, priloh a
obsahu prace.

Struéna osnova predmetu:

Poslanie seminara

Nalezitosti projektu zavereénej prace

Témy zavereénych prac

Informacny prieskum zdrojov

Tvorba uvodu zavereénej prace

Struktira zdvereénej prace

Zmysel a nalezitosti z&veru zaverecnej prace
VyuZivanie a tvorba pozndmkového aparatu
Zoznam pouzitej literatury a pramenov

10. Prilohy zavere¢nej prace

11. Coho sa treba vyvarovat’

12. Posudzovanie zavereCnej prace

©CoNoA~LNE

Odporucana literatiara:

ECO, U.: Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia, 1997. ISBN: 807198173

CMEJRKOVA, S., DANES, F., SVETLA, J.: Jak napsat odborny text. Praha: Leda, 1999. ISBN: 8085927691
KATUSCAK, D.: Ako pisat vysokoskolské a kvalifikacné prace. Bratislava: Enigma, 2007. ISBN: 8089132454
KIMLICKA, S.: Metodika pisania vysokoskolskych a kvalifikacnych prdac [online]. Bratislava : Univerzita
Komenského, 2005 [cit. 2006/02/14]. Dostupné na internete:
<http://www.fphil.uniba.sk/~kkvi/files/Metodikapisania.kvalif-prac.pdf>

MESKO, D., KATUSCAK, D. a kol.: Akademicka prirucka. Martin: Osveta, 2004. ISBN: 80-8063-150-6

STN 01 6910 — Pravidla pisania a upravy pisomnosti.

STN ISO 690 — Bibliografické odkazy. Obsah, forma a Struktura.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX

41.67 25.0 16.67 4.17 8.33 4.17

Zabezpeluje: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD. , PhDr. Richard Keklak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Tvorivé pisanie 2

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka §kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-021 | Nazov predmetu: Tvorivé pisanie 2 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezen¢na metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiujice predmety: Tvorivé pisanie 1

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: Stylistické cvi¢enia
Zaverecné hodnotenie: istny pohovor, autorsky reklamny text

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ Studentov s moznostami tvorivého pristupu v pisomnou prejave a praktické precvicenie metdd
tvorivého pisania.

Struéna osnova predmetu:

Uvod do problematiky.

Jazykové zruénosti a fantazia — ich uplatnenie v médiach.

Zasady tvorivosti a tvorivého pisania.

Tvorivé pisanie a d’alSie jazykové zrucnosti.

Praca s literarnym textom v médiach.

Hodnotenie tvorivosti, vychodiska a kritéria.

Integracia tvorivého pisania.

Praca s textom — beletria, scenar, literatira faktu, interview a poézia.
Tvorivé pisanie a ucta k faktom.

10. Uplatnenie postupov tvorivého pisania pri tvorbe a redigovani novinarskych prejavov.

©CoOoNoA~LNE

Odporucana literatira:

BRADBURY, R.: Zen a umeéni psat. Praha: Pragma, 1998. ISBN: 8072054333
DACEY, J.S. - LENNON, K.H.: Kreativita. Praha: Grada, 2000. ISBN: 8071699039
KING, S.: O psani. Praha: BETA — Dobrovsky, 2005. ISBN: 8073061880

HEVIER, D: Tvorivé pisanie (Clanky v tlaci)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 24

A B C D E FX

20.83 33.33 41.67 0.0 4.17 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Jan Fiile/ prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Rétorika a neverbalna komunikacia

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie \Y
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-022 | Nazov predmetu: Rétorika a neverbalna komunikacia (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:
Ziskat prehl’ad a praktické zrucnosti v jednotlivych (verbalnych aj neverbalnych) zlozkéach rétoriky.

Struéna osnova predmetu:

HLASOVA TECHNIKA - ovladanie dychu, ovladanie hlasu, artikulacia, hlasova hygiena

ZAKLADY RECOVEJ KULTURY - zékladné vyslovnostné pravidla

VYRAZOVE ZLOZKY RECI - sila hlasu, vyska hlasu, tempo reéi, reova prestavka, farba hlasu

NEVERBALNA KOMUNIKACIA - vplyv neverbality na vyznenie re¢ového prejavu

PREJAV Z HLADISKA OBSAHU - adresat prejavu, vyber slov, stavba viet, usporiadanie prejavu z

hladiska myslienkovej vystavy, argumentacia, diskusia, spdsoby nekonfliktného vyjadrenia nestithlasu

6. VOINY PREJAV - improvizaéné cvienia podporujiice verbalnu pruznost a pohotovost, asociaéné
cvigenia, cvienia na rozvijanie slovnej zasoby, cvifenia na pozorné pocuvanie, cvi¢enia na rozvoj
empatie, cvicenia na rozvoj kreativity, cvi¢enia na podporu sebavedomia pri vystupovani

7. ANALYZA PREJAVU - poskynutie spitnej vizby, poskytnutie navodu, ako so sebou pracovat
(podpora silnych stranok, zmieriiovanie individuadlnych nedostatkov), navrh dalSej individualnej

pripravy

arwbdE

Odporucana literatira:

CERTIKOVA, H.: Zdklady slovenskej vyslovnosti a prozédie. Bratislava: VSMU, 2001. (bez ISBN)
DVONCOVA, I.: Fyziologicka fonetika. Bratislava: SPN, 1980. (bez ISBN)

DeVITO, J.: Zdklady medzilidské komunikace. Praha: Grada Publishing, 2001. ISBN: 80-7169-988-8
EHRENBORG, J. MATTOCK, J.: Piesvédcivé vystupovani. Praha: Management press, 1995. ISBN: 80-85603-
97-7

KIML, J.: Co mdme védet o hlasu. Praha : Supraphon, 1989. ISBN: 80-7058-053-4

KRAL, A.: Pravidld slovenskej vyslovnosti. Bratislava: SPN, 1988. (bez ISBN)

MISTRIK, J.: Rétorika. Bratislava: SPN, 1984. ISBN: 80-8045-076-5

SABOL, J.: Prozodickd siistava slovenciny. Bratislava: Cs. rozhlas MVK, 1977. ($tudijny zosit bez ISBN)
SKYVOVA, M.: Metodicky postup vyucby hlasovej techniky pre posluchdcov herectva. Bratislava: VSMU, 1987.
(bez ISBN)

ZABORSKY, V. Vyslovnost a prednes. Bratislava : VSMU, 1991. ISBN: 8085182165, 9788085182163

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX

79.17 16.67 4.17 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: prof. Mgr. Art. Bozidara Turzonovova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Teoria masovej komunikacie

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-023 | Nazov predmetu: Tedria masovej komunikacie (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: 80% tcast’ na prednaskach, seminarne prace, zavereéna skuska
PriebeZné hodnotenie: 50% seminarne prace, testy
Zaverecné hodnotenie: 50% zaverecny test, Ustna skuska

Vysledky vzdelavania:
Poskytnut’ posluchacom uceleny pohl'ad na vyvoj tedrie a vyskumu masovej komunikacie tak, aby sa oboznamili
s najdodlezitejSimi teoretickymi predstavami o médiach a so zakladnymi teoretickymi smermi a Skolami.

Struéna osnova predmetu:

1. Pociatoéné teoretické predstavy o médiach.

2. Pociatky systematického teoretického a empirického vyskumu médii.
3. Interdisciplinarny charakter vedy o masovej komunikacii.

4. Dva zakladné smery vyskumu — administrativny a kriticky vyskum.
5. Najvyznamnejsie modely procesu masovej komunikacie a ich vyznam pre pochopenie vyvojovych
zmien teorie a terminoldgie masovej komunikacie.

6. Funkcionalizmus — funkcie médii pre spolo¢nost’.

7. Funkcionalizmus — funkcie médii pre jednotlivca.

8. Uses and gratification — uzitky z vyuzivania médii.

9. Kriticky vyskum — Frankfurtska skola

10. Kriticky vyskum — §trukturalizmus a kulturalizmus.

11. Kriticky vyskum — Politickd ekonémia masovej komunikacie.

12. Politicka ekonémia MK — H. I. Schiller.

Odporucana literatira:

BRECKA, S.: Teoreticko-metodologické vychodiska vyskumu Zurnalistiky a masovej komunikdcie. Bratislava:
NSU, 1987. (bez ISBN)

BRECKA, S.: Sociologicky vyskum Zurnalistiky a masovej komunikdcie na Slovensku. Bratislava: NSU, 1988.
(bez ISBN)

DEFLEUR, M. L.: Teorie masové komunikace. Praha: UK, 1996. ISBN: 80-7184-09-8.

CHARVAT, J.: Masovd komunikdcia. Bratislava: vlastnym nékladom, 1996. ISBN: 80-9675-458-0.

KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995. ISBN: 80-7184-134-X.

McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal 2009. ISBN: 978-80-7367-574-5.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 24

A B C D E FX

75.0 20.83 0.0 0.0 4.17 0.0

Zabezpecuje: prof. PhDr. Samuel Brecka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Zaklady manazmentu

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-024 | Nazov predmetu: Zaklady manaZzmentu (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 80% ucast’ na prednaskach, seminarna praca, zaverecna skiska
PriebeZné hodnotenie: 50% seminarna praca
Zaverecné hodnotenie: 50% zavereCna test, ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamenie sa s manazmentom ako mnozinou procesov, ktoré¢ v organizaciach prebiehaji
prostrednictvom T'udi a sluzia na uspokojenie potrieb l'udi. Mal by pomdct Studentom orientovat sa v
individudlnom ako aj skupinovom spravani a spravani sa organizacie ako ich dosledku.. Doraz je kladeny na
kazdodenné rozhodovanie v dynamickom prostredi ako dolezitym faktorom konkurenénej uspesnosti organizacie.

Struéna osnova predmetu:

1. Manazment zakladné pojmy, vyvin a trendy
. Funkcie manazmentu

. Organiza¢na kultara a organiza¢né spravanie
. Individualna charakteristiky v organizacii

. Skupinové spravanie v organizacii

. Motivacia a vedenie 'udi

. Komunikadcia a interpersonalne zru¢nosti

. Planovanie a strategicky manazment

9. Projektovy manazment

10. Socialna zodpovednost’ a podnikatel'ska etika

031N N KW

Odporucana literatira:

BROOKS, |.: Firemni kultura. Praha; Computer Press, 2003. ISBN: 8072267639

GIBSON, G. I. a kol.: Management. Praha: Grada Publishing, 2003. ISBN: 8071694223

KOONTZ, M., WEIHRICH, H.: Management. Praha: Vitoria Publishing, 1993. ISBN: 80-85605-45-7
ROBBINS, S.P., COULTER M.: Management. London: Pearson Prentice Hall, 2007. ISBN: 0132257734
RUDY, J. a kol.: Organizacné sprdvanie. Bratislava: Faber, 2001. ISBN: 80-89019-07-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A B C D E FX

65.22 17.39 17.39 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Vladimir Bacisin, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://sk.wikipedia.org/wiki/%C5%A0peci%C3%A1lne:Kni%C5%BEn%C3%A9Zdroje/8085605457

Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Redigovanie v printovych médiach

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie %
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-101 [ Nazov predmetu: Redigovanie v printovych médiach (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: ustna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci sa zoznamia s vyznamom redigovania a jeho spdsobmi, ako aj so zakladnou schémou organizacie
redak¢nej prace vratane planovania. Mali by prakticky zvladnut' redakénti Gpravu textu vratane titulkovania a
zoznamit’ sa s fungovanim redakéného systému.

Struéna osnova predmetu:

Redigovanie ako rozhodujtica ¢ast’ tvorby novinarskych celkov

Organizacia redakénej prace. Planovanie ako prvy nastroj redigovania

Redakény systém. (Vyvoj. Kompetencie. Druhy redakénych systémov.)

Redakény systém v praxi. (Exkurzia)

Redigovanie spravodajskych materialov. Redakéné sluzby. Kratenie. Titulkovanie.
Redigovanie ¢lankov od externistov — odbornikov. Perex. Titulky a medzititulky.
Redigovanie a autorské pravo. Redigovanie a novinarska etika.

Obrazova cast’ novinarskeho celku. Fotografie, kresby, tabul’ky, grafy a texty k nim.
9. Nenovinarska ¢ast’ novinarskeho celku

10. Korektury a korektorské znacky

N~ WNE

Odporucana literatira:

CHARVAT, J.: Proces redigovania. (Nacrt nduky o redigovani). II. Fazy procesu redigovania. Bratislava:
Tatrapress 1991. ISBN: 80-85260-10-7

CHARVAT, J.: Proces redigovania. (Nacrt nauky o redigovani). Ill. Usmeriiovanie procesu redigovania.
Bratislava: Tatrapress 1992. ISBN: 8085260220

VOITEK, J.: Uvod do organizdcie redakcnej prdace a redigovania. Bratislava: Univerzita Komenského 1995 (1.
vydanie). ISBN: 802230932X, 9788022309325; 2000 (2. vydanie, prepracované a rozsirené). ISBN: 8022313971,
9788022313971

DROPPA, B.: Spdsoby novindrskeho spristupiiovania odbornych obsahov verejnosti. Bratislava, Univerzita
Komenského 1992. ISBN: 8022305456

TUSER, A.: Titulok — kontaktova zlozka prejavu. Bratislava, In: Otazky zurnalistiky 2003, &. 1-2, s. 51 — 57.
TUSER, A.: Spravodajsky titulok. Bratislava, In: Otdzky Zurnalistiky 2003, &. 3-4, s. 246 — 250.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX

250 8.33 50.0 0.0 16.67 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Jan Fiile

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Ateliér — periodicka tla¢

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-102 [ Nazov predmetu: Ateliér — periodicka tla& (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester $tudia: 1/7

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Pripravit’ adeptov novindrskeho povolania na zvladnutie prace s dokumentarnymi aj zivymi zdrojmi informacii,
dokumentmi, faktami v stlade s principmi etiky (overovanie faktov nevykradanie zdrojov, internetu a pod.),
naucit’ ich pracovat’ s textom, zasvitit’ do zakladnych principov novinarske;j a redak¢nej praxe, upriamit’
ich pozornost’ na délezitost’ ovladania jazyka a §tylu ako pracovného nastroja, ale aj ako vyznamného nastroja
autonémnosti autora, pripravit’ ich na zvladnutie zakladov podstatnych profesii v tlacenych médidch.

Struéna osnova predmetu:

1. Zvladnutie zékladov tvorby novinarskych textov vo vSetkych zanroch od napadu cez zbieranie informacii az
po vysledny produkt a rozsirenie inych novinarskych zruénosti nevyhnutnych pri praci v médiach.

2. Zaklady umenia pritiahnut' respondenta a vediet' svoj produkt (text, relaciu a pod.) a svoje periodikum
inteligentne ,,predat’™.

3. Zvladnutie roznych spdsobov novinarskej prace a praxe vratane koncipovania ¢lankov podla Zanrov, ale aj
koncipovania, jednotlivych ¢&isel novin, tematickych stran, internetovych stranok, relacii ¢i inych celkov.

4. Prienik do umenia pracovat’ s idajmi i tvorivym zadmerom vo vlastnom i v cudzich textoch.

5. Empatia ako zéklad verbalneho i neverbalneho ziskavania informacii, jeden z najucinnejsich spdsobov, ako
sa dozvediet’ to, ¢o sa nedozvedia ini, ak toto umenie neovladaju.

6. Nacvik empatickych zrucnosti novinara.

7. Uloha zoviajsku a spréavania pri ziskavani informacii.
8. Novinarska etika ako zaklad, na ktorom Zurnalista ziskava i stavia svoje meno a imidz, rovnako ako meno a
imidZ média v ktorom posobi, ale aj ako prostriedok ziskavania informacii.
9. Nacrt a nacvik sposobov, ako v bitke o informacie etiku dodrziavat.
10. Uvod do techniky zvladnutia jazyka a $tylu nielen ako zakladného nastroja novinara, ale aj ako nastroja
autonémnosti a suverenity vlastnej tvorby.
11. Kultivovany prejav pisaného i hovoreného slova ako silnd zbran novinara nielen pri zbierani materialu a
komunikacii, ale aj vo vyslednom efekte novinarovho produktu.
Zakladné charakteristiky, tlohy a napln prace jednotlivych profesii nevyhnutnych na pripravu novin,
Casopisov a inych novinarskych produktov.

Odporucana literatira:

REPKOVA, T.: dko robit profesiondlne noviny. Bratislava: Nadéacia otvorenej spolo¢nosti vo vydavatel'stve
LOGOs, 2004. ISBN: 8088800293, 9788088800293

MALLETTE, Malcolm F.: Prirucka pro novindre stredni & vychodni Eurépy. Praha: Lidové noviny, 1991.
ISBN: 80-7106-045-3

KALNY, S.: Pdni novindri. Bratislava: SSN, 2004. ISBN. 8096816470, 9788096816477

CAPEK, K.: Marsyas. Praha: CS, 1984. ISBN: 978-80-903835-3-1

SNAJDER, B.: Tisic tvd#i odvahy. Praha: Panorama, 1990. ISBN: 80-7038-107-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych $tudentov: 12

A B C D E FX

91.67 0.0 8.33 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Robert Kotian

Datum poslednej zmeny: 6. 6. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Ateliér — novinar v teréne/ printové média

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-103 | Nazov predmetu: Ateliér — novinar v teréne/ printové média (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: priebezne 100%
PriebeZné hodnotenie: publikované komunikaty
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Formou cielenych exkurzii poskytniit’ Studentom Zurnalistiky prehl'ad o diani v spolo¢nosti, ekonomike, vede,
politike, kultare i Sporte. Tvorbou samostatnych novinarskych prejavov zaroven budovat’ zédkladné profesionalne
navyky potrebné v praxi.

Struéna osnova predmetu:

Uvod do problematiky, vysvetlenie zdkladnych pojmov a cielov predmetu.
Specifika prace novinara pre tla¢ a elektronické média.

Vyber témy a jej spracovanie.

Zdroje informacii, ich ziskavanie a overovanie.

Spracovanie servisov tlaCovych agentur.

Fotografia a obrazovy zdznam ako samostatny nosi¢ informacie, aj ako ilustracia textu.
Internet ako zdroj informacii a overovanie informacii z internetu.

Mobilna komunikacia a jej vplyv na rychlost’ a kvalitu novinarskeho prejavu.
Tvorba novinarskych celkov pre tlacené a elektronické média.

10. Redigovanie ako sucast’ tvorby.

©CoOoNoA~LNE

Odporucana literatira:

BLAZEK, B.:. Tvdi v tvdi obrazovce. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1995. ISBN: 8085850117,
9788085850116

HLAVCAKOVA, S.: Agenturna zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

JENCA, L.: Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART, 2004. ISBN: 80-969255-0-4

RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ISBN: 8024701588

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 2003. ISBN: 80-89033-59-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 33

A B C D E FX

24.24 63.64 12.12 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Jan Fiile, PhDr. Rébert Kotian

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

34




Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Redigovanie v elektronickych médiach

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-104 [ Nazov predmetu: Redigovanie v elektronickych médiach (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: priebezne 50 %, v skuSobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: pisomny test 50%
Ziaverecné hodnotenie: ustna skuska 50%

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je poskytnit Studentom prehlad o osvedcenych postupoch a metddach, prostrednictvom
ktorych sa zabezpecuje maximalna vyvazenost, presnost’ a kvalita zobrazovanych skuto¢nosti v EM, ako aj ich
zrozumitel'nost’ pre recipienta.

Struéna osnova predmetu:

1. Strucny nacrt teorii redigovania. Redigovanie v stiCasnej praxi EM a jeho vzt'ah k ostatnym novinarskym
¢innostiam. Funkcie redigovania. Vztah redaktor — reportér — kameraman/rezisér, ich kompetencie.
,,Cenzura“ alebo redigovanie.

2. Postupy redigovania na urovni jednotlivych materidlov I.: Fakty, Obsah. Styl; Uplnost’ (pozadie, kontext,
vyvazenost, perspektiva); Zrozumitelnost’ (jasnost’ textu, tempo, rytmus, vyhybanie sa klis¢); Dobry
vkus.

3. Rozbor konkrétnych ukazok.

4. Postupy redigovania na trovni jednotlivych materidlov II.: Odhalenie nepravd; Rozsah — dizka
materidlov; Jazyk (gramatika, $tylistika). Ukazky redigovania textu; Styl média; Formalna zhoda (mena,
Cisla, skratky, vyslovnost’)

Rozbor konkrétnych odvysielanych ukazok.

6. Postupy redigovania na urovni programového celku — relacie: Headliny; Titulky, grafika; Rozsah — dizka
relacie; Udrziavanie pozornosti posluchaca/divaka v ramei celku.

7. Zasady uverejnovania oprav v EM.

8. Principy zostavovania spravodajskych relacii v EM — poradie prispevkov, nabalovanie spravodajstva,
uputavanie jednotlivych materialov. Porovnania jednotlivych EM.

9. Redigovanie literarnych predloh a vzt'ah k dramaturgii.

10. Praktické cviCenia zamerané na zvladnutie redigovania textu prispevkov a ich vnitornej dramaturgie.

o

Odporucana literatira:

BLAZEK, B.: Tvdii v tvdi obrazovce. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1995. ISBN: 8085850117,
9788085850116

ETICKY KODEX PROGRAMOVEHO PRACOVNIKA BBC. Bratislava: Unia slovenskych televiznych tvorcov,
1997. (bez ISBN)

KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha: Vydavatel'stvo Karolinum, 1995. ISBN: 807184134X,
9788071841340

VALUSIAK, J.: Zdklady stiihové skladby. Praha: Akademie mizickych uméni, 2012. ISBN: 978-80-7331-230-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX

87.5 0.0 125 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Jozef Bohunicky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Ateliér — novinar v teréne/ elektronické média

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborni vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie %
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-105 | Nazov predmetu: Ateliér — novinar v teréne/ elektronické média (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: publikované komunikaty
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Formou cielenych exkurzii poskytniit’ Studentom Zurnalistiky prehl'ad o diani v spolo¢nosti, ekonomike, vede,
politike, kultare i Sporte. Tvorbou samostatnych novindrskych prejavov zaroven budovat’ zakladné profesionalne
navyky potrebné v praxi.

Struéna osnova predmetu:

Uvod do problematiky, vysvetlenie zdkladnych pojmov a cielov predmetu.
Specifika prace novinara pre tla¢ a elektronické média.

Vyber témy a jej spracovanie.

Zdroje informacii, ich ziskavanie a overovanie.

Spracovanie servisov tlacovych agenttr.

Fotografia a obrazovy zdznam ako samostatny nosi¢ informacie, aj ako ilustracia textu.
Internet ako zdroj informacii a overovanie informacii z internetu.

Mobilna komunikacia a jej vplyv na rychlost’ a kvalitu novinarskeho prejavu.
Tvorba novinarskych celkov pre tlacené a elektronické média.

10. Redigovanie ako sucast’ tvorby.

CoNoTOR~wWNE

Odporucana literatira:

BLAZEK, B.:. Tvdi v tvdi obrazovce. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1995. ISBN: 8085850117,
9788085850116

HLAVCAKOVA, S.: Agenturna Zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

JENCA, L.: Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART, 2004. ISBN: 80-969255-0-4

RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ISBN: 8024701588

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 2003. ISBN: 80-89033-59-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX

25.0 125 25.0 25.0 0.0 125

Zabezpecuje: Ing. Cubos Kasala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Ateliér — televizia

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie \Y
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-106 [ Nazov predmetu: Ateliér — televizia (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 50 %, v skaSobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: pisomny test 50%
Ziaverecné hodnotenie: ustna skuska 50%

Vysledky vzdelavania:

Ateliér televiznej tvorby poskytne Studentom prakticku prilezitost’ krok sa krokom si osvojit’ zakladné tvorivé
postupy televizneho spravodajstva, tak aby ziskali dostatocnt istotu pri tvorbe v redlnych podmienkach.
Konkrétne zadania, ich analyza a spétna vdzba od kolegov v ramci simulovanych ,,redakénych porad im priblizi
obdobné situacie/procesy v redakciach.

Struéna osnova predmetu:
1. PiSeme pre televiziu — prakticky nacvik ,,.konverza¢ného* TV pisania.
2. Pracujeme s obrazom — nacvik vizualizacie témy, osvojenie si zakladov strihovej skladby.
3. Anketa — priprava, nakricanie, osvojenie si zasad pri strihani.
4. TV sprava na zaklade tlacovej konferencie — priprava, nakritenie a spracovanie materialu.
5. Riport — aukcia nametov, ich analyza, selekcia, priprava bodového scenara, ndvrhy na vizualne
spracovanie.
Nacvik zivych vstupov v ,teréne®. Stand-up.
7. Televizne interview.
8. Story — nacvik osobitného postupu — tzv. personalizacie témy. Volba nametu, bodovy scenar, nakricanie
materialu, spracovanie.
9. Moderovanie televiznej spravodajskej relacie. Zaklady vystupovania pre kamerou.
10. Volna tvorba.

e

Odporucana literatiara:

BIAGI, S.: Interviews that Work: A practical Guide for Journalists. Belmont, Kalifornia : Wadsworth Publishing
Comany, 1986. ISBN-10: 0534159664, ISBN-13: 978-0534159665

BOYD, A.: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Praha: Centrum nezavislé zurnalistiky, 1995. (bez ISBN)
BROOK, B.S., KENNEDY, R., MOEN, D.R., RANLY, D.: News Reporting and Writing. New York: St.Martin
Press, 1992. ISBN: 0-313-00279-3

KUCERA J.: Strihova skladba ve filmu a televizi. Praha: AMU, 2002. 2.doplnené vydanie. ISBN: 8073318962,
9788073318963

ZVALOVA, I.: Ked' si saddme za mikrofén. Bratislava: Nadécia otvorenej spolo¢nosti vo vydavatel'stve LOGOS,
1999. ISBN: 8088800110, 9788088800118

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 22

A B C D E FX

33.33 16.67 50.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Daniel Krajcer / Ing. Milan Gucman

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Ateliér — fotografia

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborn4 vysoké $kola medidlnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-107 [ Nazov predmetu: Ateliér — fotografia (PV)

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:
Poskytnut’ adeptom zakladné, hlavne praktické poznatky pre pracu s fotografiou. Ambiciou je zvladnut
spracovanie, Upravy a postprodukciu fotografie.

Struéna osnova predmetu:

Struc¢na histoéria, vyvoj a osobnosti fotografie.
Porovnanie kvality slovenskej a svetovej fotografie.
Specializacia vo fotografii.

Média, format a ich vplyv na fotografiu.

Technické zabezpecenie potrebné na tvorbu kvalitnej fotografie
Svetlo — fenomén fotografie.

Obrazové portfolio, web fotografa.

Produkcia fotovyroby.

Osobny vklad, ohodnotenie fotografie.

10 Spracovanie, upravy, postprodukcia fotografie.

N ~wWNE

Odporucana literatira:

LOFAJ, J.: Reportazna fotografia. Bratislava: Osvetovy ustav, 1989. (bez ISBN)
Tvorivé fotografovanie. Bratislava: Slovart, 1995. ISBN: 8071454206

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 27

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Marian Pauer

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Technika a technoldgia v procese tvorby v elektronickych médiach - rozhlas a TV

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-108 Nazov  predmetu: Technika atechnologia v procese tvorby
Vv elektronickych médiach - rozhlasa TV (PV)

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tidia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupent

Podmieiiujiice predmety: Uvod do §tidia médii

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: V priebehu semestra 2 x pisomna previerka po 30 bodov.
Hodnotenie A: 60 — 58 b, hodnotenie B: 57 — 55 b, hodnotenie C: 54 — 52 b, hodnotenie D: 51 — 49 b, hodnotenie
E:48-46b.

Kredity neziskaju Studenti, ktori v niektorej z pisomnych previerok ziskaju menej ako 15 bodov.

PriebeZzné hodnotenie: praktické medialne vystupy (vlastna R a TV tvorba v rozsahu najmenej 4x5
min.)

Zavereéné hodnotenie: praktickd semestralna praca (vlastna R alebo TV tvorba v rozsahu najmenej 1 x 10
min.)

Vysledky vzdelavania:

Teoretické 1 praktické vedomosti a zrucnosti z prace s technickymi prostriedkami a technologiami
v profesionalnej tvorbe v elektronickych médiach.

V rozhlasovej tvorbe zvladnutie pripravy primarneho zvukového zaznamu v interiéri aj exteriéri, strihu
a vyslednej Gpravy (mix) s hudbou, ruchmi a pod.

V TV tvorbe zvladnutie snimania profesionalnou kamerou zéberovou aj sekvencnou technoldgiou v interiéri
aj exteriéri, zvladnutie zédkladov strihu obrazu aj zvuku na Grovni spravodajskych a publicistickych
zanrov, vratane spracovania titulkov, grafiky a mixu zvuku.

Struéna osnova predmetu:

1. Zakladné pojmy z oblasti rozhlasovej a televiznej techniky a technoldgie, prehlad vyvoja rozhlasovej
techniky.

2. Technické prostriedky v rozhlasovom vysielani, redaktor a rozhlasova technika.

3. Strihova uprava zvukového zaznamu.

4. Priprava rozhlasovej reportaze v teréne (praktické cvicenie 1., najmenej 1 x 5 min.).

5. Priprava rozhlasového prispevku v §tadiu (praktické cvicenie II., najmenej 1 x 5 min.).

6. Prehlad vyvoja televiznej techniky.

7. Technické prostriedky v televiznom vysielani.

8. Redaktor a televizna technika.

9. Strihova uprava obrazového a zvukového zaznamu.

10. Priprava televiznej reportaze v teréne (praktické cvicenie III., najmenej 1 x 5 min.).

11. Priprava televizneho prispevku v $tadiu (praktické cvi¢enie IV., najmenej 1 x 5 min.).

12. Semestralna praca — priprava rozhlasového alebo televizneho prispevku (vlastnd R alebo TV tvorba
v rozsahu najmenej 1 x 10 min.).

Odporucana literatira:

BOYD, A.: Pfirucka pro novindre. Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Praha: CNZ, 1995. (bez ISBN)

HLADKY, Miroslav a kol.: Zurnalistika v televizi. Brno: Tisk, 1986. ISBN: 59-147-85

HLADKY, M. - BRABEC, O.: Teéria filmovej a televiznej Zurnalistickej tvorby, II. Zikladné metddy televiznej
tvorby. Praha: UK. 1983. (brozira bez ISBN)

JENCA, 1. Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART, 2004. ISBN: 80-969255-0-4

KNAVA, P.: Uvod do studia televizni Zurnalistiky. Brno: Masarykova univerzita, 1997. ISBN: 80-210-1585-3
LABIK, L. Strihovd skladba televiznych Zurnalistickych Zdnrov. USebné texty uréené pre 1. roénik odboru
strihovej skladby Filmovej a televiznej fakulty VSMU. Dostupné na internete:

http:/ftf.vsmu.sk/files/L ab%C3%ADK-
Strihov%C3%A1SkladbaV%C5%BDuarnalistick%C3%BDch%C5%BD%C3%Alnroch.doc

OSVALDOVA, B. a kol.: Zpravodajstvi v médiich. Praha: Univerzita Karlova, 2005. ISBN: 80-246-02048-2
OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol.: Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Libri, 1999. ISBN: 80-
85983-76-1

RUBIN, M.: Nonlinear — a guide to electronic film and video editing. Gainesville Florida: Triad Publishing
Company, 1992. ISBN: 0-937404-83-7
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http://ftf.vsmu.sk/files/Lab%C3%ADk-Strihov%C3%A1SkladbaV%C5%BDuarnalistick%C3%BDch%C5%BD%C3%A1nroch.doc

Priloha ¢. 3A

RURB-MOHL, S. — BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Komplexni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada
Publishing, 2005. ISBN: 80-247-0158-8

SVARINSKY, P.: Televizna produkcia I. — V. Ucebné texty pre posluchacov Katedry produkcie FTF VSMU.
Bratislava: Vysoka Skola mtizickych umeni, 2000. ISBN: 978-80-89439-27-0

SVEC, S.: Gramatika filmového jazyka. Ucebné texty pre posluchacov FTF VSMU. Bratislava: Vysoka §kola
muzickych umeni, 2011. ISBN: 978-80-89437-24-9

WATKINSON, J.: The Art of Digital Video. Oxford: Focal Press, 1994. ISBN: 0-240-51369-X

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky a anglicky (literatara)

PoznamkKy: max. kapacita predmetu je 15 Studentov

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 29

A B C D E FX

13.79 41.38 20.69 17.24 3.45 3.45

Zabezpeluje: Mgr. Milan Gucman

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelér, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Ateliér — spravodajska agentara

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-109 [ Nazov predmetu: Ateliér — spravodajska agentira (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tudia: 1. Stupent

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pripadne pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Prostrednictvom tvorby novindrskych zanrov pre spravodajské agentiry dat’ Studentom zakladné praktické
zrucnosti, ktoré st potrebné pre ich d’alSie uplatnenie v praxi spravodajskych agentr,

ale aj v tlacenych ¢i elektronickych médiach.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod. Sugasna prax spravodajskych agentur.

2. Planovanie prace v spravodajskej agenture, pokryvanie tém, ktoré z prirodzenych dévodov nebolo mozné

planovat.

Zdroje informacii v spravodajskych agentirach, ich ziskavanie a overovanie.

Fles, sprava, jej mozna Struktira a sposoby tvorby. Spravodajsky rozhovor ako Zaner a aj zdroj informacii.

Budovanie a vyuzivanie redakéného archivu ako zdroja informacii.

Zvukovy zaznam ako novy produkt spravodajskych agentiir pre potreby rozhlasového a TV vysielania.

Praca pre nemedidlnych klientov, budovanie databdz pre komerénu sféru, priprava monitoringu pre

odberatel'ov.

8. Tvorba novinarskych celkov pre potreby spravodajskych agenttr.

9. Hodnotenie novinarskych prejavov a celkov urCenych pre spravodajské agentury a schopnost’ presadit’ a
obh4jit’ vlastny nazor.

10. Samostatna tvorba na vopred dané témy a uréeny rozsah i cas.

Nogkow

Odporucana literatira:

HLAVCAKOVA, S.: Agentirna Zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

KOL. AUTOROV: Agentirna Zurnalistika teoreticky i prakticky. Bratislava: TASR — Slovakia, 1996. (bez ISBN)
TRUNECKOVA, L.: Tiskové agentury. Praha: Karolinum, 1997. ISBN: 8071844594

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 29

A B C D E FX

93.1 6.9 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Ing. Peter Nedavaska

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmeléar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Ateliér — rozhlas

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka §kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kéd predmetu: AB-ME-110 [ Nazov predmetu: Ateliér — rozhlas (PV)

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skiisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: pisomny test
Zaverecné hodnotenie: tstna skuska/ pisomny test

Vysledky vzdelavania:
Zoznamit' Studentov so Specifikami rozhlasového vysielania, prace s mikrofonom, textami, rozhlasovymi
zanrami, s tlohou moderatora v konfrontacii s praktickymi skisenostami a ukazkami.

Struéna osnova predmetu:
1. Charakteristické znaky rozhlasu ako masového média. Prednosti a nevyhody v porovnani s ostatnymi.
2. Vystavba textu pre rozhlasové vysielanie. Prakticky vycvik, rozdiely medzi publicistickym a
spravodajskym textom. Ukazky.
3. Sprava ako zakladny Zaner — zdroje, priprava , spracovanie. Prakticky tréning, uprava a vyber z tla¢ovych
sprav. Doveryhodnost’, hodnota.
4. Rozhovor — nacvik spravodajského rozhovoru, vyber tém, $tidium materiadlov ,priprava respondenta.
Prakticky tréning
Dalgie zanre — praktické ukazky.
Diskusia — burza napadov, priprava, vyber hosti, spdsoby vedenia diskusie, Gi¢ast’ posluchacov, uloha
moderatora — praktické priklady, nacvik.
7. Zivé vysielanie — ,,nastrazné miny* a flexibilita, nacvik reakcii.
8. Moderator — jeho ulohy — priprava textov, sposob prejavu, jazyk. Modelové situacie, zaklady komunikacie
s respondentmi, spdsob prace.
9. Rozhlasovy prejav z hl'adiska interpretacie, jazykova kultra. Praktické priklady, ukazky, tréning.
10. Prakticky tréning v $tudiu, modelové situdcie.

ou

Odporucana literatira:

KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1955. ISBN: 807184134X, 9788071841340

De FLEUR, M.L., BALLOVA-ROCKEACHOVA, S. J.: Teorie masové komunikace. Praha: Karolinum, 1996.
ISBN: 8071844209, 9788071844204

BRECKA, S.: Uvod do psycholégie novindrskej tvorivej cinnosti. Bratislava: SZN, 1985. (bez ISBN)

KOL. AUTOROV: Rozhlasovi moderdcia. Bratislava: Cs. Rozhlas, MVK, 1988. (bez ISBN)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX

55.56 44.44 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Ing. Cubos Kasala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

42




Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Ateliér — audiovizualna reé¢

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-111 [ Nazov predmetu: Ateliér — audiovizuslna reé (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: pisomny test, pripadne pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: tstna skuska/ pisomny test

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci dostani moznost hlbsie teoreticky preniknut’ do zakonov audiovizualneho
vyjadrovania i do pohl'adov na moznosti audiovizudlneho zobrazenia skutocnosti.

Struéna osnova predmetu:

1. Projekcia vybraného televizneho ,,non-fiction® filmu, na ktorom sa definuj zakladné ciele kurzu. Kolektivny
rozbor. Prechod od prvych intuitivnych hodnoteni k terminoldgii profesionalnej audiovizualnej tvorby.

2. Televizne techminimum 1. Televizna a filmova technologia. Amatérske formaty — VHS, S-VHS.
Profesionalne formaty — Betacam, DVD, 16 mm a 35 mm film. Problematika kvality televizneho zdznamu —
pocet riadkov, podanie jasu, kontrastu, clonového rozsahu a farieb.

3. Televizne techminimum 2. Kamerova technika. Telo kamery a zaklady jeho ovladania. Problematika
kvalitného zaznamu — monoskop, Casovy kod, referenény signal, drop. Druhy objektivov a mozZnosti
komunikovania obsahu strednou, dlhou a Sirokou optikou — vyznamy vzdialenosti od snimaného predmetu.
Délezitost’ tvorivého vyuzitia hibky ostrosti.

4. Televizne techminimum 3. Zaznamova technika a postprodukcia. Sposoby a vyznam profesionalneho prepisu
zaznamu — Cislovanie, moznosti korekcii kvality obrazu a zvuku. Zakladné strihové jednotky. Linearny strih a
nelinearny strih. Analogové a digitalne strihové zariadenia.

5. Vyjadrovanie obsahu jednoduchym obrazom. Kompozicia versus dekompozicia. Farebna zlozka — systém
RGB. Vnutrozaberové rozlozenie prvkov obrazu. Zlaty rez. VyuZitie poznatkov pri koncipovanej tvorbe
zaberu. Zékladné vnuatrozaberové dianie.

6. Zaklady filmovej reci. Velkosti zdberov a vyznamy ich pouzitia. Jednoduché striedanie velkosti zaberov.
Roviny pohl'adu a uhly zaberu. Filmova os — skok proti osi, skok po osi. Pokus o prvi zmysluplnti dekupaz z
troch zéberov.

7. Vztah vnutrozaberového diania a pohybov kamery — vyznam panoramy, $venku a jazdy. Najazd, odjazd,
transfokacia. Prvé overenie v praxi spolu so zretelom na vyuzitie poznatkov o charakteristike zaberu.

8. Predpriprava jednoduchého televizneho prispevku. Literdrna a technickd podoba scenara. Problematika
autorskej predstavy a snimatel'nej skutocnosti. Priprava realizacie niekol'’kozaberového pracovného postupu.

9., 10, 11., 12. Realizacia a zostrih praktickych cvi¢eni posluchatov — hodnotenie, korekcie a diskusia k

problematike.

Odporucana literatira:

VALUSIAK, J.: Zdklady stiihové skladby. Praha: AMU, 2005. ISBN: 80-7331-039-2

KARESOVA, A.: Kultura reci. Praha : FAMU, 1978. (bez ISBN)

LEXMANN, J.: Hudobnd dramaturgia filmovej a televiznej tvorby. Bratislava: FTF VSMU, 1994. ISBN: 978-80-
89135-01-1

PONDELICEK, 1.: Svét k obrazu svému. Praha: Narodni filmovy archiv, 1999. ISBN: 8070040971

HEDGCOE, J.: Velkd kniha fotografie. Praha : Svojtka a Vasut, 1996. ISBN: 80-7180-056-2

BOYD, A.: Pfirucka pro novindie: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Praha: CNZ, 1995. (bez ISBN)
EJZENSTEJN, S. M.: Kamerou, tuskou i perem. Praha: Orbis, 1959. (bez ISBN)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX
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Priloha ¢. 3A

66.67 33.33

0.0

0.0

0.0

0.0

Zabezpecuje: prof. Mgr. Art. Bozidara Turzonovova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelér, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Ateliér — novinar v teréne/ elektronické média

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-112 | Nazov predmetu: Ateliér — novinar v teréne/ elektronické média (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: pricbezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: publikované komunikaty
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Formou cielenych exkurzii poskytnut’ Studentom zurnalistiky prehl'ad o diani v spoloc¢nosti, ekonomike, vede,
politike, kultare i Sporte. Tvorbou samostatnych novindrskych prejavov zaroven budovat’ zakladné profesionalne
navyky potrebné v praxi.

Struéna osnova predmetu:

Uvod do problematiky, vysvetlenie zédkladnych pojmov a cielov predmetu.
Specifika prace novinara pre tla¢ a elektronické média.

Vyber témy a jej spracovanie.

Zdroje informacii, ich ziskavanie a overovanie.

Spracovanie servisov tlacovych agentar.

Fotografia a obrazovy zaznam ako samostatny nosi¢ informacie, aj ako ilustracia textu.
Internet ako zdroj informacii a overovanie informacii z internetu.

Mobilna komunikécia a jej vplyv na rychlost’ a kvalitu novinarskeho prejavu.
Tvorba novinarskych celkov pre tlacené a elektronické média.

10. Redigovanie ako sucast’ tvorby.

©CoOoNoA~LNE

Odporucana literatira:

BLAZEK, B.:. Tvdi v tvdi obrazovce. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1995. ISBN: 8085850117,
9788085850116

HLAVCAKOVA, S.: Agenturna Zurnalistika. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 802231580X,
9788022315807

JENCA, L.: Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART, 2004. ISBN: 80-969255-0-4

RUB-MOHL, S., BAKICOVA, H.: Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ISBN: 8024701588

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 2003. ISBN: 80-89033-59-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 22

A B C D E FX

90.91 4.55 4.55 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Milan Gucman / Jozef Bohunicky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Public relations

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-113 [ Nazov predmetu: Public relations (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: tstna skuska/ pisomny test

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ §tudentov so zakladnymi teoretickymi vychodiskami, zasadami a najdélezitejSimi praktickymi
postupmi vzt'ahov s verejnostou.

Struéna osnova predmetu:

Zakladné vychodiska vzt'ahov s verejnostou

Vztahy s verejnost'ou — komunikaéna disciplina

Imidz, reputécia — preco vzt'ahy s verejnostou?

Verejnost, publikum — kI"a¢ k tispechu prace s verejnostou

Etika a pravo — suradnice pdsobenia vztahov s verejnost'ou

Vztahy s verejnost'ou a masmédia: otrokar a otrok, alebo naopak, ¢i celkom inak?

Vzt'ahy s verejnost'ou vo veku internetu a nepretrzitych komunikaénych inovacii

Komunikacia v krize, ¢i kriza v komunikacii?

Veci praktické 1: piSeme tlacovu spravu, organizujeme tlacovi konferenciu, spravujeme internetovu

stranku

10. Veci praktické 2: piSeme prejav pre §éfa, vydavame firemné periodikum, pripravujeme sa na rozhovor s
novinarom

11. Specialne ciel'ové skupiny — vlada (lobing), zamestnanci, treti sektor...

12. Komplexny komunika¢ny projekt

©CoOoNoA~LNE

Odporucana literatira:

ZARY, 1.: Public relations : Virtudlna kniha. http://www.zary.sk/virtualna_kniha.html

ZARY, L: Public Relations. Bratislava : UK, 1996. ISBN: 8022310182

LESLY, P.: Public Relations. Praha : Victoria Publishing, 1995. ISBN: 8085865157

NEMEC, P. — LITTOVA, I.: Komunikace korporaci. Praha : VSE, 1999. ISBN: 80-7079-575-1

CAYWOOD, C. L.: Public Relations, rizena komunikace podniku s verejnosti. Brno: Computer Press, 2003.
ISBN: 80-7226-886-4.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX

61.9 33.33 4.76 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Televizny dokument

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-114 | Nazov predmetu: Televizny dokument (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverefné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om kurzu je oboznamit’ Studentov z najSirSou skélou tvorivych postupov pri tvorbe

televizneho dokumentu. Déraz sa bude klast' na analyzu vyjadrovacich prostriedkov. Rozoberie sa Zanrova
pestrost’ televiznej dokumentaristiky.

Struéna osnova predmetu:

Uvod: Od zékladov audiovizualneho vyjadrovania k teoretickym pohl'adom na dokumentaristiku.

Obrazova dramaturgia v televiznom dokumente. Variantné moznosti zobrazenia skuto¢nosti.

Zvukova dramaturgia v televiznom dokumente. MoZnosti vyjadrenia myslienky hudbou a ruchmi.

Vztah obrazu a zvuku. Kontrapunktické variacie audiovizualneho zobrazenia v televizii a vo filme.

Televizna publicistika versus autorsky kreativny dokument.

5. Skladba audiovizualnej reéi v televiznej dokumentaristike. Variantné mozZnosti. Postupy pri paralelnej a
asociativnej montazi.

6. Inscenované postupy, investigativne postupy a manipulacia s l'ud'mi v ,,non-fiction” tvorbe vobec.

7. Etické otazky audiovizualneho zobrazenia pri inscenovanych a investigativnych postupoch. Etika pri
manipulacii s 'ud'mi pred kamerou. Dokumentarnost’ versus autentickost’.

8. Zanre televiznej a filmovej dokumentaristiky dokumentaristiky.

9. Ivo Pondé¢licek a jeho teoretické zavery. Psychologicky pohl'ad na audiovizualne non-fiction zobrazenie.

10. Christian Metz a jeho tedria. Psychoanalytické vychodiska interpretacie audiovizualneho zobrazenia.

el NS

Odporycanz} literatira:

KARESOVA, A: Mluvené slovo v televizni publicistice. Praha: FAMU, 1980. (broz. bez ISBN)

VALUSIAK, J.: Zdklady stiihové skladby. Praha: AMU, 2005. ISBN: 80-7331-039-2

LEXMANN, J.: Hudobna dramaturgia filmovej a televiznej tvorby. Bratislava: FTF VSMU, 1994. ISBN: 978-80-
89135-01-1

PONDELICEK, 1.: Svét k obrazu svému. Praha: Narodni filmovy archiv, 1999. ISBN: 8070040971

Casopisy Kino Ikon, Dok-revue

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX

58.33 25.0 0.0 8.33 0.0 8.33

Zabezpecuje: MgA. Yvonne Vavrova

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Moderovanie

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-115 [ Nazov predmetu: Moderovanie (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester Stadia: 3/Z

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmienujice predmety: bez nadviznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: priebezne 50 %,v skiiSobnom obdobi 50%
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Prakticky seminar zamerany na umeleckt kritiku, publicistiku v oblasti kultary a na reflexiu umeleckych diel.
Doraz sa kladie na vlastnu kreativnu ¢innost’ Studentov s publikaénym vystupom pre rozlicné typy médii (tlac,
elektronické média, internet). Cielom predmetu je naucit Studentov formulovat svoj nazor na konkrétne
umelecké dielo, tento nazor zdovodnit’ a vyjadrit’ prostrednictvom niektorého zo zanrov alebo druhov umeleckej
kritiky a reflexie. Stcastou predmetu je aj prezentacia nazorov v kolektive $tudentov a tvorivo-kriticka diskusia
ako priestor pre vyjadrovanie a argumentaciu jednotlivych nazorov. Stc¢ast'ou predmetu je aj praca s vybratymi
textami z historie umeleckej kritiky a odborny rozbor tychto textov.

Stru¢na osnova predmetu:

Pojem moderator

Komunikacné situacie v rozhlasovom a televiznom vysielani

Typy moderatorskych vykonov v rozhlasovom a televiznom vysielani
Poziadavky kladené na moderatora:

Hlasové a re¢ové dispozicie — moznosti ich ovplyvnenia

Kultara re¢ového prejavu v zvukovej rovine

Kultara re¢ového prejavu v jazykovej rovine

Interpretacia pripraveného textu — ¢itany prejav

Volny prejav — improvizacia, reakcia na necakané situacie

10. Kladenie otazok — typy otazok, stratégia vedenia rozhovoru

11. Vedenie rozhovoru v spravodajstve a publicistike

12. Vedenie rozhovorov s viacerymi Gi¢astnikmi — zvladanie konfliktnych situacii

©CoNoOA~LNE

Odporucana literatira:

BALAZ, P.: Specifika rozhlasovej a televiznej reéi. In: Jazyk a §tyl publicistiky, Bratislava, 1983.

CERTIKOVA, H.: ko zvladnut...hlasovii techniku, ortoepiu, interpretdciu textov. Bratislava: Slovensky rozhlas,
2001. (bez ISBN)

CERTIKOVA, H.: Hlasovd technika v babkohereckej praxi. Bratislava: VSMU, 1999. (bez ISBN)

DeVITO, J.: Zdklady medzilidské komunikace. Praha: Grada, 2001. ISBN: 80-7169-988-8

HUDIKOVA, Z.: Formovanie komunikacnych kompetencii redaktorov a moderdtorov TV spravodajstva.
Dizerta¢na praca, FFUK, 2006.

HORECKY, J.: Slovencina v nasom Zivote. Bratislava: SPN, 1998. ISBN: 978-80-7043-610-3

HRADISKA, E.: Zmeny novindrskej profesie na Slovensku a priprava novindrov. Bratislava: Katedra zurnalistiky
a Slovensky rozhlas, 2002. (bez ISBN)

JENCA, L.: Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava: X ART, 2004. ISBN: 80-969255-0-4

KRAL, A.: Pravidld slovenskej vyslovnosti. Bratislava: SPN, 1988. (bez ISBN)

KOSCO, J., MISTRIK, J.: Clovek na obrazovke. Bratislava: CST, 1982. ISBN: 978-80-233-2275-1

URY, W.: Jak piekonat nesouhlas. Praha: Management press, 1998. ISBN: 80-412-5612-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

A B C D E FX

86.67 13.33 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD./ Jozef Bohunicky, PhD

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Typografia a polygrafia

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-116 | Nazov predmetu: Typografia a polygrafia (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: pricbezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Osvojenim si zdkladov typografie nadviazat’ na historiou osvedcené kultivované vyuZzivanie
tlaceného slova. Oboznamit’ sa s vlastnost'ami a spracovanim obrazovych predloh. Zaklady
polygrafie umoznia frekventantom efektivne a spravne vyuzivat' suc¢asné technické a programoveé
prostriedky v printovych médidch.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Vznik a historia pisma v spojeni s tlacovymi technikami.

2. Rodové druhy pisma, rez pisma, klasifikacia tlaGového pisma.

3. Spracovanie textu v redakcii, autorsky héarok, typometricky systém, stipcova korektura, korekturne
znaky.

4. Typografické pravidla, kompozicia stranky tlacoviny podl'a druhu, format.

5. Spracovanie obrazu, predlohy, histéria, analégova forma, digitdlna forma obrazu, spracovanie, aktualny
software.

6. Vydavatel'stvo — polygrafické rozhranie, technicka uprava rukopisov v redakcii, sadzba, vyvoj, sicasny
stav.

7. Strankova montaz, korekturny proces, imprimativ, software, generovanie tlacovych dat.

8. Harkova montaz, priprava tlacovej formy, revizia.

9. Grafické papiere, tlacové farby zlozenie, vyroba, vlastnosti.

10. Zakladné techniky tlace, tlatové stroje, konstrukcia, vlastnosti.

11. Ofsetové tlacové stroje, harkové, rotaéné akcidenéné a novinové.

12. Dokoncujuce spracovanie, formy, klasifikacia vézieb, formaty tlacovin.

Odporucana literatira:

HLAVSA, O., WICH, K.: Typografia 3: Pismo, ilustrace. Praha: SNTL, 1986. (bez ISBN)

Polygrafické minimum. Bratislava: Zviaz polygrafie na Slovensku, 2000. ISBN: 8096781138

HORNY, S. Od DTP k pre-pressu. Praha: Grada Publishing, 1997. ISBN: 80-7169-340-5

HORNY, S. Pocitacova typografie a design dokumentii. Praha: Grada Publishing, 1997. ISBN: 80-7169-487-7
WALENSKI, W. Polygraph-Handbuch Offsetdruck Polygraph. Frankfurt am Main: Press Medien, 1991. ISBN:
3876412463, 9783876412467

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 10

A B C D E FX

70.0 20.0 10.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Ing. Dubecky

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Investigativna zurnalistika

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-117 [ Nazov predmetu: Investigativna Zurnalistika (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester Stadia: 3/L

Stupen Stadia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Poskytnut’ novinarskym adeptom zakladné poznatky o pravnom ramci investigativnej Zurnalistiky ao
etickom pouzivani technickych prostriedkov (skryty mikrofon, skrytd kamera) v patracej zurnalistike. Zdkonny a
nezakonny spdsob ziskavania informacii. Novinar a policia, novinar a tajna sluzba. Kde sa zaina sloboda
informacii a kde pravo na ochranu osobnosti. Vyuzitie informdcii z prvej a zneuzitie informacii z druhej ruky.
Bezuhonnost’ novinara — prvy predpoklad uspesnosti investigativneho Zurnalistu. Natlak na novinara, korupcia,
fyzické a psychické utoky, odolnost’ a ochrana novinara.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Investigativna Zurnalistika a zakon, zmapovanie stavu v akom sa nachadza slovenska investigativna
zurnalistika.

2. Praca so zdrojmi informacii, najcastejSie chyby a prehresky, ako sa nedostat’ do rozporu so zdkonom
(zachovavat’ prezumpciu neviny, neobvinovat bez hmatatelnych dokazov, kedy zverejnitt meno
podozrivého, zneuzivanie slovicka ,,adajne®).

3. Kedy je zdujem verejnosti postaveny nad prezumpciu neviny. Zaloby na ochranu osobnosti na Slovensku
versus svetové a europske Standardy.

4. Sposob ziskavania informacii, rizikd vyuzitia informatora (¢i nejde o provokatéra, pravost’ ¢i nepravost
poskytnutych dokumentov), ochrana zdroja informacii v zurnalistike. Média a tajné sluzby
(legalizovanie tajnych sluzieb v slovenskych médiach).

5. Investigativna zurnalistika a etika. Kde s hranice medzi odvahou informovat’ ako prvy a bezohl'adnym
zasahom do stkromia. NajcastejSie prehresky voéi etike nahravanie telefonatov bez upozornenia,
pouzitie skrytej kamery a mikrofonu, publikovanie osobnych dokumentov bez suhlasu dotknutych osob,
nahravanie ,,off-record a ,,on-record®, pravo na autorizaciu rozhovorov, miera kontaktov s politikmi a
podnikatel'mi, pozvania na obedy, daréeky — korupcia v novinarskej obci.

6. Bezthonnost novinara.

7. Legislativna ochrana investigativneho novinara, ako sa branit zastraSovaniu a vydieraniu,
ekonomickému a existen¢nému natlaku (hrozba straty zamestnania zo strany vydavatela), pokusom o
diskreditaciu a kompromitaciu, aki ochranu poskytuji novinarom novinarske organizacie.

8. Investigativna zurnalistika v ekonomickej sfére (boj so skrytym PR), podpora investi¢nej zurnalistike zo
strany NKU a Protimonopolného uradu SR.

9. Moznosti kontroly tendrov a vyberovych konani, verejného obstaravania médiami. Pristup Kk
informaciam versus obchodné tajomstvo. Transparency International Slovakia.

10. Eurépska dimenzia investigativnej zurnalistiky — Eurdpsky sud pre Pudské prava v Strasburgu.
Medzindrodnd judikatira a prax slovenskych stdov.

Odporicana literatira:
Analysis of Training of Professional Journalism in Slovakia. Phare, 2003. (bez ISBN)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 20

A B C D E FX

55.0 35.0 10.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Mgr. Daniel Krajcer

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informaény list predmetu Dejiny umenia

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-ME-201 [ Nazov predmetu: Dejiny umenia (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tadia: 1/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: minimalne 80% ucast’ na prednaskach, seminarna praca, zaverena
skuska

Priebezné hodnotenie: 50% testy a seminarna praca

Zaverecné hodnotenie: 50% zavereCna test, ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Naucit’ Studentov nielen poznat’ ale i rozumiet’ kultire, so zameranim na vytvarné umenie v jej celom historickom
vyvoji. Upozornit' na kontext historického vyvoja a poznania, vydobytky vedy a duchovnych oblasti a ich
prepojenost’ s kulturou.

Naudit’ Studentov orientacii v modernom svetovom i nasom vytvarnom umeni, so zameranim na suc¢asnost’.
Naucdit’ studentov zakladné poznatky z vytvarnej teorie a kritiky, poznanie hodnoty a kvality vytvarného diela,
prace galeristu s dérazom na orientaciu v si¢asnom vytvarnom umeni.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Vytvarné umenie praveku, staroveku .Vytvarné umenie orientu a islamské umenie
. Antické umenie

. Rannokrestanské a byzantské umenie

. Stredoveké umenie, gotika

. Umenie renesancie

. Umenie baroka a rokoka

. Umenie XIX. storocia

. Umenie XX. storocia

9. Vytvarné umenie na Slovensku

10. Zaklady vytvarnej teorie a kritiky

11. Hodnota vytvarného diela s dérazom na jeho trhova a umelecké cenu.

12. Otazky pravosti vytvarného diela, historia falzifikatov, vyznam repliky umeleckych diel
13. Vytvarné discipliny vo svojom historickom kontexte

14. Vyznam dejin umenia pre siicasnost’ a pre buducnost’

03O 01k W

Odporucana literatira:

MATEJCEK, A.: Dejepis uméni I — 6. Praha: Stenc, 1922 — 1936. (bez ISBN)

BALEKA, J.: Wykladovy slovnik vytvarného umeni. Praha: Academia, 1997. ISBN: 8020006095
CHATELET, A.: Svetoveé dejiny genia. Praha: Ottova nakladatelstvi, 2004. ISBN: 8071819379

Specializovana literatira, zamerana podl'a potreby na jednotlivé obdobia, resp. jednotlivcov, predovietkym v
slovenskom vytvarnom umeni.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 16

A B C D E FX

75.0 6.25 18.75 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

51




Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 1

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-202 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 1 (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicéany semester §tidia: 1/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test po kazdom semestri
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zakladnu slovnu zasobu z oblasti medidlnej a marketingovej komunikacie

- zmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivnu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v ramci anglického, resp. iné¢ho jazyka

Stru¢na osnova predmetu:
Uvod do $tadia medilnej komunikacie
1. Masovokomunikaéné prostriedky, forma a obsah dennej tlade (denna tla¢, tyzdeniky, Casopisy,
vysielanie, internet...)
Vseobecny prehlad politickej situdcie vo svete
Ekonomicka a politicka situdcia na Slovensku
Predmet a ciel’ zurnalistiky
Zanre
Odborné a etické normy
Vyjednavanie, umenie komunikovat’, naplanovanie stretnutia
Pisanie eseji, uvahy, spravy, ankety, kritika...
Stylistika vo formalnych listoch

©CoOoNo O RA~WDN

Odporucana literatiara:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090

Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX

69.23 15.38 15.38 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: JUDr. Peter Paska

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

52



http://www.martinus.sk/knihy/autor/David-Cotton/
http://www.martinus.sk/knihy/autor/David-Falvey/
http://www.martinus.sk/knihy/autor/Simon-Kent/
http://www.martinus.sk/knihy/vydavatelstvo/Pearson-Longman/
http://www.amazon.com/s/ref=ntt_athr_dp_sr_1?_encoding=UTF8&field-author=O.%20C.%20Ferrell&search-alias=books&sort=relevancerank

Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Vytvarné praktikum

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-203 [ Nazov predmetu: Vytvarné praktikum (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich &innosti: Prednaska/ cvicenie 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: uéast’ na prednaskach, cviéenia, vlastna tvorba, zdvereény pohovor
PriebeZné hodnotenie: 100% priebezne, cvicenia
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie autorskych préc, ustny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Oboznamenie sa zo zékladnymi vytvarnymi technikami a postupmi / kresba, mal'ba, farba .Vyuzitie zakonitosti
grafickych technik a postupov vo vztahu k danym témam a ich uplatnenie v reklame.

Struéna osnova predmetu:

1. Zéklady kresby a vytvarné cvicenia ( ceruzka, rudka, uhol )

. Spdsoby kresby (linearna kresba, Srafovanie, Struktury a tiehovanie)
. Riesenie ¢iernobielych kompozicii

. Perspektiva a zobrazovanie geometrickych tvarov

. Zobrazenie kompozicie (zatisie)

. Oboznamenie sa s farbou a jej vytvarnymi prostriedkami

. Tvorba farebnych kompozicii ( tempera, akvarel)

. Graficky design — uplatnenie v praxi

9. Cubovol'na kreativna priprava grafickych navrhov ( logo — znacka )
10. Navrhy inych grafickych propagacnych prostriedkov

11. Vyuzitie umeleckych a grafickych prostriedkov v reklamnej kampani

(o<l Be NNV, RN SN US I O]

Odporucana literatira:

BARTKO, O.: Farba a jej vyuzitie. Bratislava: SPN, 2004. ISBN: 8010006548

KREJCA, A.: Grafika. Vytvarné techniky. Bratislava: Aventinum, 2010. ISBN: 9788074420030
Prirucka pro vytvarniky. Praha: Svojtka&Co., 2010. ISBN: 9788073527549

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

A B C D E FX

14.29 57.14 28.57 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Ing. Jan Valter, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 2

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medidlnej a marketingovej komunikécie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-204 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 2 (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: pricbezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test po kazdom semestri
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zékladnu slovnll zasobu z oblasti medialnej a marketingovej komunikécie

- zZmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivinu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v rdmci anglického resp. in¢ho jazyka

Stru¢na osnova predmetu:
1. Masovokomunikaéné prostriedky, forma a obsah dennej tlae (denna tla¢, tyzdeniky, casopisy,
vysielanie, internet...)
Vseobecny prehlad politickej situdcie vo svete
Ekonomicka a politicka situacia na Slovensku
Predmet a ciel’ Zurnalistiky
Zanre
Odborné a etické normy
Vyjednavanie, umenie komunikovat’, naplanovanie stretnutia
Pisanie eseji, uvahy, spravy, ankety, kritika...
Stylistika vo formalnych listoch

©CoOoNoGORr~WDN

Odporucana literatira:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090

Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX

75.0 12.5 0.0 12.5 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Peter Bednar

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Politicky marketing

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie \Y
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-205 [ Nazov predmetu: Politicky marketing (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: Gcast’ na prednaskach, cvienia, seminarna praca, zavere¢na skuska
PriebeZné hodnotenie: 60% priebezne, cvicenia, semindrna praca
Zaverecné hodnotenie: 40% zaverecny test, Ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamit’ studentov so zakladnymi technikami politického marketingu. Struktura prednasok
zahriuje zakladné postupy pri pozicionovani politického subjektu, vyhodnocovani prieskumov verejnej mienky,
tvorby stratégii, pripravy a realizacie volebnych a imidzovych kampani.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky — historické etapy v politickom marketingu ,presné zadefinovanie politického priestoru
. SWOT analyza

. Firemna identita pri vytvarani uspesnej strany

. Charakteristiky lidra a jeho pozicia v strane

. Marketingové stratégie — oraganizovanie brainstormingu pri hl'adani rieSeni

. Zakladné ciele PR — techniky ovplyviujice verejni mienku — krizova komunikacia
7. Specifické techniky politického marketingu

8 Priprava a realizacia volebnych kampani

9. Kreativita pri vytvarani politickych kampani

10. Marketingovy mix

11. Kvalitny volebny tim, zéklad tspechu

12. Techniky, ktoré zabranuju kor6zii politickych stran

AN AW

Odporucana literatira:

MATUSKOVA, A.: Politicky marketing a ceské politické strany. Brno: Mezinarodni politologicky ustav
Masarykovy univerzity, 2010. ISBN: 9788021051690

SARADIN, P.: Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007. ISBN:
9788086624365

JABLONSKI, A. W.: Politicky marketing. Praha: Barrister Principal, 2006. ISBN: 8073640112

KOTLER, Ph.: Inovativny marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN: 802470921X

WYMER, W., LEES-MARSHMEN, J.T: Current Issues in Political Marketing. London: Routledge, 2006.

ISBN: 978-0789024381

VERNER, P.: Propaganda a manipulace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2011.

ISBN: 978- 80- 7452-015-0

Kaspar, J.: Slova, ktera zmenila svét. Praha: Vydavatelsti Vikend, s.r.0., 2009. ISBN: 978-80-7433-012-4

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX

44.44 11.11 0.0 22.22 22.22 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Pocitacova grafika

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie \Y
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-206 | Nazov predmetu: Potitatova grafika (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich &innosti: Prednaska/ cvicenie 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast na prednaskach
PriebeZné hodnotenie: 100% priebezne, cvicenia v konkrétnych programoch
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie grafického reklamného prostriedku, istny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Ziskat zakladné vedomosti a zrucnosti z oblasti tvorby grafickych objektov, graf. prezentacii s vyuzitim
technickych prostriedkov pre pripravu grafickych podkladov pre realizaciu propaganych materialov.

Struéna osnova predmetu:

1. Specifika pocitadovej grafiky.

2. Praca so skenerom.

3. Vyuzitie digitalneho fotoaparatu pre tvorbu propaga¢nych materialov.
Priprava prezentacii a spracovania grafickych objektov v prostredi:

4. Microsoft PowerPoint

5. Adobe Photoshop

6. Corel DRAW

Odporucana literatira:

D. Dabner, S. Stewart, E. Zempol. 2014. S. Praha : Slovart CZ, 2014. ISBN 978807391841.

A. Twemlova. 2008. K ¢emu je graficky design? Praha : Slovart CZ, 2008. ISBN 9788073910273.

T. Samara, 2016. Graficky design — Zakladni pravidla a zpisoby jejich porusovani. Praha : Slovart CZ, 2016.
ISBN 9788075290465.

T. Tama, 2007. Pocitacova grafika a design — Privodce zadinajiciho grafika. Brno : Computer Press, 2007. ISBN
8025117842.

C. Chavez, A Faulkner, 2016. Adobe Photoshop CC (oficidlny vyukovy kurz). Brno : Computer Press, 2016.
ISBN 9788025147412.

Microsoft Word 2010 — rychly piehled. Brno : Comuter press, 2012. ISBN 9788025137567.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 29

A B C D E FX

41.38 17.24 37.93 3.45 0.0 0.0

Zabezpeluje: Mgr. Jan Paukovic

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 3

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-207 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 3 (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiudia: 1. Stupen

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test po kazdom semestri
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zdkladnt slovnll zasobu z oblasti medialnej a marketingovej komunikacie

- zmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivnu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v rdmci anglického resp. in¢ho jazyka

Stru¢na osnova predmetu:
1. Masovokomunika¢éné prostriedky, forma a obsah dennej tlae (denna tla¢, tyZdeniky, casopisy,
vysielanie, internet...)
Vseobecny prehlad politickej situdcie vo svete
Ekonomicka a politicka situacia na Slovensku
Predmet a ciel’ Zurnalistiky
Zanre
Odborné a etické normy
Vyjednavanie, umenie komunikovat’, naplanovanie stretnutia
Pisanie eseji, uvahy, spravy, ankety, kritika...
Stylistika vo formalnych listoch

©CoOoNoGORr~WDN

Odporucana literatira:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090

Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX

30.77 53.85 7.69 0.0 7.69 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Peter Bednar

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Firemna komunikécia

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka §kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-208 | Nazov predmetu: Firemna komunikacia (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zavere¢né hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ Studentov so zdsadami externej a internej firemnej komunikacie a praktickymi skisenostami z
firemnej komunikacie v slovenskom prostredi, etikou a moznostami spoluprace s PR agentiirami.

Struéna osnova predmetu:

Firemna komunikacia, kto je za fiu zodpovedny a kde je jeho miesto v organizacne;j Strukture.
Externa firemna komunikécia.

Stratégia a ciele externej firemnej komunikacie.
Metody a nastroje externej firemnej komunikacie.
Tlac¢ovy hovorca.

Internd firemna komunikéacia.

Ciele internej firemnej komunikacie.

Metddy a nastroje internej firemnej komunikacie.
Krizova komunikacia.

10. PR agenttra a firemna komunikacia.

11. Etika firemnej komunikacie.

©CoOoNoA~LNE

Odporicana literatira:

HORAKOVA, 1. a kol.: Strategie firemni komunikace. 1. vyd. Praha: Management Press, 2000. ISBN: 978-80-
7261-178-2

HLOUSKOVA, 1.: Vnitrofiremni komunikace. 1. vyd. Praha: Grada, 1998. ISBN: 8071695505, 9788071695509
CAYWOOD, Clarke L.: Public relations: Rizend komunikace podniku s verejnosti. Brno: Computer Press, 2003.
ISBN: 8072268864, 9788072268863

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX

46.15 30.77 23.08 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 4

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-209 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 4 (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tudia: 1. Stupen

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test po kazdom semestri
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zdkladni slovnll zasobu z oblasti medidlnej a marketingovej komunikécie

- zmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivnu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v rdmci anglického resp. in¢ho jazyka

Struéna osnova predmetu:
1. Masovokomunikaéné prostriedky, forma a obsah dennej tlade (denna tla¢, tyzdeniky, cCasopisy,
vysielanie, internet...)
Vseobecny prehlad politickej situdcie vo svete
Ekonomicka a politicka situacia na Slovensku
Predmet a ciel’ Zurnalistiky
Zanre
Odborné a etické normy
Vyjednavanie, umenie komunikovat’, naplanovanie stretnutia
Pisanie eseji, uvahy, spravy, ankety, kritika...
Stylistika vo formalnych listoch

©CoOoNoGORr~WDN

Odporucana literatira:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090

Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 10

A B C D E FX

50.0 40.0 10.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: JUDr. Peter Paska

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Procesy eurdpskej politiky integracie

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-210 | Nazov predmetu: Procesy europskej politiky integracie (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich €innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je nauéit Studentov zakladnym procediram vyjednavania v procese integracie EU a
sposobom zlepSovania verejnej politiky v SR a v politickych systémoch d’alSich krajin strednej a
vychodnej Eurdpy. Déraz bude polozeny na pochopenie vzt'ahov, ktoré ovplyviiuji rozhodovanie a procesy

tvorby politiky v kontexte eurdpskej integracie.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Tvorba verejnej politiky v EU a postavenie SR v systéme (zakladny prehl'ad procesu tvorby VP).
2. Preberanie skisenosti z verejnej politiky a ucenie sa ako tvorit' politiku (policy learning a policy
borrowing) v integra¢nych procesoch.
Vyuzitie komparacie VP medzi roznymi systémami na dosiahnutie efektivnych vysledkov;
Teoretické pristupy pochopenia procesu tvorby verejnej politiky v EU.
Metody komparacie (objekt vol'by, proces tvorby, riesenie).
Vybrané politiky EU a problémy globalnej konvergencie a eurdpskej integracie.
Narodna identita verzus eurdpska identita.

Nookow

Odporucana literatira:

BOMBERG, E. & STUBB, A. (eds.): ,, The European Union: How Does it Work? “ USA: Oxford University
Press, 2003. ISBN-10: 0199247668, ISBN-13: 978-01992476 60

PETERS, G., WRIGHT, V.: The National Coordination of EU Policy: The Domestic Level. USA: Oxford
University Press, 2000. ISBN-13: 9780198296645

WALLACE, H., POLLACK,M. A., YOUNG, A. R. (eds.): Policy-Making in the European Union. Oxford:
Oxford University Press, 2010. ISBN-10: 0199544824, ISBN-13: 978-0199544820

GOETZ, K., WOLLMANN, H. Governmentalising central Executives in Post-Communist Europe. A Four
Country Comparison. In: Journal of European Public Policy. Vol.8, No.6, 2001. pp.864-887

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 16

A B C D E FX

18.75 68.75 6.25 0.0 6.25 0.0

Zabezpecuje: prof. PhDr. Cudmila Malikova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Komunikacia $tatnej spravy

Vysoka Skola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-ME-211 [ Nazov predmetu: Komunikacia §titnej spravy (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester Stadia: 3/Z

Stupen Stadia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

Cielom kurzu je zoznamit’ frekventantov s problematikou komunikacie z pozicie hovorcu, veduceho tlacového
oddelenia a riaditela odboru pre média a vztahy s verejnostou posobiaceho v prostredi $tatnej spravy. Ulohou
prednésajuceho je vysvetlit’ im relevantné zakony tykajice sa tejto prace. Zaroven nartnit mozné postupy pri
budovani si vlastnej pozicie a odborného zdzemia v hierarchii Statnej spravy, ako aj udrziavanie si ustretovych a
korektnych vztahov s novindrskou komunitou.

Struéna osnova predmetu:
1. Pozicia, pravomoci a zodpovednost’ hovorcu v organoch §tatnej spravy a samosprav.
2. Kreovanie a koordinacia tlacovych oddeleni ¢i komunikaénych odborov pre vztahy s verejnostou a
médiami.
3. Kompetencie v oblasti informovania, vzité stereotypy versus kreovanie vnutornych zavéznych pravidiel.
4. Porovnanie ¢innosti a Struktur tlacovych oddeleni v jednotlivych rezortoch a v organoch samosprav.
Analyza zakona ¢. 211 zo 17. maja 2000 o slobodnom pristupe k informaciam a povinnosti z neho
vyplyvajuce pre prislusné ,,povinné osoby*.
Predpoklady na vykon prace hovorcu v organoch $tatu a samosprav.
Budovanie vztahov hovorcu smerom k médiam a verejnosti.
Moznosti vydéavania tlace a publikacii v ramci rezortov alebo ostatnych organov statu.
. Ziskanie pravidelného vysielacieho asu v elektronickych verejnopravnych médiach a jeho napinanie.
0. Krizova komunikacia
1. Predchadzanie medialnym krizam, zriadovanie krizovych medialnych S§tabov, rieSenie krizovych
situdcii.
12. Analyza medialnych kriz a vyvodenie zaverov.
13. Praktické nacviky tvorby sprav, poskytovania a rozhovorov a tréningy vedenia tlatovych konferencii s
modelovymi témami tykajicimi sa ¢innosti $tatnej spravy a samosprav.

o

Odporucana literatara:

BALIK, S.: Medidlni komunikace. Vyskov: Vojenska akademie, 2002. (interna publikacia bez ISBN)

BALIK, S., NECAS, J., MATAL, Z.: Komunikace s veiejnosti a sdélovacimi prostiedky. Vy$kov: Vojenska
akademie, 2000. (interna publikacia bez ISBN)

LABSKA, H.: Marketingovd komunikdcia. Nové Zamky: JUP, 1993. ISBN: 8071520071, 9788071520078
McLUHAN, M.: Jak rozumét médiim. Praha: Mlada fronta, 2011. ISBN: 9788020424099

NEMEC, P.: Public relations, komunikace v konfliktnich a krizovych situacich. Praha: Management Press, 1999.
ISBN: 8085943662

RAMONET, I.: Tyranie médii. Praha: Mlada fronta, 2003. ISBN: 8020410376

RANKOQV, P.: Masova komunikdcia, masmédia a informacna spolocnost. Levice: L.C.A. Publishers Group,
2002. ISBN: 80-88897-89-0

Slovenska medialna legislativa v Europskom kontexte. Zbornik. Bratislava : Slovensky syndikat novinarov, 2003.
ISBN: 8096816462, 9788096816460

SULLIVANOVA, M.: Tlacovy odbor v demokracii. Viedeii: Ministerstvo zahrani¢nych veci USA — Urad pre
medzinarodné informaéné podklady, 2003. (bez ISBN)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A

B

C

FX

81.82

9.09

9.09

0.0
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Priloha ¢. 3A

Zabezpecluje: Mgr. Beatrice Szaboova

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3A

Informacny list predmetu Tvoriva fotografia

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie \Y
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-ME-212 [ Nazov predmetu: Tvoriva fotografia (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:
Principy dokumentérnej tvorby, zakladné otazky vzt'ahu snimacej techniky a tvorby, formy a obsahu, kompozicie
a hodnotenia fotografie.

Struéna osnova predmetu:
1. Uvod. Vyvoj novinarskej fotografie — vyrazové prostriedky, technika a technologia.
2. Novinarska fotografia v tlaGovej agentire. Samostatny nositel’ informacie a aj doplnenie i
podpora textu.
Spravodajska fotografia, riport, reportaz, portrét, fotografia z konfliktov. Vyrazové prostriedky, vhodna
technika a technologia, podmienky na pracu fotoreportéra.
Budovanie fotografického archivu, skenovanie, Photoshop.
Vyuzitie amatérskej digitalnej fotografie v praxi spravodajskych agentur a tlace.
Samostatna tvorba fotografie pre potreby spravodajskych agentur a tlace.
Hodnotenie fotografii s ddrazom na schopnost’ presadit’ a obhdjit’ vlastny nazor a tvorivy postup.
Praca obrazového a vydavajuceho redaktora v spravodajskej agenttre a tlaci.
Technicka fotografia, koldz a moZnosti digitalnej fotografie.

w

©oo~No R

Odporucana literatira:

LINDNER, P.: Velka kniha digitilnej fotografie. Brno: Computer Press, 2005. ISBN: 978-80-251-2005-7
LOFAJ, J.: Reportazna fotografia. Bratislava: Osvetovy ustav, 1989. (bez ISBN)

Tvorivé fotografovanie. Bratislava: Slovart, 1995. ISBN: 80-7145-420-6

Fotografie Magazin (CR)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 21

A B C D E FX

95.24 4.76 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Marian Pauer

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

63




