Priloha ¢. 3B

ILP v bakaldrskom Studijnom programe Marketingova komunikacia

Koéd Nézov predmetu Ro¢énik/ Poé?t Poée? Ukoncenie
predmetu semester | hodin | kreditov | predmetu
Povinné predmety
AB-MA-001 | Uvod do $tadia médii 1/z P1 5 50/50
AB-MA-002 | Zurnalistické zanre v printovych médiach 1/z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-003 | Dejiny reklamy 1/z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-004 [ Pravopisné praktikum 1/z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-005 | Marketing 1/z P3 5 50/50
AB-MA-006 | Dejiny medialnej komunikacie 1/z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-007 |Reklama a pravo /L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-008 | Teoria marketingovej komunikacie 1/L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-009 |Zurnalistické Zanre v elektronickych médiach 1/L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-010 |[Jazyk a styl reklamy 2/1Z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-011 | Prostriedky marketingovej komunikéacie 1 2/1Z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-012 | Psychologia komunikacie 2/2 P3 5 50/50
AB-MA-013 | Tvorivé pisanie 1 217 P1,S2 |5 50/50
AB-MA-014 [ Corporate Identity 2/L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-015 | Prostriedky marketingovej komunikacie 2 2/L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-016 | Tvorivé pisanie 2 2/L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-017 |Reklamné agentury — tvorba reklamnej kampane 2/L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-018 [ Bakalarsky seminar 31z P1 5 0/100
AB-MA-019 | Public relations 3z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-020 | Odborné praktikum v cvi¢nej reklamnej agenture 31z P1,S2 |5 100/0
AB-MA-021 | Prostriedky marketingovej komunikacie 3 31z P1,S2 |5 50/50
AB-MA-022 |Zaklady manazmentu 3/L P1,S2 |5 50/50
AB-MA-023 | Odborné praktikum v profesionalnej reklamnej agentare 3/L P1,S2 |5 100/0
Povinne voliteI’'né predmety

AB-MA-101 | Spolocensky zodpovedné podnikanie a socialny marketing 1/z P1,S2 |4 50/50
AB-MA-102 | Dejiny umenia 1/z P1,S2 |4 50/50
AB-MA-103 | Reklama v elektronickych médiach 1/Z P1,S2 |4 50/50
AB-MA-104 | Vytvarné praktikum 1/L P1,S2 |4 50/50
AB-MA-105 | Tlacena a tladova reklama 1/L P1,S2 |4 50/50
AB-MA-106 | Politicky marketing 1/L P1,S2 |4 60/40
AB-MA-107 | Pocitacova grafika 217 P1,S2 |4 50/50
AB-MA-108 [ Reklamna fotografia 217 P1,S2 |4 50/50
AB-MA-109 | Animacia v reklame 212 P1,S2 |4 50/50
AB-MA-110 | Marketingovy plan v ére novych médii 2/L P1,S2 (4 40/60
AB-MA-111 | Komunikacia s verejnostou 2/L P1,S2 |4 70/30
AB-MA-112 | Direct Marketing 31z P1,S2 (4 50/50
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AB-MA-113 | Marketing vo vyhl'adavacoch 31z P1 4 60/40
AB-MA-114 | Neurolingvistické programovanie v marketingovej komunikacii | 3/Z P1,S2 |4 50/50
AB-MA-115 [ Typografia a polygrafia 3/L P3 4 100/0
AB-MA-116 [Komunikacia s klientom v marketingu 3/L P1,S2 |4 50/50
Vyberové predmety
AB-MA-201 | Nové formy a prostriedky marketingovej komunikécie 1/z P1,S2 |4 50/50
AB-MA-202 | Svetovy jazyk 1 1/z P3 4 50/50
AB-MA-203 [ Reklamné festivaly 1/L P1,S2 |4 50/50
AB-MA-204 | Svetovy jazyk 2 1/L P3 4 50/50
AB-MA-205 | Vonkajsia reklama 21Z P1,S2 |4 50/50
AB-MA-206 | Svetovy jazyk 3 21Z P3 4 50/50
AB-MA-207 | Semiotika reklamy 2/L P1S2 (4 50/50
AB-MA-208 [ Svetovy jazyk 4 2/L P3 4 50/50
AB-MA-209 | Mobilny marketing a m-commerce 2/L P1,S2 |4 50/50
AB-MA-210 | Google Analytics 3/Z P1,S2 |4 40/60
AB-MA-211 | Google AdWords 3/1Z P1,S2 |4 40/60
AB-MA-212 | Sietovy marketing 3/L P1,S2 |4 20/80
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Informaény list predmetu Uvod do tudia médii

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborn vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-001 | Nazov predmetu: Uvod do $tidia médii (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednéaska, tyzdenne 1 hodina, spolu 12 hodin (24 hodin za
Skolsky rok), prezen¢ne

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester $tudia: 1/Z a 1/L

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmienujice predmety: bez nadviznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast’ na prednaskach, minimalne 80%, odovzdanie seminarnych
prac

Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca

Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Poskytnut’ Studentom zaklady tedrie masovej komunikécie a zurnalistiky v historickom kontexte, aby pochopili
$pecifika jednotlivych médii na zaklade ich vyvoja a postaveni v spolo¢nosti. Pochopenie vyznamu médii pre
marketingovil komunikaciu.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Zakladné pojmy: komunikacia, masova komunikécia, médium, komunikétor,
recipient, publikum, Zurnalistika, rozdiely medzi masovou komunikéciou a Zzurnalistikou.

2. Tla¢. Vynalez knihtlage — nastup Gutenbergovej galaxie. Spologensky, ekonomicky a kultirny kontext
vynalezu knihtlace. Vyznam knihtla¢e pre rozvoj eurdpskej kultury. Tlaciarenstvo na Slovensku.

3. Noviny ako médium. Poc¢iatky novin v Eurdpe, na Slovensku a vo svete. Funkcie novin v historickom
Vyvoji.

4. Noviny a ich vyznam v stasnosti. Vyvoj slovenského systému tlace.

5. Rozhlas ako médium — jeho historicky vyvoj a Specifika.

6. Vyvoj rozhlasového vysielania v Ceskoslovensku a na Slovensku. Duélny systém rozhlasového vysielania.

7. Televizia. Televizne vysielacie systémy — $tatne, verejnopravne, komeréné, zmieSané. Premeny eurdpskej
televizie.

8. Vaznik verejnopravnej televizie. Komer&né prostredie a komercializacia. Nové trendy: kdblova, satelitna,
globalna, digitalne, interaktivna televizia.

9. Televizne vysielanie v Ceskoslovensku a na Slovensku. Budovanie dudlneho systému televizneho vysielania
po roku 1989. Sti¢asny systém televizie na Slovensku.

10. Televizia ako masové médium. Specifiké televizie.

11. Nové média (internet, sluzby online) a ich vplyv na vyvoj klasickych médii.

12. Multimédia a multimedidlna komunikacia. Najnovsie trendy vo vyvoji médii.

Odporucana literatira:

BRECKA, S.: Teoreticko-metodologické vychodiska vyskumu Zurnalistiky a masovej komunikdcie. Bratislava:
NSU, 1987. (bez ISBN)

BRECKA, S.: Médid v Slovenskej republike. Trnava: UCM, 2002. ISBN: 80-8903-412-8

CHARVAT, J.: Masovd komunikdcia. Bratislava: vlastnym nakladom, 1996. (bez ISBN)

JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Média a spolecnost. Praha: Portél, 2003, 207 s. ISBN: 80-7178-697-7
KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995. ISBN: 80-718-4134-X

SEFCAK, L., SAND, J.: Ekonomickd Zurnalistika. Bratislava: Ekoném, 2006. s. 9-156. ISBN: 80-225-1094-7
MCcCHESNEY, R. W.: Problém médii. Jak uvazovat o dnesnich médiich. Praha: Grimmus, 2008. ISBN: 978-80-
902832-2-1

STADTRUCKER, l.: Teoria masmedidlnej (dis)komunikdcie. Bratislava: Vydavatel'stvo spolku slovenskych
spisovatel'ov, 2007. ISBN: 978-80-8061-286-3

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, zaklady angliCtiny

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX

50.25 25.0 16.67 8.33 0.00 0.00

Vyucujuci: PhDr. Jan Fiile

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.




Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Zurnalistické Zanre v printovych médiach

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborné vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-002 | Nazov predmetu: Zurnalistické Zanre v printovych médiich (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, prezenéne

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Stadia: 1/7

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 50 %, v skiSobnom obdobi 50 %
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: Ustna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania: }
Vyklad tedrie zurnalistickych zanrov v kontexte historického vyvoja a sucasnosti. Spravodajstvo. Zanre
publicistiky racionalneho typu. Zanre publicistiky emocionélneho typu.

Struéna osnova predmetu:
1. Uvod do tedrie zanrov. Charakteristika zanra. Interpretacia zanra ako historickej kategorie. Zaner —model,
model — Zaner a Zurnalisticky prejav. Tedria Zanrovej dominanty.
2. Stanovisko novinara k aktualnemu javu: akcepta¢né (spravodajstvo), racionalne (analytické zanre,
publicistika racionalneho typu), emocionalne (beletristické Zanre, publicistika emocionalneho typu).
3. Logicko-pojmové stvariovanie v Zurnalistickych zanroch (jasné a presné, bez expresivnosti, vykladovy
4. Obrazno-emocionalne stvarfiovanie v zurnalistickych zZanroch (obrazné vyjadrovacie prostriedky, blizsie k
umeleckému $tylu, expresivnost’, monologizacia, dialogizacia, gradacia, pointa, dejovost)).

. Sprava ako zakladny prvok Zurnalistickej informacie. Spravodajské otazky Sprava v novinach a ¢asopisoch.

Postup tvorby spravy (chronologicky, logicky — obratend pyramida, dynamicky — emfaticky).

7. Publicistika. Pojem a charakteristika. Vedecka a umelecka publicistika. Prienik publicistiky do zurnalistiky
vo svetovej a nasej tlaci.

8. Zurnalisticka publicistika. Podstata, predmet a funkcia Zurnalistickej publicistiky. Publicistika ako
novinarsky druh, pisand a obrazova. Publicistika a verejnd mienka.

9. Hodnotenie v publicistike. Axiologické vychodiska publicistiky. Publicistika pri formovani nazorov a
postojov verejnosti. Persuazia a iné formy ovplyviovania vedomie. Logické aspekty publicistiky.
Argumentacia.

10.Tvorivy novinarsky proces v publicistike. Faktory tvorivého novinarskeho procesu a prostredie Zurnalistiky.

11.Tvorivy novinarsky proces publicistiky v tlaci. Publicistika v novinach a ¢asopisoch.

12.Plany publicistického prejavu. Struktira a plany pisaného publicistického prejavu. Obsahové, tematické a
zanrové plany. Ostatné plany — kompozicné, argumentov, jazykové, graficke.

13.Uvod do tedrie publicistiky racionalneho a emocionalneho typu.

o n

Odporucana literatira:

TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M.: Tedria a prax novindrskych Zanrov I. Vysokoskolské skripta. 1., 2. vyd.
Bratislava: Univerzita Komenského, 1998, 2001. ISBN: 8022315559

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 2003. ISBN: 80-89033-26-1

KADNAR, Emil: Novindrska publicistika II. Beletristické novindrske Zdnre. Bratislava, SPN 1983. (bez ISBN)
KADNAR, Emil: Novindrska publicistika III. Beletristické novindrske Zdnre. Bratislava, SPN 1988. (bez ISBN)
VEIL’AS, S.: Novindrska publicistika I. Bratislava: SPN, 1983. ISBN: 67-419 83

VELAS, S.: Teéria a prax novindrskych Zanrov II. Bratislava: Univerzita Komenského, 1997. ISBN: 8022311677
GINDL, E.: Celom vzad, ozvena! Bratislava: F. R.& G, 2015. ISBN: 978-80-89499-35-9

LASICA, M.: Listy Emilovi/ Na fasirky mi nesiahaj. Bratislava: Forza, 2012. ISBN: 978-80-89359-35-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A B C D E FX

45.45 27.27 271.27 0.00 0.00 0.00

Vyucujuci: PhDr. Jan Fiile

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.




Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Dejiny reklamy

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborn vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-MA-003 | Nazov predmetu: Dejiny reklamy (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezen¢na metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Stadia: 1/7

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: uc¢ast minimalne na 80% prednaskach, 50% hodnotenia priebezne,
50% skuska

Priebezné hodnotenie: pisomna praca a jej hodnotenie

Zaverecné hodnotenie: pisomny test, Gstna sktiska

Vysledky vzdelavania:

Posluchadi ziskaju zakladné informacie z historie reklamy, ale aj zo sucasnosti marketingovej komunikacie v SR i
vo svete. Pochopia kontext fungovania marketingovej komunikacie v sucasnej praxi a pochopia aplikaciu
postupov pouzivanych v zahrani¢i.

Struéna osnova predmetu:

1. Charakteristika reklamy, propagacie a marketingovej komunikacie vo vzt'ahu k jednotlivym etapam vyvinu
Tudstva

. Predchodcovia reklamy, predpoklady vzniku prvych vyrazovych prostriedkov reklamy
. Zrod reklamy (Egypt, Babylon, Cina, Rim a i.)

. Nacrt vyvinu reklamy v stredoveku do vynajdenia knihtlace

. Nacrt vyvinu reklamy po vynajdeni knihtlace

. Zrod novych reklamnych prostriedkov v 20. storo¢i

. Historia reklamy v USA

. Sucasné otazky reklamy a marketingovej komunikacie v USA

9. Historia reklamy v SR

10. Sucasné otazky reklamy a marketingovej komunikécie v SR

11.0sobnosti svetovej reklamy 1.

12. Osobnosti svetovej reklamy I1.

N

03N N W

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003.

ISBN: 80-967950-5-8

HORNAK, P.: Reklama. Bratislava: VeRBuMm, 2011. ISBN: 978-80-904-2733-4

OGILVY, D.: O reklamé Praha: Management Press, 2011. ISBN: 978-80-7261-154-6
PRACHAR, J.: Reklama. Bratislava: Edi¢né stredisko ekonomickej univerzity v Bratislave, 1993.
ISBN: 80-225-0438-6.

TELLIS, J. G.: Reklama a podpora predaja. Praha: Grada, 2000. ISBN: 80-7169-997-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 20

A B C D E FX

0.0 25.0 40.0 20.0 15.0 0.00

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.




Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Pravopisné praktikum

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-004 | Nazov predmetu: Pravopisné praktikum (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tidia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast’ na prednaskach, jazykové cvicenia, diktaty, testy
Priebezné hodnotenie: 100% jazykové cvicenie, diktaty
Zavereéné hodnotenie: ustny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci zvladnu pravopis, ziskaju zakladné znalosti z tedrie jazyka a overia si schopnost’ tvorit’ na konkrétne
zadané témy autorsky text. Témy a pracovné zadania vychadzaju z problematiky marketingovej komunikacie.

Struéna osnova predmetu:

1. Jazyk a jeho pouzivatelia.

. Zakladné kritéria jazykovej kultlry.

. Ustrojnost’ a funkénost’ jazykovych prostriedkov.
. Bohemizmy v slovenskom jazyku.

. Problémy pouzivania jazyka — jazykova kultura.

. Standardny jazyk.

. Sociolingvisticky pristup.

. Jazykova funk¢nost’.

. Diferencovana analdgia.

10. Ideélna a realna spisovna forma.

11. Inferencia a jazykovy systém.

12. Jazyk a jeho pouzivatelia v reklame a PR.

13. Jazykové nedostatky v pouzivani jazyka v marketingovej komunikacii.

O 0NN W B~ W

Odporucana literatira:

DOLNIK, J.: Zdklady lingvistiky. Bratislava: Stimul 1999, ISBN: 8085697955

DOLNIK, J.: Spisovnd slovencina a jej pouzivatelia. Bratislava: FFUK, 2000. ISBN: 80-88982-36-7

Kol. autorov: Principy stavby, vyvinu a fungovania slovenciny. Bratislava: FFUK, 1999. ISBN: 80-210-3419-X

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX

33.33 33.33 16.67 16.67 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Jana Zvalova

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.




Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Marketing

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-MA-005 | N4zov predmetu: Marketing (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: Dejiny reklamy

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: absolvovanie 80% prednasok, seminarne prace, testy
PriebeZzné hodnotenie: 50% priebezné hodnotenie, pisomny test, seminarne prace
Zaverecné hodnotenie: 50% spracovanie projektu, zavereény pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Priblizit filozofiu marketingovej nauky, jej principy a néstroje. Motivovat’ a podporit’ Studentov v ich aktivnej
aplikacii marketingu pre profesionalnu kariéru v oblasti komunikacie s trhom na podnikovej Grovni alebo vo
vlastnej podnikatel'skej ¢innosti.

Struéna osnova predmetu:

1. Spoloc¢enské zaklady marketingu.

. Marketingové prostredie

. Informacny systém.

. Spravanie spotrebitel’a.

. Segmentacia trhu.

. Proces planovania marketingove;j stratégie.
. Produkt a jeho vyvoj.

. Cena a jej faktory tvorby.

9. Distribuéné modely.

10. Komunika¢né vztahy a nastroje.

11. Marketing sluzieb a neziskovych organizacii.
12. Medzinarodny marketing v globalizacii.

O ~NSN N W

Odporucana literatira:

KITA, J. akol.: Marketing. Bratislava: IURA Edition, 2010. ISBN: 8080783273

KOTLER, Ph. Keller, K. L.: Marketing Management. Praha: Grada, 2013. ISBN: 9788024741505

KOTLER, Ph., Trias de Bes F.: Inovativny marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN: 802470921X

McCARTHY, J.; PERREAULT, W.: Zaklady marketingu. Praha: VICTORIA PUBLISHING, 1995. ISBN: 80-
85605-29-5

SINDLER, P.: Event marketing, Praha: Grada, 2003. ISBN: 8024706466

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 22

A B C D E FX

45.45 36.36 9.09 0.0 0.0 9.09

Vyudujuci: Mgr. Marek Sevéik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.




Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Dejiny medidlnej komunikacie

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-006 [ Nazov predmetu: Dejiny medidlnej komunikacie (P)

Druh, rozsah a metdda vzdelavacich ¢innosti:
Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, prezencne

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: V priebehu semestra budu tri pisomné previerky po 10 bodov

a jedna esej za 30 bodov.

Priebezné hodnotenie: Na ziskanie hodnotenia A je potrebnych najmenej 55 bodov, na ziskanie hodnotenia B
najmenej 50 bodov, na ziskanie hodnotenie C najmenej 45 bodov, na ziskanie hodnotenia D najmenej 40 bodov
a na ziskanie hodnotenia E najmenej 35 bodov.

Zaverec¢né hodnotenie: Kredity sa neudelia Studentovi, ktory z niektorej pisomnej previerky ziskal menej ako 6
bodov a z eseje menej ako 16 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student by mal ziskat’ zékladny prehl'ad vo vyvoji komunikacie, médii, novinarskych zanrov, novinarskej
profesie, Stylu, grafiky, estetiky i medialneho biznisu. Nauci sa rozumiet’ su¢asnému stavu medialne;j
komunikacie v historickych stvislostiach a interdisciplinarnych vztahoch.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Evolacia komunikacie a za¢iatky oralnej a socialnej komunikacie
2. Vznik pisma, kral'ovské napisy v Mezopotamii a spravodajski skarabeovia v Egypte, staroveka
paleozurnalistika v Rime a v Cine
3. Reprezentativne formy verejnosti, vyznam neverbalnej komunikacie v stredovekej Eurdpe a prekladatel’skej
¢innosti v arabskom svete
Vznik knihtlace, novinové letaky a zaciatky novodobej zurnalistiky
Zrod politickej zurnalistiky, diferenciacia tlace a prvé zapasy za slobodu prejavu
Klasicky zurnalizmus, vznik politickej verejnosti a masovej tlace
Prvé tlacové agentiry, rozvoj novinarskej profesie a vznik fotografie
Zactiatky medidlneho biznisu a prvi medialni magnati. Rozvoj spravodajstva.
9. Vaznik filmu, rozhlasu a televizie.
10. Vyvoj politickych kampani, propagandy a PR technik.
11. Vyvoj novinarskych zanrov
12. Koniec klasického zurnalizmu, zaciatky internetu a novych médii

N A

Odporucana literatira:

CHMELAR, E.: Filozofia slobody prejavu. In: Otazky zurnalistiky. ISSN 0322-7049, 2003, ¢. 3 — 4, s. 164 — 176.
CHMELAR, E.: Paleozurnalistika v starovekom Rime. In: Otazky zurnalistiky. ISSN 0322-7049, 2001, ¢. 3 — 4,
S. 341 — 344,

PROKOP, D.: Boj 0 média. Praha: Karolinum, 2005. ISBN 80-246-0619-6

SERAFINOVA, D.: Dejiny franciizskeho novindrstva. Bratislava: UK, 1997. ISBN 80-2230-69-8-3
SERAFINOVA, D.: Dejiny nemeckého novindrstva. Bratislava: UK, 2005. ISBN 80-223-1271-1

SEFCAK, L. — VOJTEK, J.: Dejiny amerického novindrstva. Bratislava: UK, 2003. ISBN 80-223-1703-9
SEFCAK, L. — VOJTEK, J.: Dejiny anglického novindrstva. Bratislava: UK, 1998. ISBN 978-80-223-1711-5
SEFCAK, L., DUHAJOVA, Z.: Dejiny slovenského novindrstva 1918-1968. Bratislava: UK, 1999. ISBN: 80-
223-1254-1

DUCHKOWITSCH, W. — SERAFINOVA, D. — VATRAL, I.: Dejiny slovenského novindrstva. Ruzomberok:
Katolicka univerzita, 2007. ISBN 978-80-8084-195-9

CHMELAR, E.: Najnovsie pohlady na najstarsie dejiny slovenského novindrstva I. In: Otazky zurnalistiky. ISSN
0322-7049, 2008, ¢. 1 — 2,s.2-12.

CHMELAR, E.: Najnovsie pohlady na najstarsie dejiny slovenského novindrstva II. In: Otazky zurnalistiky.
ISSN 0322-7049, 2008, ¢. 3 —4,s.2—11.

CHMELAR, E.: Poznimky k periodizdcii a metodolégii dejin novindrstva. In: Otazky zurnalistiky. ISSN 0322-
7049, 2002, ¢. 1 —2, 5. 102 — 105.

CHMELAR, E.: Uhorskd tlacovd politika. Nitra; UKF, 1998. 132 s. ISBN 80-88738-51-2.

CHMELAR, E.: Zrusenie cenziiry roku 1968. In: Rok 1968. Novinari na Slovensku. Bratislava: Historicky tstav




Priloha ¢. 3B

SAV, 2008. s. 78 — 94. ISBN 978-80-969782-9-8
RUTTKAY, F.: Prehlad dejin slovenského novindarstva do roku 1918. Bratislava: UK, 1968. (bez ISBN)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PozniamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

FX

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.




Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Reklama a pravo

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-007 [ Nazov predmetu: Reklama a pravo (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiujice predmety: Marketing, Tedria marketingovej komunikacie

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 80% ucast’ na prednaskach, semindrne prace, zavere¢na skuska
PriebeZné hodnotenie: 50% seminarne prace, testy
Zaverecné hodnotenie: 50% zaverecny test, Ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je komplexné oboznamenie sa s problematikou pravnej Gipravy reklamy tak vo verejnom ako aj
sukromnom prave SR. Sucastou predmetu bude aj oboznamenie sa s menej obvyklymi pripadmi reklamy a
pravnymi aspektmi reklamy na internete.

Struéna osnova predmetu:

Uvod do problematiky a vysvetlenie zikladné pojmov spojené s reklamou a pravom
Platna pravna uprava upravujica reklamu a inzerciu

Pravna tprava reklamy v oblasti verejného prava zakon o reklame,

Ochrana spotrebitel'a a zakon o vysielani a retransmisii.

Stukromnopravna uprava.

Charakteristika nekalostitazného konania a klamlivej reklamy

Vyvolanie nebezpecenstva zdmeny

Iné nekalostitazné konania ako je podplacanie, porusovanie obchodného tajomstva, ohrozovanie
zivotného prostredia. Zneuzivanie I'udskych citov a cudzej autority.

9. Autorské pravo a reklamna prax.

10. Hospodarska stitaz a reklama

11. Reklama na internete

12. Zavere¢né hodnotenie

N~ WNE

Odporucana literatiara:

DRGONEC, J.: Tlacové prdvo na Slovensku. Bratislava: Archa, 1995. ISBN: 80-7115-034-7

HAJN, P.: Soutezni chovani a pravo proti nekalé soutézi. Brno: Spisy Pravnické fakulty Masarykovy univerzity v
Brng, 2000. ISBN: 80-210-2282-5

HORNAK, P., SEFCAK L.: Etika reklamy Etika zurnalistiky. Bratislava: SOSPRA, 2000. ISBN: 80-967916-1-3
HORNAK, P.: Reklama — Propagdcia — Public Relations v médidch. Bratislava: SOSPRA, 1998. ISBN: 80-
967916-0-5

VOZAR, J.: Reklama a prdvo. Bratislava: VEDA Vydavatel'stvo Slovenskej akadémie vied, 1997. ISBN:
8022405299

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: JUDr. Ing. Peter OSvath, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Tedria marketingovej komunikécie

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-008 | Niazov predmetu: Teéria marketingovej komunikacie (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezen¢na metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: Dejiny reklamy, Marketing

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Gcast’ na 80% prednaskach, pisomné testy, seminarne prace,
zaverecna skuska

PriebeZné hodnotenie: 50% pisomna praca a jej prezentacia

Zaverecné hodnotenie: 50% pisomny test a istna skuska

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci ziskaju zékladné teoretické a praktické informacie v oblasti naSej a zahrani¢nej marketingove;j
komunikacie sluziace k pochopeniu d’alsich disciplin §tidia i k tvorbe reklamnych kampani v praxi.

Struéna osnova predmetu:

1. Zékladné suvislosti reklamy, propagacie a marketingovej komunikacie.
. Typologia (druhy) reklamy.

. Funkcie a principy reklamy.

. Statna propagacia, druhy, principy, zasady

. Socialna reklama a socialny marketing.

. Reklama versus public relations.

. Charakteristika druhov marketingovej komunikacie.

. Image a jeho znaky, druhy, fazy tvorby.

9. Charakteristika komponentov procesu reklamy, resp. reklamnej kampane.
10. Integrovand marketingova komunikacia.

0O W K~ W

Odporucana literatira:

ARENS, W., WEINGOLD, M., ARENS, CH.: Contemporary Advertising: And Integrated Marketing
Communications. McGraw-Hill/Irwin, 14 edition (December 14, 2012). ISBN: 978-0078028953

SCOTT, D., M.: Nové pravidla marketingu a PR. Bratislava: Eastone Books, 2010. ISBN: 9788081091490
HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003. ISBN: 80-967950-5-8
OGILVY, D.: O reklame. Praha: Management Press, 2011. ISBN: 978-80-7261-154-6

VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Jak se déld reklama. Praha: Grada, 2010. ISBN: 9788024734927
PRACHAR, J.: Reklama. Bratislava: Edi¢né stredisko Ekonomickej univerzity v Bratislave, 1993.

ISBN: 80-225-0438-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 21

A B C D E FX

38.1 52.38 4.76 0.0 0.0 4.76

Vyudujuci: Mgr. Marek Sevéik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Informaény list predmetu Zurnalistické Zanre v elektronickych médiach

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-009 | Nazov predmetu: Zurnalistické Zanre v elektronickych médiach (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Stadia: 1/L

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: pricbezne 50 %, v skisobnom obdobi 50 %
Priebezné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverené hodnotenie: stna skuska/pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Predmet poskytne zakladné know-how pre §tudentov, ktori chct pdsobit’ v elektronickych médiach. Oboznamia
sa so Specifikami zurnalistiky v EM, vyjadrovacimi prostriedkami EM, sp6sobmi spracovania rozmanitych
obsahov a vhodnymi zurnalistickymi formami. Sucast’ou seminara bude kriticka analyza odvysielanej produkcie
spravodajskych a publicistickych relécii jednotlivych médii.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu a definicia zikladnych pojmov: vymedzenie Zurnalistickych prejavov v obsahu EM;
rozdiely a podobnosti Zurnalistiky v EM, prednosti a nevyhody. Vyrazové prostriedky rozhlasovej a
televiznej zurnalistiky (slovo, ruchy, obraz, zvukova grafika, obrazova grafika) a ich sémanticky potencial.
Zakladna terminoldgia. Spravodajstvo a publicistika v EM. Zanre v sidasnej praxi EM.

2. Spravodajska hodnota udalosti, kritéria. V§eobecné zasady tvorby TV a rozhlasovych prispevkov: ako hl'adat
vhodné témy, a vhodny pristup k nim z hl'adiska Specifik rozhlasu a televizie.

3. Uloha vizualizacie v TV Zurnalistike. Suvztaznost’ obrazu a slova v televiznej Zurnalistike. DoleZitost
zrozumiteI'ného jazyka (konverza¢ného $tylu) v kontexte so Specifikami vyrazovych prostriedkov a
$pecifikami vnimania. Praca so zvukovymi prostriedkami (hovorené slovo, ruchy, hudba) v EM.

4. Ako uchopit’ tému: fokus, reSerse, priprava na nakricanie/nahravanie, nakrucanie/nahravanie, spolupraca s

kameramanom pri nakracani. TV a rozhlasova technika.

Televizna/rozhlasové sprava. Co je sprava. Riport. Typické modely vystavby spravy/riportu.

Interview v EM ako metdda ziskavania informacii. Interview ako Zaner. Interview v spravodajstve. Anketa.

Publicistické interview. Priprava na interview. Vedenie interview v EM. Spracovanie rozhovoru.

Televizna diskusia.

Reportaz. Obrazové spravodajstvo a koncipované autorské reportaze. Formalna podoba reportaZze — slovom,

praca s ruchmi, vyuzitie grafickych prvkov. Specialne druhy rozhlasovej a TV reportaZe: reportaz vysielana v

priamom prenose, Zivé vstupy, obrazové reportaze bez komentara.

10. Story. Feature. Komentar.

11. Eticky citlivé postupy (skryta kamera/mikrofon, reportér ako sucast’ reportaze, plagiatorstvo v EM)

12. EM — vyvojové trendy v zurnalistike.

© 0N g

Odporucana literatira:

BIAGI, S.: Interviews that Work: A practical Guide for Journalists. Belmont, Kalifornia : Wadsworth Publishing
Comany, 1986. ISBN-10: 0534159664, ISBN-13: 978-0534159665

BROOK, B.S., KENNEDY, R., MOEN, D.R., RANLY, D.: News Reporting and Writing. New York: St.Martin
Press, 1992. ISBN: 0-313-00279-3

ETICKY KODEX PROGRAMOVEHO PRACOVNIKA BBC. Bratislava: Unia slovenskych televiznych tvorcov,
1997. (bez ISBN)

GOALD, Robert S.: Behind the Scenes at the Local News. New York: Focal Press, 1994. ISBN-10: 0240801555,
ISBN-13: 978-0240801551

VAGNER, L.: Televizni zprdavy — psychologicky natlak? Praha: Argo 1997. ISBN: 8072031600

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky (literat(ira)

Hodnotenie predmetu
Celkovy poc¢et hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX

71.43 28.57 0.00 0.00 0.00 0.00

Vyucujuci: Ing. Cubos Kasala, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Informacny list predmetu Jazyk a $tyl reklamy

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-010 [ Nazov predmetu: Jazyk a §tyl reklamy (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast na 80% prednaskach, cvienia, zaverecny test
PriebeZné hodnotenie: 60% hodnotenia autorské cvicenia, testy
Zaverecné hodnotenie: 40% test, ustna skuska

VysledKky vzdelavania:

Studenti ziskajii popri nevyhnutnych teoretickych poznatkoch hlavne zruénosti vo vietkych

uvedenych tematickych okruhoch, aby sa v praxi mohli uplatnit’ pripadne aj ako autori vo vSetkych zanroch
textovej reklamy a aby ich vedeli ako redaktori reklamnych novin a ¢asopisov i elektronickych médii, resp. ako
manazéri reklamnych firiem, ¢i reklamnych oddeleni organizacii odborne posudit’.

Struéna osnova predmetu:

1. Jazykova komunikacia a Stylistika textu v reklame.

. Reklamné texty v slovenskom preklade.

. Utvary riadkovej a plosnej inzercie.

. Clankova inzercia ¢lankovy inzerat.

. Osobitné stylistické prostriedky v reklamnom texte.

. Frazeologizmy a citaty v reklamnom texte.

7. Slogan ako najcharakteristickejsi slovesny ttvar reklamy.

AN A~ W

Odporucana literatira:

CRHA, Z. - KRIZEK, Z.: Jak psdt reklamni text. Praha: Grada Publishing, 2012. ISBN: 97-880-2474-0614
TVRDON, E: Uéinnost reklamnych textov z hladiska pouzitia niektorych jazykovo-tylistickych prostriedkov.
Bratislava: SOSPRA, 1996. (interna publikacia bez ISBN)

TVRDON, E.: Ziklady textovej komunikdcie v reklame. Bratislava: SOSPRA, 1997. (interna publikacia bez
ISBN)

TVRDON, E:: Jazykové a Stylistické prostriedky propagdcie. Bratislava: UK, 1996. ISBN: 80-223-1047-6
TVRDON, E.: Text a styl reklamy v periodickej tlaci. EPOS, 2001. ISBN: 8088810639

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky: max. kapacita Studentov je 19

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 26.32 47.37 26.32 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Art Simona Bubanova

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Prostriedky marketingovej komunikécie 1

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka §kola medialnej a marketingovém komunikécie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-011 | Nizov predmetu: Prostriedky marketingovej komunikacie 1 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ staz 3 hodiny tyZdenne, spolu 36 hodin za semester

(prezen¢na metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiujice predmety: Dejiny reklamy, Teoéria marketingovej komunikécie

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 80% prednasok, test, zavere¢na skuska
PriebeZné hodnotenie: 50% seminarne prace
Zaverecné hodnotenie: 50% zavereCny test a ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ Studentov s najnovsimi pohl'admi na radikalne zmeny v marketingu a komunikacii. Rozvija
vedomosti s predchadzajuceho §tidia a predstavuje jednotlivé témy do vi¢sej hibky. Vyuéba je postavena na
pripadovych studiach zo sucasnej domacej a svetovej praxe.

Struéna osnova predmetu:
1. Co je naozaj délezité — pre zivot i biznis? (Ni¢ okrem marketingu a komunikacie)
2. Ako sa vyrovnat so zivotom v ,,III. vine*? Aka epocha prichadza po obdobi feudalizmu a
priemyselnej revolacii?
3. Co to znamena pre kazdého z nas, ¢o to znamena pre firmu? Co vyzaduji nové socialne, technické a
ekonomické podmienky od nas osobne a od Gspesného riadenia firmy?
4. Koniec paradigiem marketingu, tak ako ich doteraz pozname (a uplatitujeme)! Preco nie je mozné
uplatnit’ obvyklé marketingové pristupy v dnesnej dobe hyperkonkurencie a nepredvidatel'nosti sveta.
5. Marketingové oddelenie buducnosti: Zadavatel’ a agentiira v jednom? Ako zabezpecit’ pochopenie
podstaty produktov a sluzieb a ich spravne komunikovanie?
Produkt buducnosti.
Znacka — ako vytvarat’ silny vzt'ah zo zakaznikom?
Reklamna kampan — este stale je to o ,,podlinkach a nadlinkach*?
9. Klasické média: skuto¢ny koniec éry?
10. Nové média: ako inak a takmer zadarmo?
11. Spotrebitel’ budtcnosti: Gplne novy druh, o ktorom vieme pomerne malo...
12. Co je naozaj dolezité: aby sme kvoli stromom nezabudli na les... (o marketingovych a medialnych
prieskumoch, ich interpretacii a pouziti

o N

Odporucana literatiara:

GIBSON, R. : Novy obraz budoucnosti. Praha: Management Press, 2007. ISBN: 8072611591.
SCHMETTERER, B.: Skok do budoucnosti. Praha: Management Press, 2004. ISBN: 8072611089.

RIES, A., TROUT, J.: 22 vécnych zdkonit marketingu. Praha: Management Press, 1993. ISBN: 8085943395.
TROUT, J,, RIVKIN, S.: OdIis se, nebo zemsi. Praha: Grada, 2006. ISBN: 8024713012

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

66.67 33.33 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Petra Linhartova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Informacny list predmetu Psychologia komunikécie

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odbornd vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-012 | Nazov predmetu: Psycholégia komunikacie (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezen¢na metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Stadia: 1/L

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmienujice predmety: Komunikéacia s verejnost'ou

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 80% ucast’ na prednaskach, seminarne prace, zaverecna skiska
Priebezné hodnotenie: 50% cvicenia, test, seminarne prace
Zaverecné hodnotenie: 50% test, ustna skuska

Vysledky vzdelavania:
Priblizit’ posluchdcom zéklady psycholdgie potrebné pre medialnu a marketingovt prax.

Struéna osnova predmetu:

1. Objasnenie zakladnych pojmov zo psycholodgie: predmet psycholédgie, biologické a socialne zaklady
psychiky, psychické procesy pre medidlnu a marketingova prax..

2. Zaklady teorie psycholdogie osobnosti a zaklady vyvinovej psychologie: genéza a utvaranie osobnosti
¢loveka, $truktira osobnosti, typologia osobnosti, poznavanie osobnosti, adaptaéné mechanizmy
osobnosti, osobnost’ spotrebitel’a, kreativita apod.

3. Zéaklady tedrie socialnej psycholdgie: socialne spravanie, socialne skupiny, skupinova dynamika,
socialne vztahy, vodcovstvo a iné socilne role, socialne postoje, druhy socialneho spravania, z pohl'adu
psychologie.

Odporucana literatira:

ATKINSON, R., a kol.: Psychologie. Praha: Portal, 2003. ISBN: 8071786403

HALL, C. S., LINDZEY, G.: Psychologia osobnosti. Bratislava: Slovenské pedagogické vydavatel'stvo, 2002.
ISBN: 8008033843

HRADISKA, E.: Psycholdgia a reklama. Bratislava: Eurokodex, 2009. ISBN: 9788089447121
NAKONECNY, M.: Uvod do psycholégie. Praha: Triton, 2011. ISBN: 9788073874438

VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R.: Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2002. ISBN:
8024704021

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

66.67 33.33 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Richard Keklak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Tvorivé pisanie 1

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborné vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-013 [ Nazov predmetu: Tvorivé pisanie 1 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Stadia: 2/7

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: pricbezné hodnotenie 100 %
PriebeZné hodnotenie: Stylistické cvicenia
Zaverecné hodnotenie: istny pohovor, autorsky reklamny text

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om seminara Tvorivé pisanie je poskytnat’ studentovi celt plejadu technik tvorivého pisania, ktorymi si
osvoji Stylisticka zruénost’ v pisomnom i ustnom prejave, zvladne zakladné zanre a $tyly umeleckého, vedeckého
i publicistického §tylu a nauci sa nachadzat’ cesty na sebarealizaciu v medidlnom priestore.

Struéna osnova predmetu:

Jazyk ako materialita

Slovo ako bunka

Veta medzi sloganom a metaforou
Kompozicia ako kompatibilita textu
Kontext textov

Pulzujuca lexika

Dorozumenie v jednej reci
Internacionalizacia a multikulturalnost’
9. Limity a moznosti

10. Detaily a celky

11. Funkcia funkénosti

N~ WNE

Odporucana literatira:

BRADBURY, R.: Zen a umeéni psat. Praha: Pragma, 1998. ISBN: 8072054333
DACEY, J.S. - LENNON, K.H.: Kreativita. Praha: Grada, 2000. ISBN: 8071699039
KING, S.: O psani. Praha: BETA — Dobrovsky, 2005. ISBN: 8073061880

HEVIER, D: Tvorivé pisanie (Clanky v tlaci)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: O

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD. / PhDr. Jan Fiile

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Corporate identity

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborn vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-MA-014 [ Nazov predmetu: Corporate identity (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 2 hodiny tyzdenne, spolu 24 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester Stadia: 2/L

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: Teéria marketingovej komunikacie

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: 80% prednasok, seminarna praca, zavere¢na skuska Priebezné
hodnotenie: 50% seminarna praca a prezentacia
Zaverecné hodnotenie: 50% test, ustna skuska

VysledKky vzdelavania:

Studenti ziskaji zakladné informdcie z predmetu corporate identity, praktikovaného v komunikacii firiem a
organizacii na celom svete. Osvoja si zakladné principy a zakonitosti Corporate Identity v suc¢asnej podnikovej
praxi.

Struéna osnova predmetu:

. Pojem a vyznam corporate identity (CI), historicky exkurz a Struktara tejto komunikacnej discipliny
. Filozofia corporate identity. Misia organizacie

. Corporate design (CD) — prva a zakladna sucast’ korporatnej identity

. CD - farba, znacka, raster, pismo a typografia

. CD — design a architektira, iné prostriedky corporate designu

. Corporate design — jeho tvorba a aplikacia

. Corporate communications (Ccom) — komunika¢ny zaklad existencie organizacie

. Corporate Culture (Ccu) — jednotné zasady vedenia organizacie a jej realizcie

. Ccu - ritualy vo styku so zamestnancami a zakaznikmi

10. Corporate Fashion - zasady a realizacia. Nariadenia a zvyklosti odevnej kultiry zamestnancov
11. Produkt organizacie

12. Corporate image a jej vytvaranie v praxi organizacii

OCoOoO~NOoO Uk~ wWwnN —

Odporucana literatira:

OLLINS, W.: Wally Olins on Brand. London: Thames & Hudson, 2003. ISBN: 0-500-51145-4
SVOBODA, V.: Corprate identity. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling, 2003. ISBN: 80-7318-106-1
SVOBODA, V.: Public relations, Moderné a ucinné. Praha: Grada, 2009. ISBN: 978-80-247-2866-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

33.33 33.33 0.0 33.33 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Petra Linhartova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.worldcat.org/oclc/55211212

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Prostriedky marketingovej komunikécie 2

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-015 | Nazov predmetu: Prostriedky marketingovej komunikacie 2 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: prednaska/ seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiujice predmety: Teoéria marketingovej komunikacie, Marketing

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 80% prednasky, seminarna praca, projekt, zavere¢na skuska
PriebeZné hodnotenie: 60% seminarna praca, tvorba reklamnych prostriedkov
Zavere¢né hodnotenie: 40% test a ustna skuska

Vysledky vzdelavania:
Naucit’ posluchacov zakladné principy tvorby tlacenych a tlacovych propagacnych prostriedkov ako aj ich
prakticka aplikécia pri tvorbe cviénych prostriedkov.

Struéna osnova predmetu:

1. Propagacéné prostriedky — pojem, charakteristika, ¢lenenie, miesto v propaga¢nom procese.
2. Historické $pecifikéd propagacnych prostriedkov v jednotlivych etapach vyvinu l'udstva (reklama
a umenie..).

3. Sposoby kategorizacie propagaénych prostriedkov v kontexte s ich vyuzitim v praxi.

4. Znaky propagacnych prostriedkov, resp. kritéria, ktorym musia vyhovovat (originalita...).
5. Metodika tvorby propagaénych prostriedkov (hlavné zasady, fazy tvorby)

6. Zasady tvorby reklamnych argumentov a apelov.

7. Tvorba reklamnych sloganov I.

8. Tvorba reklamnych sloganov II.

9. Tlacené a tlatové propagacné prostriedky I.

10. Tlacené a tlacové propagacné prostriedky II.

11. Inzerat — charakteristika, druhy, tvorba.

12. Vonkajsia reklama, pojem, charakteristika, druhy.

Odporucana literatiara:
GODEFROQY, Ch. H., GLOCHEUX, D.: Tajomstvo reklamného textu. Bratislava: Ister Science, 1997.
ISBN: 80-88683-17-3

HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003. ISBN: 80-967950-5-8.

OGILVY, D.: O rekiamé Praha: Grada, 2011. ISBN: 978-80-7261-154-6

PARKER, C. R.: Profesionalni design v reklamé. Brno: Softpress publishing, 2000. ISBN: 8090282407
PRACHAR, J.: Reklama. Bratislava: Edi¢né stredisko ekonomickej univerzity v Bratislave, 1993.
ISBN: 80-225-0438-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0

Zabezpetuje: Mgr. Marek Sev¢ik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Tvorivé pisanie 2

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-016 [ Nazov predmetu: Tvorivé pisanie 2 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiujice predmety: Tvorivé pisanie 1

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: pricbezné hodnotenie 100 %
PriebeZné hodnotenie: Stylistické cvi¢enia
Zaverecné hodnotenie: istny pohovor, autorsky reklamny text

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ Studentov s moznostami tvorivého pristupu v pisomnou prejave a praktické precvicenie metdd
tvorivého pisania.

Struéna osnova predmetu:

Uvod do problematiky.

Jazykové zru¢nosti a fantazia — ich uplatnenie v médiach.

Zasady tvorivosti a tvorivého pisania.

Tvorivé pisanie a d’al$ie jazykové zrucnosti.

Praca s literarnym textom v médiach.

Hodnotenie tvorivosti, vychodiska a kritéria.

Integracia tvorivého pisania.

Praca s textom — beletria, scenar, literatara faktu, interview a poézia.
Tvorivé pisanie a ucta k faktom.

10. Uplatnenie postupov tvorivého pisania pri tvorbe a redigovani novinarskych prejavov.

CooNoA~LNERE

Odporucana literatira:

BRADBURY, R.: Zen a umeéni psat. Praha: Pragma, 1998. ISBN: 8072054333
DACEY, J.S. - LENNON, K.H.: Kreativita. Praha: Grada, 2000. ISBN: 8071699039
KING, S.: O psani. Praha: BETA — Dobrovsky, 2005. ISBN: 8073061880

HEVIER, D: Tvorivé pisanie (Clanky v tlaci)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD. /PhDr. Jan Fiile

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Reklamné agentary — tvorba reklamnej kampane

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-017 [ Nazov predmetu: Reklamné agentiiry — tvorba reklamnej kampane (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiiujice predmety: Prostriedky marketingovej komunikacie 1,2,3, Reklama a pravo

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 80% ucast’ na prednaskach, projekt reklamnej kampane, zavere¢na
skuska

PriebeZné hodnotenie: 70% seminarna praca, projekt reklamnej kampane

Zaverecné hodnotenie: 30% prezentacia a obhajoba reklamnej kampane, test

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ posluchacov s typmi agentir MK, s blizSou charakteristikou modernej reklamnej agentury. Ale aj
objasnit’ im funkcie a spdsoby pdsobenia reklamnych agentir v oblasti tvorby reklamnej kampane.

Struéna osnova predmetu:

Vztah marketingovej komunikacie a reklamy v kontexte s typologiou agentiir MK.
Miesto agentur v historii reklamy a marketingu, vznik agentur a ich vyvoj.
Charakteristika modernej reklamnej agentury.

Vnutorna $truktara klasickej fullservisovej agentury, jednotlivé oddelenia a ich st¢innost’.
Komunikacia vo vnutri agentlry v procese tvorby reklamnych kampani.

Vplyv reklamnych agentur na vyvoj trhu.

Typologia agentar MK — kategorizacia, Specializacia.

Charakteristiky Specializovanych agentir —, PR, medialne vyskumné, sponzoringové, kreativne §tadia.
Agentlry ako nositelia reklamnych kampani.

10 Druhy reklamnych kampani podl'a ciel’a, predmetu, ¢i ciel'ovej skupiny.

11. Proces tvorby reklamnej kampane od briefu po vyhodnotenie i¢innosti.

12. Reklamné kampane na Slovensku.

©CoOoNoA~LNE

Odporucana literatira:

ARENS, W., WEINGOLD, M., ARENS, CH.: Contemporary Advertising: And Integrated Marketing
Communications. McGraw-Hill/lrwin; 14 edition (December 14, 2012). ISBN: 978-0078028953
HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003. ISBN: 8096795058
KOONTZ, M., WEIHRICH, H.: Management. Praha: Vitoria Publishing, 1993. ISBN: 80-85605-45-7
Propagécia v médiach. Zbornik. Bratislava: SOSPRA, 1995. (interna publikacia bez ISBN)

Casopis Stratégie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Mgr. Michal Ruttkay

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://sk.wikipedia.org/wiki/%C5%A0peci%C3%A1lne:Kni%C5%BEn%C3%A9Zdroje/8085605457

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Bakalarsky seminar

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-018 [ Nazov predmetu: Bakalarsky seminar (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 80% ucast’ na prednaskach

PriebeZzné hodnotenie: 30% vypracovanie zadania bakalarskej prace, 30% vypracovanie odborného textu na
zadani tému

Zaverecné hodnotenie: 40% priebeznd praca so Skolitel'om

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je pripravit’ §tudentov na spracovanie podkladov pre bakalarsku pracu po formalnej i obsahovej
stranke. Studenti vypracuju svoj projekt prace, spracuj literatiru ku skimanej problematike a nadviazu kontakty
s potencialnou odbornou verejnost'ou. Ziskaji informacie potrebné na spracovanie prace a pripravia Struktiaru
prace a vyber relevantnych zdrojov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Struény prehl'ad metodiky pisania prac: formalna stranka, citovanie, parafrazovanie, odkazy, hl'adanie a
spracovanie literatury.

2. Struktura textu, praca s datami, tabul’ky, grafy a iny empiricky material

3. Definovanie problému, hypotézy a vyber metddy.

4. Priprava projektu prace.

5. Spracovanie literatary k projektu.

6. priprava teoreticko-metodologickej kapitoly.

7. Prva verzia bakalarskej prace a pripomienkové konanie.

8. Spracovanie bakalarskej prace.

Odporucana literatira:

ECO, U.: Jak napsat diplomovou prdaci. Olomouc: Votobia, 1997. ISBN: 807198173

CMEJRKOVA, S., DANES, F., SVETLA, I.: Jak napsat odborny text. Praha: Leda, 1999. ISBN: 8085927691
KATUSCAK, D.: Ako pisat vysokoskolské a kvalifikacné prace. Bratislava: Enigma, 2007. ISBN: 8089132454
KIMLICKA, S.: Metodika pisania vysokoskolskych a kvalifikacnych prdac [online]. Bratislava: Univerzita
Komenského, 2005 [cit. 2006/02/14]. Dostupné na internete:
<http://www.fphil.uniba.sk/~kkvi/files/Metodikapisania.kvalif-prac.pdf>

MESKO, D., KATUSCAK, D. a kol.: Akademickd prirucka. Martin: Osveta, 2004. ISBN: 80-8063-150-6

STN 01 6910 — Pravidla pisania a upravy pisomnosti.

STN ISO 690 — Bibliografické odkazy. Obsah, forma a Struktura.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Richard Keklak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Public relations

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-019 [ Nazov predmetu: Public relations (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: cvicenie/ staz 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieiiujiice predmety: Teodria marketingovej komunikacie, Uvod do §tudia médii

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 80% ucast’ na prednaske, seminarne prace, zaverecny test a ustna
skuska

Priebezné hodnotenie: 50% testy a seminarne prace

Zaverecné hodnotenie: 50% zavereCny test a ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ Studentov so zakladnymi teoretickymi vychodiskami, zdsadami a najdodlezitej$imi praktickymi
postupmi vztahov s verejnostou v internom aj externom prostredi. Predstavit’ su¢asné trendy a stratégie

v komunikdcii s verejnostou. Oboznamit’ Studentov so zakladnymi rozdielmi medzi postupmi PR v réznych
trhovych a odbornych segmentoch.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zékladné vychodiska vztahov s verejnostou

. Vzt'ahy s verejnostou — komunikaéna disciplina

. Imidz, reputacia — pre¢o vzt'ahy s verejnostou?

. Verejnost, publikum — kI'a¢ k Gispechu prace s verejnostou

. Etika a pravo — suradnice pdsobenia vztahov s verejnost'ou

. Vzt'ahy s verejnostou a masmédia: otrokar a otrok, alebo naopak, ¢i celkom inak?

. Vzt'ahy s verejnostiou vo veku internetu a nepretrzitych komunikaénych inovacii

. Komunikacia v krize, ¢i kriza v komunikacii?

. Veci praktické 1: piSeme tlacovu spravu, organizujeme tlacovu konferenciu, spravujeme internetovi
stranku

10. Veci praktické 2: piSeme prejav pre $éfa, vydavame firemné periodikum, pripravujeme sa na rozhovor
s novinarom

11. Specialne cielové skupiny — vlada (lobing), zamestnanci, treti sektor...

12. Komplexny komunika¢ny projekt

O 01N W W

Odporucana literatira:

KOPECKY, L.: Public relations —Déjiny-teorie-praxe. Praha: Grada, 2013. ISBN: 978-80-247-4229-8
SCOTT, D., M.: Nové pravidld marketingu a PR. Bratislava: Eastone Books, 2010. ISBN: 9788081091490
CAYWOOD, L., C.: Public relations. Brno: Computer Press, 2003. ISBN: 8072268864

LESLY, P.: Public Relations. Praha: Victoria Publishing, 1995. ISBN: 8085865157

NEMEC, P., LITTOVA, V.: Komunikace korporaci. Praha: VSE, 1999. ISBN: 80-7079-575-1

ZARY, 1.: Public relations. Virtualna kniha — http://www.zary.sk/virtualna_kniha.html

ZARY, 1.: Public Relations. Bratislava; UK, 1996. ISBN: 8022310182

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 20

A B C D E FX

35.0 25.0 25.0 15.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.zary.sk/virtualna_kniha.html

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Odborné praktikum v cvicnej reklamnej agenture

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-020 | Nazov predmetu: Odborné praktikum v cviénej reklamnej agentiire (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ cvicenie 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: uéast’ na praktickych cvi¢eniach a plnenie cviénych zadani
PriebeZné hodnotenie: 100% plnenie uloh v suvislosti s pridelenou poziciou
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie komplexného reklamného prostriedku, ustny pohovor

Vysledky vzdelavania:

Vytvorenie reklamnej agentury na pode skoly, v ktorej budil posluchaci zastavat’ vSetky posty

potrebné k fungovaniu realnej reklamnej agentury (full service) a vytvarat’ vlastné propagacné vypovede v rdmci
ucelenych projektov reklamnych kampani.

Struéna osnova predmetu:

1. Charakteristika reklamnej agentury — rozdelenie postov a funkcii.

2. Tvorba cviénych projektov reklamnych kampani podl'a zadania (ekonomické, politické, socialne).
3. Tvorba cviénych propagacnych prostriedkov v ramci ucelenej kampane.

4. Vyhodnocovanie G¢innosti reklamnych kampani.

5. Ziskavanie klientov pre agenturu.

6. Tvorba profesionalnych reklamnych kampani.

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Reklama-propagdcia-public relations v médidch. Bratislava: SOSPRA, 1998. ISBN: 8096791605
OGILVY, D.: O reklame. Praha: Management Press, 2007. ISBN: 8072611546

TELLIS, J.G.: Reklama a podpora predaja. Praha: Grada, 2000. ISBN: 8071699977

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeduje: Mgr. Michal Ruttkay

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.martinus.sk/knihy/vydavatelstvo/Management-Press/

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Prostriedky marketingovej komunikécie 3

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-021 [ Nazov predmetu: Prostriedky marketingovej komunikacie 3 (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujice predmety: Teoéria marketingovej komunikacie,
Prostriedky marketingovej komunikacie 1, 2

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 80% ucast’ na prednaskach, praktické cvicenia, seminarne prace,
zaverecna skuska

Priebezné hodnotenie: 50% praktické cvicenia, seminarne prace

Ziverecné hodnotenie: 50% zavere€ny test, Ustna skiiSka

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ buducich absolventov so Specifikami nadlinkovych a podlinkovych aktivit v rozhlase, so $pecialnym
zretelom na tvorbu rozhlasovej reklamy.

Struéna osnova predmetu:

1. ivod do problematiky

2. rozhlas ako reklamné médium

3. rozhlasova reklama ako sucast’ integrovanej MK
4. vyjadrovacie prostriedky — slovo, hudba, zvuk
5. zasady tvorby rozhlasovej reklamy

6. rozhlasovy reklamny spot

7. reklamny oznam

8. reklamna stt’az

9. reklamny rozhovor

10. d’alsie zanre rozhlasovej reklamy

11. aktivity on-air a mimo vlastné vysielanie

12. $pecifika MK v rozhlase, zaver

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003. ISBN: 80-967950-5-8
OGILVY, D.: O reklamé. Praha: Management Press, 2011. ISBN: 978-80-7261-154-6

SESTAK, P.: Prvky reklamy v rozhlase. Bratislava: In: Marketingova komunikécia na prahu treticho tisicroéia,
UK, 2004.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Zaklady manazmentu

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-022 [ Nazov predmetu: Zaklady manaZmentu (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 80% tcast’ na prednaskach, seminarna praca, zavereéna skuska
PriebeZné hodnotenie: 50% seminarna praca
Zaverecné hodnotenie: 50% zavereCna test, ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamenie sa s manazmentom ako mnozinou procesov, ktoré v organizaciach prebiehaju
prostrednictvom l'udi a slizia na uspokojenie potrieb I'udi. Mal by pomoct’ Studentom orientovat’ sa v
individudlnom ako aj skupinovom spravani a spravani sa organizacie ako ich dosledku.. Doraz je kladeny na
kazdodenné rozhodovanie v dynamickom prostredi ako dolezitym faktorom konkurenénej uspesnosti organizacie.

Struéna osnova predmetu:

1. Manazment zakladné pojmy, vyvin a trendy
. Funkcie manazmentu

. Organiza¢na kultara a organizacné spravanie
. Individualna charakteristiky v organizacii

. Skupinové spravanie v organizacii

. Motivacia a vedenie 'udi

. Komunikadcia a interpersonalne zru¢nosti

. Planovanie a strategicky manazment

9. Projektovy manazment

10. Socialna zodpovednost’ a podnikatel'ska etika

031N N KW

Odporucana literatira:

BROOKS, |.: Firemni kultura. Praha: Computer Press, 2003. ISBN: 8072267639

GIBSON, G. I. a kol.: Management. Praha: Grada Publishing, 2003. ISBN: 8071694223

KOONTZ, M., WEIHRICH, H.: Management. Praha: Vitoria Publishing, 1993. ISBN: 80-85605-45-7
ROBBINS, S.P., COULTER M.: Management. London: Pearson Prentice Hall, 2007. ISBN: 0132257734
RUDY, J. a kol.: Organizacné spravanie. Bratislava: Faber, 2001. ISBN: 80-89019-07-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: PhDr. Vladimir Bacisin, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://sk.wikipedia.org/wiki/%C5%A0peci%C3%A1lne:Kni%C5%BEn%C3%A9Zdroje/8085605457

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Odborné praktikum v profesionélnej reklamnej agenttre

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-023 Nazov predmetu: Odborné praktikum v profesionalnej reklamnej
agenture (P)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupent

Podmiefiujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast’ na praktickych ulohach v rdmci pracovného zaradenia
Priebezné hodnotenie: 100% plnenie tloh v savislosti s pridelenou pracou
Zaverené hodnotenie: hodnotenie pracovnych vysledkov, ustny pohovor

Vysledky vzdelavania:

Prax v profesionalnej reklamnej agenture (full service), kde budd Studenti zastavat’ posty na

oddeleniach agenttry, ziskavat’ zakazky, realizovat’ prieskumy, pre-testingy i vyhodnocovanie reklamnych
kampani, resp. vytvarat vlastné propagacné vypovede v rdmci ucelenych projektov reklamnych kampani.

Struéna osnova predmetu:
1. Charakteristika reklamnej agentury — rozdelenie postov a funkcii v konkrétnych agentarach.
2. Vlastna praca na konkrétnom oddeleni — hodnotend pedagdgom na konci semestra podl’a nazoru agentlr

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Reklama-propagdcia-public relations v médidch. Bratislava: SOSPRA, 1998. ISBN: 8096791605

OGILVY, D.: O reklame. Praha: Management Press, 2007. ISBN: 8072611546
TELLIS, J.G.: Reklama a podpora predaja. Praha: Grada 2000. ISBN: 8071699977

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Mgr. Michal Ruttkay

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.martinus.sk/knihy/vydavatelstvo/Management-Press/

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Spolocensky zodpovedné podnikanie a socidlny marketing

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-101 Nazov predmetu: Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie a socidlny
marketing (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupent

Podmiefiujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: ucast’ na prednaskach minimalne 80%, cvicenia, semindrna préca,
zaverecna skuska

PriebeZzné hodnotenie: 50% cviCenia, seminarna praca

Zaveretné hodnotenie: 50% test a ustna sktiska

Vysledky vzdelavania:

Spolocensky zodpovedné podnikanie (SZP) je novy studijny odbor odrazajuci trendy moderného marketingu.
Svojim obsahom si kladie za ciel’ definovat’ a praktickymi prikladmi objasnit’ niektoré nové, pripadne staronové,
pojmy marketingovej komunikacie ako su Socidlna reklama, Sponzorstvo, Corporate Social Responsibility,
Corporate Governance, Corporate Citizenship, a pod.

Stru¢na osnova predmetu:

Jednotlivé prednasky budiu kombinované s diskusiami s odbornikmi z praxe: zastupcami Business Leaders Fora,
mimovladnych organizacii a médii. Navrhované tézy su nasledovné:

. definicia a dovody existencie SZP

. historia a vyvoj SZP

. etika, moralnost’ a zodpovednost’ v podnikani

. SZP a marketing, socidlny marketing a sponzorstvo

. SZP a public relations so zameranim na media relations

. SZP a imidz firmy, SZP a event marketing

. SZP v praci, Best practise, skiisenosti zo spoluprace s tretim a verejnym sektorom
. meranie efektivity SZP, prieskumy verejnej mienky

. Corporate Governance a Corporate Citizenship

10. vytvaranie stratégie SZP

O OO0 W~

Odporucana literatira:

Spolocensky zodpovedné podnikanie. Bratislava: Nadacia Integra, Nadacia Pontis: PANET, 2005. (e-kniha,
dostupna na internete: http://www.panet.sk/download/text zodpovedne_podnikanie.pdf)

GRAYSON, D. HODGES, A.: Corporate Social Opportunity. London: Greenleaf Publishing, 2004. ISBN: 978-
1874719830

HOPKINS, M.: The Planetary Bargain. London: Routledge, 2003. ISBN: 978-1853839788

HORNAK, P.: Marketingova komunikacia na prahu tretieho tisicrocia. Bratislava: FF UK, KMK, 2005.

ISBN: 9788022318341

KLIROVA, J.: Corporate Governance, Sprdava a riadenie obchodnych spolocnosti. Praha: Management Press,
2001. ISBN: 9788072610525

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.panet.sk/download/text_zodpovedne_podnikanie.pdf

Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Dejiny umenia

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborn vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-MA-102 [ Nazov predmetu: Dejiny umenia (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester Stadia: 1/7

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: minimalne 80% ucast’ na prednaskach, semindarna praca, zavere¢na
skuska

PriebeZné hodnotenie: 50% testy a seminarna praca

Zaverecné hodnotenie: 50% zavereCna test, ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Naucit’ Studentov nielen poznat’ ale i rozumiet’ kulture, so zameranim na vytvarné umenie v jej celom historickom
vyvoji. Upozornit’ na kontext historického vyvoja a poznania, vydobytky vedy a duchovnych oblasti a ich
prepojenost’ s kulturou.

Naucit’ Studentov orientdcii v modernom svetovom i naSom vytvarnom umeni, so zameranim na sucasnost’.
Naucit’ Studentov zakladné poznatky z vytvarnej tedrie a kritiky, poznanie hodnoty a kvality vytvarného diela,
prace galeristu s dérazom na orientaciu v sti¢asnom vytvarnom umeni.

Struéna osnova predmetu:

1. Vytvarné umenie praveku, staroveku .Vytvarné umenie orientu a islamské umenie
. Antické umenie

. Rannokrestanské a byzantské umenie

. Stredoveké umenie, gotika

. Umenie renesancie

. Umenie baroka a rokoka

. Umenie XIX. storocia

. Umenie XX. storo¢ia

9. Vytvarné umenie na Slovensku

10. Zaklady vytvarnej teorie a kritiky

11. Hodnota vytvarného diela s dérazom na jeho trhova a umelecké cenu.

12. Otazky pravosti vytvarného diela, historia falzifikatov, vyznam repliky umeleckych diel
13. Vytvarné discipliny vo svojom historickom kontexte

14. Vyznam dejin umenia pre siicasnost’ a pre buducnost’

00 3O Ok W

Odporucana literatira:

MATEJCEK, A.: Dejepis uméni I — 6. Praha: Stenc, 1922 — 1936. (bez ISBN)

BALEKA, J.: Wykladovy slovnik vytvarného umeni. Praha: Academia, 1997. ISBN: 8020006095
CHATELET, A.: Svetoveé dejiny genia. Praha: Ottova nakladatelstvi, 2004. ISBN: 8071819379
Specializovana literatira, zamerana podl'a potreby na jednotlivé obdobia, resp. jednotlivcov, predovsetkym v
slovenskom vytvarnom umeni.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX

250 75.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Reklama v elektronickych médiach

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-103 | Nazov predmetu: Reklama v elektronickych médiach (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Gc¢ast’ na prednaskach a cvi¢eniach
PriebeZné hodnotenie: 100% autorské cvicenia
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie autorského elektronického prostriedku, Gstny pohovor

Vysledky vzdelavania:

Ozrejmit tedriu a prax rozhlasovej a televiznej reklamy v kontexte s medidlnym trhom a inymi typmi reklamy.
Kreativita tvorby, realizacia, technologické prostriedky. Hudba v reklame. Etika, legislativa a efektivita.
Porovnanie s inymi médiami, stiCasnost’ a buducnost’ e-reklamy.

Struéna osnova predmetu:

1. Historia elektronickej reklamy.

2. Zanre elektronickej reklamy /spot, reklamny rozhovor, reklamny telefonat, reklamné venovanie, sponzorsky
odkaz, telenakup a pod./.

3. Rozhlasova reklama — scenar a realizacia, copywriter a rezisér.

4. Televizna reklama — storyboard a realizacia. Vyroba a vysielanie

5. Elektronicka reklama a jej odlisnosti a podobenstva s inymi typmi reklamy.

6. Podiel elektronickej reklamy na medialnom trhu a jej efektivita.

7 Legislativa reklamy. Zakony, vyhlasky, normy. Hudba v reklame. Etika reklamy. Skrytd reklama
8. EBU — Europska vysielacia unia a reklama . Vychodiska, trendy, ciele.

9. Verejnopravne média versus sikromni broadcasteri v oblasti elektronickej reklamy.

10. Sucasnost’ a budicnost’ elektronickej reklamy.

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003. ISBN: 8096795058
KONECNA, V.: Reklama v elektronickych médidch. Bratislava: In: Otazky zurnalistiky 3/90

OGILVY, D.: O reklame. Praha: Grada, 1996. ISBN: 80-85943-25-5

TELLIS, J.G.: Reklama a podpora predaja. Praha: Grada, 2000. ISBN: 8071699977

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Ing. Petr Volny, MBA

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.




Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Vytvarné praktikum

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-104 [ Nazov predmetu: Vytvarné praktikum (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast’ na prednaskach, cvi¢enia, vlastna tvorba, zaverecny pohovor
PriebeZné hodnotenie: 100% priebezne, cvicenia
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie autorskych préc, ustny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Oboznamenie sa zo zakladnymi vytvarnymi technikami a postupmi / kresba, mal’ba, farba .VyuZitie zakonitosti
grafickych technik a postupov vo vztahu k danym témam a ich uplatnenie v reklame.

Struéna osnova predmetu:

1. Zéklady kresby a vytvarné cvicenia ( ceruzka, rudka, uhol )

. Spbsoby kresby (linearna kresba, Srafovanie, Struktury a tieiovanie)
. Riesenie ¢iernobielych kompozicii

. Perspektiva a zobrazovanie geometrickych tvarov

. Zobrazenie kompozicie (zatisie)

. Oboznamenie sa s farbou a jej vytvarnymi prostriedkami

. Tvorba farebnych kompozicii ( tempera, akvarel)

. Graficky design — uplatnenie v praxi

9. Cubovol'na kreativna priprava grafickych navrhov ( logo — znacka )
10. Navrhy inych grafickych propagacnych prostriedkov

11. Vyuzitie umeleckych a grafickych prostriedkov v reklamnej kampani

(o<l Be NNV, RN SN US I O]

Odporucana literatira:

BARTKO, O.: Farba a jej vyuzitie. Bratislava: SPN, 2004. ISBN: 8010006548

KREJCA, A.: Grafika. Vytvarné techniky. Bratislava: Aventinum, 2010. ISBN: 9788074420030
Prirucka pro vytvarniky. Praha: Svojtka&Co., 2010. ISBN: 9788073527549

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

A B C D E FX

14.29 57.14 28.57 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Ing. Jan Valter, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Tlacend a tlaCova reklama

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-105 | Nazov predmetu: Tlagen4 a tlafova reklama (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast’ na prednaskach a cviceniach
PriebeZné hodnotenie: 100% priebezne, vytvarné cvicenia
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie autorského reklamného prostriedku, tstny pohovor

Vysledky vzdelavania:

Z praktického hl'adiska priblizit’ zdkladne vytvarne, grafické a komunika¢né hl'adiska tvorby tlacenej a tlaCovej

reklamy s praktickymi ukdzkami a tvorbou v tejto oblasti.

Struéna osnova predmetu:

1. Prehl'ad tlacenej reklamy — jednotlivé typy médii

. Prehl’ad tlacovej reklamy a jej Specifika

. Zakladné vytvarné a grafické principy tvorby — praktické ukazky a tvorba
. Zakladné komunikaéné principy — praktické ukazky a tvorba
. Zaklady typografickych rieseni I

. Zaklady typografickych rieseni II

. Vytvarné rieSenia vizualu

. Prakticka tvorba rieSenia vizualu

9. Vytvorenie suboru tlaéenych prop. prostriedkov

10. Tvorba tlacenych prop. prostriedkov I

11. Tvorba tlacenych prop. prostriedkov a prezentacia II

12. Prakticka tvorba |

(o<l Be NNV, RN SN US I O]

Odporicana literatira:
KREJCA, A.: Grafika. Vytvarné techniky. Bratislava: Aventinum 2010, ISBN: 9788074420030
MORAVCIK, F.: Harménia farieb. Martin: Osveta 1995. ISBN: 80-901394-1-8

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Michal Ruttkay

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Politicky marketing

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-106 [ Nazov predmetu: Politicky marketing (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: Gcast’ na prednaskach, cvienia, seminarna praca, zavere¢na skuska
PriebeZné hodnotenie: 60% priebezne, cvicenia, semindrna praca
Zaverecné hodnotenie: 40% zaverecny test, Ustna skuska

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamit’ studentov so zakladnymi technikami politického marketingu. Struktira prednasok
zahrnuje zakladné postupy pri pozicionovani politického subjektu, vyhodnocovani prieskumov verejnej mienky,
tvorby stratégii, pripravy a realizacie volebnych a imidzovych kampani.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky — historické etapy v politickom marketingu ,presné zadefinovanie politického priestoru
. SWOT analyza

. Firemna identita pri vytvarani uspesnej strany

. Charakteristiky lidra a jeho pozicia v strane

. Marketingové stratégie — organizovanie brainstormingu pri hl'adani rieSeni

. Zakladné ciele PR — techniky ovplyviujlice verejni mienku — krizova komunikacia
. Specifické techniky politického marketingu

. Priprava a realizéacia volebnych kampani

9. Kreativita pri vytvarani politickych kampani

10. Marketingovy mix

11. Kvalitny volebny tim, zéklad tspechu

12. Techniky, ktoré zabranuji kor6zii politickych stran

0N W AW

Odporucana literatira:

MATUSKOVA, A.: Politicky marketing a ceské politické strany. Bro: Mezinarodni politologicky ustav
Masarykovy univerzity, 2010. ISBN: 9788021051690

SARADIN, P.: Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc: Periplum, 2007. ISBN:
9788086624365

JABLONSKI, A. W.: Politicky marketing. Praha: Barrister Principal, 2006. ISBN: 8073640112

KOTLER, Ph.: Inovativny marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN: 802470921X

WYMER, W., LEES-MARSHMEN, J.T: Current Issues in Political Marketing. London: Routledge, 2006.
ISBN: 978-0789024381

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Pozniamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

32



http://www.martinus.sk/knihy/vydavatelstvo/Mezinarodni-politologicky-ustav-Masarykovy-univerzity/
http://www.martinus.sk/knihy/vydavatelstvo/Mezinarodni-politologicky-ustav-Masarykovy-univerzity/

Priloha ¢. 3B

Informadny list predmetu Pocitadova grafika

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-107 [ Nazov predmetu: Potitadova grafika (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: uéast’ na prednaskach
PriebeZzné hodnotenie: 100% priebezne, cvicenia v konkrétnych programoch
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie grafického reklamného prostriedku, istny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Ziskat’ zakladné vedomosti a zrucnosti z oblasti tvorby grafickych objektov, grafickych prezentacii s vyuzitim
technickych prostriedkov z hl'adiska pripravy grafickych podkladov pre realizaciu propaga¢nych materidlov.

Struéna osnova predmetu:

1. Specifika pocitadovej grafiky.

2. Praca so skenerom.

3. Vyuzitie digitalneho fotoaparatu pre tvorbu propagaénych materialov.
Priprava prezentacii a spracovania grafickych objektov v prostredi:

4. Microsoft PowerPoint

5. Adobe Photoshop

6. Corel DRAW

Odporucana literatira:
Prislu§na uzivatel'ska literatira k programom (Microsoft PowerPoint, Adobe Photoshop, Corel Draw)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Jan Paukovic

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Ateliér — fotografia

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-108 [ Nazov predmetu: Reklamna fotografia (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmienujice predmety: bez nadviznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Gc¢ast’ na prednaskach a cvi¢eniach
PriebeZné hodnotenie: 100% autorské cvicenia
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie autorského reklamného prostriedku (fotostibor), Gstny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Poskytnut’ zakladné, hlavne praktické poznatky pre pracu s reklamnou fotografiou. Ambiciou je zvladnut
spracovanie, Gpravy a postprodukciu reklamnej fotografie.

Struéna osnova predmetu:

1. Struéna historia, vyvoj a osobnosti reklamnej fotografie.

. Porovnanie kvality slovenskej a svetovej reklamnej fotografie.
. Specializacia v reklamnej fotografii.

. Média, format a ich vplyv na reklamnu fotografiu.

. Technické zabezpecenie potrebné na tvorbu kvalitnej reklamnej fotografie.
. Svetlo — fenomén reklamnej fotografie.

. Obrazové portfolio, web fotografa.

. Produkcia fotovyroby.

9. Osobny vklad, ohodnotenie reklamnej fotografie.

10. Spracovanie, upravy, postprodukcia reklamnej fotografie.

OO0 N WN

Odporucana literatira:

TOSCANI, O.: Reklama je navornand zdochlina. Bratislava: Slovart, 1996. ISBN: 8071452211
Tvorivé fotografovanie: Bratislava: Slovart, 1995 (vybrané ¢asti). ISBN: 8071454206
Fotografie Magazin (CR) — mesac¢nik

Stratégia (Casopis)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpetuje: Mgr. Jan Stovka, QEP

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Animdcia v reklame

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-109 | Nazov predmetu: Animacia v reklame (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Gc¢ast’ na prednaskach a cvi¢eniach
PriebeZné hodnotenie: 100% autorské cvicenia, prehl'ad animac¢nych technik
Zaverecné hodnotenie: hodnotenie autorského animovaného prostriedku, ustny pohovor

Vysledky vzdelavania:

Na baze teoretickej zvladnut’ charakteristiky technik a technolégii animacie . Ich $pecifikum pre jednotlivé typy
animacii. Prednosti a moznosti jednotlivych technik pre vizualne naplnenie témy reklamného spotu. Zvladnut’
krok po kroku postup pri tvorbe-namet, scénar, vytvarné navrhy, idealna technika, realizacia. Ekonomicka
charakteristika jednotlivych technik, rozpocet.

Struéna osnova predmetu:

1. Teoreticka —schopnost’ rozpoznavat’ a navrhovat trikové technologie, ich cenovi relaciu

. Moznosti jednotlivych technolégii, ich charakteristicky vizual.

. Trikové technologie, pixilacia, 2D, 3D, Flash, Moho

. Babkovy, poloplasticky, plastelina

. Alternativne technologie

. Vzdusny obraz

. Kombinované techniky

. Praktickd — moZnost’ osobnej skusenosti s jednotlivymi technikami, realizacia vlastného spotu od nametu po
finalny tvar — step by step: namet, scendr, storyboard, modelsheet, layout, key animation, compositing, rendering,
posprodukecia, rézia, produkcia-rozpocet

01N L b Wb

Odporucana literatira:

PLASS, J.: Zdklady animace. Plzet: Fraus, 2010. ISBN: 9788072388844

CULHANE, S.: Animation from script to screen. London: St. Martin's Press 1990. ISBN: 9780312050528
WHITE, T.: The animators workbook. New York: Watson-Guptill, 1986. ISBN: 9780823002283

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky a anglicky (literatira)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Pavol Juracka

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Marketingovy plan v ére novych médii

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-110 | Nazov predmetu: Marketingovy plan v ére novych médii (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: Marketing, Prostriedky marketingovej komunikacie

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: aktivna ucast’ na hodinach a vytvorenie marketingového planu
fiktivnej, alebo vlastnej firmy

PriebeZné hodnotenie: 40% priebezne podla aktivity pri rieSeni pripadovych studii

Zavere¢né hodnotenie: 60% marketingovy plan a jeho prezentacia

Vysledky vzdelavania:
Vyberovy predmet, uréeny pre marketérov zajtrajska, so silnym dérazom na redlne pripadové studie a praktické
cvicenia (ucenie hrou), aby $tudenti pochopili prax medidlneho marketingu v ére novych a socialnych médii.

Struéna osnova predmetu:

Medidlne systémy v spolo¢nosti a meniaca sa tloha Zzurnalistiky
Zéklady podnikatel'skych stratégii a marketingové stratégie
Ukazovatele, metriky a analyzy medialnych trhov

Podnikatel’ské modely

Podnikanie - Ako spustit’ novy medialny projekt a jeho webovi stranku
Podnikatel'sky plan a marketingovy plan

Marketingovy mix v digitadlnom prostredi

Odporucana literatira:

Repkova, T.: Ako robit profesiondlne noviny. Bratislava: Nadacia otvorenej spolo¢nosti, 2004. Dostupné na
internete: http://mediamanagersclub.org/book

Prezentacie a ucebné texty autorky kurzu

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky: max. kapacita predmetu je 10 Studentov

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Petra Linhartova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: Doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Komunikacia s verejnost'ou

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-111 | Nazov predmetu: Komunikacia s verejnost'ou (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: 80% praktickych cviceni a prednasok, zaverecna skuska
PriebeZzné hodnotenie: 70% praktické cvicenia a prezentdcie Studentov
Zaverecné hodnotenie: 30% zaverecnd Uistna skusSka a test

Vysledky vzdelavania:
Priblizit’ zasady a Specifika verejnej recovej komunikacie, praktickymi cviceniami upevnit’ ziskané poznatky a tak
zdokonalit’ a skultivovat’ reCovy prejav Studentov.

Struéna osnova predmetu:

1. Technika hovorenej reci.

2. Zvukové prostriedky reci.

. Optické prostriedky reci.

. Rec tela.

. Vplyv extralingvistickych prostriedkov na reGovy prejav.
. Specifika medziludskej komunikacie.
. Priprava jednotlivych druhov prejavu.
. Dialogické formy komunikacie.

9. Priprava na interpretaciu.

10. Praktické cvicenia.

03N Ok~ W

Odporucana literatira:

KONECNA, V.: Rec Zurnalistu v rozhlase a televizii. Bratislava: RUK, 1996. ISBN: 8022308242
KONECNA, V.: Prejav zurnalistu v elektronickych médidch. Bratislava: In: Zbornik FFUK Zurnalistika, rog.
XXV-XXVI. 2000-2001.

PECH, J.: Re¢ téla a uméni komunikace. Praha: NS Svoboda, 2009. ISBN: 9788020506061

BORG, J.: Re¢ téla: Jak, poznat, co doopravdy ika. Praha: Grada, 2012. ISBN: 9788024744742

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

66.67 0.0 33.33 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 8. 6. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Direct marketing

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka §kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-112 | Nazov predmetu: Direct marketing (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmienujice predmety: Marketing

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Semestralna praca v rozsahu min. 10 normostran, zamerana na
analyzu roznych direct marketingovych kampani. Uspesné zvladnutie pisomnej skuasky.

PriebeZné hodnotenie: Analyza roznych kampani vyuzivajicich néstroje direct marketingu, ktoré budu Studenti
prezentovat’ po¢as seminarov v priebehu semestra (harmonogram a obsah prezentacii studentov bude zostaveny
podl'a prednasanych tém, vid’. stru¢né osnova predmetu).

Odovzdanie semestralnej prace zameranej na analyzu réznych marketingovo-komunikaénych kampani
vyuzivajtcich jednotlivé nastroje direct marketingu (rozsah: 10 normostran).

Zaverecné hodnotenie: Absolvovanie pisomnej skisky, ktorej ciel'om je preverit’ teoretické vedomosti
posluchacov tohto predmetu.

Vysledky vzdelavania:

Predmet Direct marketing poskytuje Studentom komplexny pohl'ad na oblast’ priameho marketingu v ramci
marketingovo-komunika¢nej stratégie. Poslucha¢om poskytuje osvojenie si zakladnych terminologickych pojmov
a procesov Vv oblasti direct marketingu, ale aj historického pohl'adu na formovanie a vyvoj direct marketingu, ¢i
pochopenie dolezitosti priameho marketingu ako procesu interaktivnej marketingovej komunikacie. Predmet
venuje pozornost’ charakteristike jednotlivych metod a nastrojov priameho marketingu, ale aj etickym aspektom
priameho marketingu, ¢i realizaciou akcii direct marketingu v stvislosti s direct marketingovymi agentirami,
analyzou slovenského trhu priameho marketingu a moznost’ami d’al§ieho rozvoja priameho marketingu v
budtcnosti.

Struéna osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska direct marketingu (definicia pojmu direct marketing, direct marketing ako nastroj
marketingovo-komunika¢ného mixu, komparacia direct marketingu s d’al§imi nastrojmi marketingovej
komunikacie).

2. Etapy vyvoja direct marketingu (historicky pohl'ad na formovanie a vyvoj direct marketingu).

3. Funkcie direct marketingu, ciele direct marketingu, ulohy direct marketingu, strategické planovanie v direct
marketingu, Specifika vyuzitia direct marketingu.

4. Vyznam databaz pre direct marketing (databazovy marketing, $truktira databazy zakaznikov, zdroje
informacii, trhova segmentacia a ciel'ova skupina, profil zakaznika).

5. Prehl'ad jednotlivych nastrojov direct marketingu (zédkladna definicia nastrojov direct marketingu,
charakteristika ich vyuzitia v ramci réznych cielovych skupin, ich vyhody a nevyhody).

6. Direct mail, zdruzeny direct mail.

7. Neadresna zasielka, geomarketing.

8. Telemarketing.

9. Katalogovy a zasielkovy predaj.

10. Reklama s priamou odozvou.

11. Zéakaznicke kluby.

12. Elektronicky priamym marketing a mobilny marketing

13. Slovensky trh priameho marketingu, etické aspekty priameho marketingu, direct marketingové agentury,
moznosti d’alSieho rozvoja direct marketingu v budicnosti.

Odporicana literatira:

STONE, B.: Successful Direct Marketing Methods. Chicago: Ntc Business Books; 6th edition (November 1996),
ISBN: 978-0844230030.

STARCHON, P. — FALTYS, J. - DZUGASOVA, I.: Priamy marketing alebo Priama cesta ako si ziskat a udrzat
zakaznika. Bratislava: Direct Marketing Beta, 2004. ISBN: 80-969078-5-9.

NiZKA, H.: Priamy marketing. Bratislava: IURA EDITION, 2002. ISBN: 8089047386

NASH, E.: Direct marketing. Praha: Computer Press, 2003. ISBN:8072268384

WUNDERMAN, L.: Direct Marketing. Praha: Grada, 2004. ISBN: 8024707314.

PELSMACKER, De P. a kol.: Marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing, 2003. ISBN: 8024702541
SANTLEROVA, K.: Telemarketing v praxi. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN: 9788024739281.
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Odborna casopisecka literatiira: Marketing Inspirations, Marketing magazine, Stratégie

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

FX

0.0

0.0

0.0

0.0

Zabezpetuje: Mgr. Marek Sev¢ik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Marketing vo vyhl'adavacoch

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborn vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-113 [ Nazov predmetu: Marketing vo vyhladavagoch (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester Stadia: 3/Z

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Spésob hodnotenia a ukon&enia predmetu: Ucast na min. 8 z 12 prednasok po¢as semestra, aktivna praca
Vv skupine na semestralnom projekte a ucast’ na zavere¢nej prezentacii vysledkov projektu

Priebezné hodnotenie: ucast’ na prednasSkach

Ziaverecné hodnotenie: 20%: ucast’ na prednaskach, 20%: skupinova praca, 20%: kreativny koncept, 20%:
vysledky SEO projektu, 20%: prezenticia a report

Vysledky vzdelavania:
Vseobecny prehl’ad o marketingu vo vyhl'adavacoch a internetovom marketingu
- Prehl'ad moznosti Google vyhl'adavania
- Informacie o optimalizacii pre vyhl'adavace- SEO
- Informacie o platenych kontextovych reklamach v sieti Google AdWords
- Schopnost’ §tudentov pracovat’ v time na spolo¢nom projekte
- Schopnost’ odprezentovat’ dosiahnuté vysledky
- Schopnost’ nahodit’ jednoducht stranku, vytvorit’ k nej ideovy a komunikaény koncept
- Schopnost’ vyuZzit' zakladné SEO techniky

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do online marketingu

Google a moznosti

Marketing vo vyhl'adavacoch

Uvod do optimalizacie pre vyhladavage- SEO
Onpage SEO

Offpage SEO - budovanie spitnych odkazov

oupwdRE

Odporucana literatira:

Moz.org http://moz.com/blog

Search Engine Watch http://searchenginewatch.com/

Mashable http://mashable.com/

VISIBILITY blog http://www.visibility.sk/blog/

VISIBILITY videoblog
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L0Ag6kE2KTe9q.3.vide
oblog&flow=grid

GOOGLE. Nastroje spravcu webu. http://www.google.com/webmasters/

JANOUCH, V.: Internetovy marketing: Prosad'te se na webu a socialnich sitich. Brno: Computer Press, 2010.
ISBN: 978-80-251-2795-7

KUBICEK, M.: 50 zpiisobii, jak na zpétny odkaz. http://ekniha.eu/michal-kubicek-jak-na-zpetny-odkaz/
KUBICEK, M. - LINHART, J.: 333 tipii a trikii pro SEO. Brno: Computer Press, 2010. ISBN: 978-80-251-2468-
0

PETAK, T.: SEO chat — optimalizicia pre Slovensko. http://www.seochat.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensk, anglicky (literatira)

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: : Mgr. Petra Linhartova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://moz.com/blog
http://searchenginewatch.com/
http://mashable.com/
http://www.visibility.sk/blog/
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L0Aq6kE2KTe9g.3.videoblog&flow=grid
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L0Aq6kE2KTe9g.3.videoblog&flow=grid
http://www.google.com/webmasters/
http://ekniha.eu/michal-kubicek-jak-na-zpetny-odkaz/
http://www.seochat.sk/

Priloha ¢. 3B

Informadny list predmetu Neurolingvistické programovanie v marketingovej komunikacii

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odbornd vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikécie v Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-114 Nazov predmetu: Neurolingvistické programovanie v marketingovej
komunikacii (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporucany semester Stadia: 3/Z

Stupen Studia: 1. Stupen

Podmiefiujice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: Gcast’ na prednaskach, cvienia, zavere¢na skuska
Priebezné hodnotenie: 50% cvicenia, testy
Zaverecné hodnotenie: 50% ustny pohovor, ukdzkové vedenie cvicenia

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamit’ Studentov so zakladnymi technikami neurolingvistického programovania v
marketingovej komunikacii. Struktira cvi¢eni zahriuje zakladné postupy NLP, ktoré si maju posluchagi osvojit’ a
zakodovat’ pre prax aj v krizovych situdciach.

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do neurolingvistického programovania (NLP) a stvislosti s marketingovou komunikaciou (MK)
2. Historia NLP

3. Principy NLP a moznosti ich uplatnenia v MK

4. Zmyslové vnimanie, komunika¢né mosty.

5. Vyznam a lohy zmyslov pri vnimani marketingovej komunikacie

6. Roznorodost’ a 'udska individualnost’ vnimania. Filtre 'udského mozgu, cez ktoré jednotlivec
spracovava posolstva MK (text, vizual, hudbu, zvuk, vona ...

7. Pozicie vnimania a vyuzZitie ich poznania pri praxi v MK

8. Neurologické urovne a ich vyuzitie pri priprave stratégie a realizacie MK.

9. Stanovovanie cielov spésobom NLP

10. Stratégia Walta Disneyho

11. — 12. Kreativita a tvorivé myslenie, Miltonov model, Metamodel jazyka

Odporucana literatira:

HORNAK, Pavel: Nova abeceda reklamy. Dubnica nad Vahom: CEA, 2003. ISBN: 80-967950-5-8,
9788096795055

KUPKA, |.: K sebediivéie krok za krokem. Praha: Grada, 2010. ISBN: 9788024733180

O’CONNOR, J., SEYMOUR, J.: Uvod do neurolingvistického programovani. Praha: Institut pro NLP, 1998,
ISBN: 8023826042, 9788023826043

ROBINS, A.: Nekonecna sila. Bratislava: Eastone Books, 2012. ISBN: 9788081091995

VYSEKALOVA, J.: Psychologie spotiebitele. Praha: Grada Publishing, 2004. ISBN: 8024703939

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Juraj Sasko, MSc.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Typografia a polygrafia

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-MA-115 | Nazov predmetu: Typografia a polygrafia (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Seminar 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: seminarna praca, testy
PriebeZné hodnotenie: 100% priebezne, cviCenia, semindrna praca
Zaverecné hodnotenie: istny pohovor

Vysledky vzdelavania:

Osvojenim si zdkladov typografie nadviazat’ na historiou osvedcené kultivované vyuZzivanie
tlaceného slova. Oboznamit’ sa s vlastnost'ami a spracovanim obrazovych predloh. Zaklady
polygrafie umoznia frekventantom efektivne a spravne vyuzivat' suc¢asné technické a programoveé
prostriedky v printovych médidch.

Struéna osnova predmetu:

1. Vznik a historia pisma v spojeni s tlacovymi technikami

2. Rodové druhy pisma, rez pisma, klasifikacia tlacového pisma,

3. Spracovanie textu v redakcii, autorsky harok, typometricky systém, stipcova korektura,
korektirne znaky

4. Typografické pravidla, kompozicia stranky tlaoviny podla druhu, formaty

5. Spracovanie obrazu, predlohy, historia, analégova forma, digitalna forma obrazu, spracovanie,
aktualny software

6. Vydavatel'sko-polygrafické rozhranie, technicka tiprava rukopisov v redakcii, sadzba, vyvoj,
sucasny stav

7. Strankova montaz, korektirny proces, imprimativ, software, generovanie tlacovych dat

8. Harkova montaz, priprava tlacovej formy, revizia

9. Graficke papiere, tlacové farby zloZenie, vyroba, vlastnosti

10. Zakladné techniky tlace, tlacové stroje, konstrukcia, vlastnosti

11. Ofsetové tlaové stroje, harkové, rotaéné akcidenéné a novinové

12. Dokoncujuce spracovanie, formy, klasifikacia véizieb, formaty tlaCovin

Odporucana literatira:

HLAVSA, O., WICH, K.: Typografia 3 : Pismo, ilustrace. Praha: SNTL, 1986. (bez ISBN)
Polygrafické minimum. Bratislava: TypoSet, 2000. ISBN: 9788096781126

HORNY, S.: Od DTP k pre-pressu. Praha: Grada Publishing, 1997. ISBN: 8071693405
HORNY, S.: Pocitacovd typografie a design dokumentii. Praha: Grada Publishing, 1997.
ISBN: 8071694877

WALENSKI, W.: Polygraph-Handbuch Offsetdruck Polygraph. Polygraph Fachmedien, 1991.
ISBN: 978-3-934938-12-0

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX

75.0 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Anna Ostrihonova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.buchhandel.de/?caller=vlbPublic&strFrame=titelsuche&verlag=Polygraph%20Fachmedien

Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Komunikacia s klientom v marketingu

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-116 [ Nazov predmetu: Komunikacia s klientom v marketingu (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tiadia: 1. Stupenn

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: Gcast’ na prednaskach, cvienia, zavere¢na skiuska
PriebezZné hodnotenie: 50% cvicenia, testy
Zaverecné hodnotenie: 50% zaverecny test, Ustna skuska

VysledKky vzdelavania:
Studenti pochopia postavenie marketingovej komunikacie a jednotlivych typov marketingovych informacii v
kontexte so ziskavanim a udrzanim klienta

Struéna osnova predmetu:

1. Typoldgia klientov

. Formy efektivneho vyhl'adavania potencialnych klientov

. Pravidla osobného rokovania s klientom

. Vedenie osobného rozhovoru

. Telefonicka, mailova a i. interpersonalne vedena komunikacia
. Riesenie krizovych situacii

. Starostlivost’ o klientelu ako dlhodoby vzt'ah spoluprace

.— 12. Cvicenia

03O0 Wn A~ WK

Odporucana literatira:

BROOKS, |.: Firemni kultura. Praha: Computer Press, 2003. ISBN: 8072267639
GIBSON, G. I., a kol.: Management. Praha: Grada Publishing, 2003. ISBN: 8071694223
RUDY, J., a kol.: Organizacné spravanie. MV-Wissenschaft, 2013. ISBN: 9783869919133

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: PhDr. Richard Keklak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.littera.sk/index.php?action=obchod&sub=search&vydavatel=1514

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Nové formy a prostriedky marketingovej komunikécie

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-201 Nazov predmetu: Nové formy a prostriedky marketingovej komunikacie

M

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/Z

Stupeii $tiudia: 1. Stupen

Podmiefiujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: Odovzdanie semestralnej prace v rozsahu min. 10 normostran
zameranej na analyzu r6znych marketingovo-komunikacnych kampani, ktoré vyuzivaju nové média, ako aj nové
marketingovo-komunikaéné formy a nastroje.

Uspesné zvladnutie pisomnej sktisky.

Priebezné hodnotenie: Analyza roznych kampani vyuzivajiucich nové média a nové formy marketingovej
komunikacie, ktoré budu Studenti prezentovat’ pocas seminarov v priebehu semestra (harmonogram a obsah
prezentacii Studentov bude zostaveny podl'a prednasanych tém, vid’. struéna osnova predmetu).

Odovzdanie semestralnej prace zameranej na analyzu r6znych marketingovo-komunikaénych kampani
vyuzivajicich nové média a nové trendy v marketingovej komunikacii (rozsah: 10 normostran).

Zaverené hodnotenie: Absolvovanie pisomnej skisky, ktorej ciel'om je preverit’ teoretické vedomosti
posluchacov tohto predmetu.

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamit’ posluchacov s novymi médiami, formami a prostriedkami marketingovej
komunikacie, ich tlohou, funkciami a celkovym postavenim v ramci systému marketingovej komunikéacie.

Z hl'adiska analyzy novych médii a novych trendov v marketingovej komunikacii sa obsah predmetu bude
zameriavat’ na oblasti, ako napr. guerilla marketing, viral marketing, product placement, mobile marketing, event
marketing, online marketing atd’. Teoreticky vyklad je zadroven doplneny o ukazky a analyzu réznych kampani (v
podobe pripadovych studii), za pomoci ktorych sa posluchaci dozvedia viac o etablovani novych médii a novych
foriem marketingovej komunikacie do praxe. Posluchaéi sa po absolvovani predmetu vedia orientovat’

Vv problematike novych médii a novych marketingovo-komunikaénych technik, poznaju teoretické vychodiska
novych foriem marketingovej komunikacie, jednotlivé typy novych médii, na zédklade ¢oho st schopni samostatne
a tvorivo aplikovat’ tedriu pri vlastnom vyskume, alebo pri navrhoch a realizacii novych foriem marketingovo-
komunika¢nych kampani.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Marketingova komunikdcia (charakteristika zdakladnych pojmov a teoretickych vychodisk).
2. Klasické ndstroje marketingovej komunikdcie vs. nové trendy v marketingovej komunikdcii.
3. Klasické média vs. nové média.
4. Guerilla marketing.
5. Viral marketing.

6. Product placement.
7. Event marketing.

8. On-line marketing.

9. Mobile marketing.

10. Nové média a nové trendy, ich moznosti funkéného vyuzitia v d’alSich oblastiach marketingovej komunikacie

(reklama, podpora predaja, direct marketing, merchandising, Public Relations atp.).
11. Nové média a nové trendy, ich buducnost’ v ramci systému marketingovej komunikacie.

Odporicana literatira:

FREY, P.: Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trendii. 2. rozsirené vyd. Praha: Management Press,
2008. ISBN: 8072611607

GALICIAN, M. L. (ed.).: Handbook of Product Placement in the Mass Media: New Strategies in Marketing
Theory, Practice, Trends, and Ethics. New York : Routledge, 2004. ISBN: 978-0789025357

HESKOVA, M., STARCHON, P.: Marketingovd komunikace a moderni trendy v marketingu. Praha: VSE
Oeconomica, 2009. ISBN: 9788024515205

HUGHES, M.: Buzzmarketing. Priméjte lidi, aby o vds miuvili. Praha: Management Press, 2006.

ISBN: 8072611534

JANOUCH, V.: Internetovy marketing. Prosad'te se na webu a socidlnich sitich. Brno: Computer Press, 2011.
ISBN: 9788025127957
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Priloha ¢. 3B

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing,

2012. ISBN: 9788024743547

LEHU, J. M.: Branded entertainment: Product placement & Brand Strategy in the Entertainment Business.

Philadelphia: Kogan Page, 2007. ISBN: 978-0749453374

LINDSTROM, M.: Ndkupologie. Pravda a IZi o tom, pro¢ nakupujeme. Brno: Computer Press, 2009. ISBN 978-

80-251-2396-6

LEVINSON, J. C.: Guerilla marketing. Brno: Computer Press, 2009. ISBN: 9788025124727

PATALAS, T.: Guerillovy marketing. Jak s malym rozpoctem dosahnout velkého uspéchu. Praha: Grada

Publishing, 2009. ISBN: 9788024724843

PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H.: Moderni marketingovi komunikace. Praha: Grada Publishing, 2010. ISBN:

9788024736228

SINDLER, P.: Event marketing: Jak vyuzit emoce v marketingové komunikaci. Praha: Grada Publishing, 2003. (e-
kniha)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Petra Linhartova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 1

Vysoka $kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka §kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-202 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 1 (PV)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester $tidia: 1/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test, pisomna praca
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zdkladni slovntl zasobu z oblasti medialnej a marketingovej komunikacie

- zmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivnu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v rdmci anglického resp. in¢ho jazyka

Struéna osnova predmetu:

Marketing, medzinarodny marketing
Obsah a forma reklamy

Vyuzitie masmédii v marketingu
Risk manazment

Struktura spolo¢nosti
Charakteristika spolo¢nosti
Prezentacie

Vyjednavanie, umenie komunikovat’
Strategicky manazment

©CoOoNoOOA~LNE

Odporucana literatira:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090
Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

A B C D E FX

57.14 7.14 21.43 14.29 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Peter Paska

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

46



http://www.martinus.sk/knihy/autor/David-Cotton/
http://www.martinus.sk/knihy/autor/David-Falvey/
http://www.martinus.sk/knihy/autor/Simon-Kent/
http://www.martinus.sk/knihy/vydavatelstvo/Pearson-Longman/
http://www.amazon.com/s/ref=ntt_athr_dp_sr_1?_encoding=UTF8&field-author=O.%20C.%20Ferrell&search-alias=books&sort=relevancerank

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Reklamné festivaly

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka kola medialnej a marketingovej komunikacie
v Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-203 [ Nazov predmetu: Reklamné festivaly (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 1/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: ucast’ na prednaskach, seminarne cvi¢enia, zavere¢na skaska
PriebeZzné hodnotenie: 50% testy, autorské prace, odborné prace
Zaverecné hodnotenie: 50% tUstny pohovor

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci zvladnu zakladné vedomosti z oblasti Stylistiky teoretickej i zru¢nosti praktickej Stylistiky.
Jednotlivé styly, o ktorych budeme hovorit’ si vyskusaju ako buduci kreativci.

Struéna osnova predmetu:

1. Charakteristika reklamnych festivalov, funkcie, druhy.
2. Festivaly reklamnej kreativity — Cannes....

3. Festivaly efektivity

4. Reklamné festivaly v SR

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003. ISBN: 9788096795055
Rodenky: Advertising Annual — Communication Arts; Luzer’s Archive. (bez ISBN)

Almanach reklamy. Bratislava: Via Classis 2000 — 2005. (bez ISBN)

Casopis Stratégie

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Petra Linhartova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 2

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-204 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 2 (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tidia: 1/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: priebezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test po kazdom semestri
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zékladnu slovntl zasobu z oblasti medialnej a marketingovej komunikacie

- zmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivnu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v ramci anglického, resp. iného jazyka

Stru¢na osnova predmetu:

Marketing, medzinarodny marketing
Obsah a forma reklamy

Vyuzitie masmédii v marketingu
Risk manazment

Struktura spoloénosti
Charakteristika spolo¢nosti
Prezentacie

Vyjednavanie, umenie komunikovat’
Strategicky manazment

©CoOoNoOOA~LNE

Odporucana literatira:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090
Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 10

A B C D E FX

30.0 50.0 20.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Mgr. Peter Paska

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Vonkajsia reklama

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-205 [ Nazov predmetu: Vonkajsia reklama (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ cvicenie 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Gcast’ na prednaskach, seminarne cvicenia, zavereéna skiska
PriebeZzné hodnotenie: 50% testy, autorské prace, odborné prace
Zaverecné hodnotenie: 50% tUstny pohovor

Vysledky vzdelavania:

-----

a sprostredkovat’ im skusenosti z reklamného biznisu. Zamerom je praktické rozvijanie teoretickych vedomosti
prostrednictvom aktivnych diskusii na semindroch, analyz modelovych situdcii a prace na semestralnom projekte

Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do vonkajsej reklamy

. Segmentacia outdoorovej reklamy

. Billboardy, bigboardy a megaboardy
. Steny a leSenia

. Pohybliva reklama

. Svetelna reklama

. Air reklama

. Citylighty

9. Mestské informacné systémy

10. Vyber spravneho nosica podla charakteristiky ciel'ovej skupiny
11. Politicky marketing v outdoore

12. Prezentacie ro¢nikovych projektov

CO~NONWn b Wb

Odporucana literatira:

HORNAK, P.: Novd abeceda reklamy. Bratislava: Central European Advertising, 2003. ISBN: 9788096795055
KOTLER, Ph.: 10 smrtelnych marketingovych hiichii. Praha: Grada Publishing, 2005. ISBN: 8024709694
SCHULTZ, Don E.: Moderni reklama — uméni zaujmout. Praha: Grada Publishing, 1995.

ISBN: 8071690627

VYSEKALOVA, J.: Psychologie spotiebitele. Praha: Grada Publishing, 2004. ISBN: 8024703939

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpetuje: Mgr. Marek Sev¢ik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 3

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-206 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 3 (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/Z

Stupeii $tiadia: 1. Stupen

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: pricbezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test po kazdom semestri
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zdkladni slovntl zasobu z oblasti medialnej a marketingovej komunikacie

- zmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivnu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v rdmci anglického resp. in¢ho jazyka

Stru¢na osnova predmetu:

Marketing, medzinarodny marketing
Obsah a forma reklamy

Vyuzitie masmédii v marketingu
Risk manazment

Struktura spoloénosti
Charakteristika spolo¢nosti
Prezentacie

Vyjednavanie, umenie komunikovat’
Strategicky manazment

©CoOoNoOOA~LNE

Odporucana literatira:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090
Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Peter Paska

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Semiotika reklamy

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-207 [ Nazov predmetu: Semiotika reklamy (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska/ seminar 3 hodiny tyzdenne, spolu 36 hodin za
semester (prezencnd metoda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: Odovzdanie semestralnej prace vV rozsahu min. 10 normostran
zameranej na semioticku analyzu réznych reklamnych komunikatov (vyber moznych tém semestralnej prace vid'.
stru¢na osnova predmetu).

Uspesné zvladnutie pisomnej sktisky.

Priebezné hodnotenie: Semiotickd analyza roznych reklamnych kampani, ktoré budd Studenti prezentovat’ pocas
seminarov v priebehu semestra (harmonogram a obsah prezentacii §tudentov bude zostaveny podl'a prednasanych
tém, vid’. stru¢né osnova predmetu).

Odovzdanie semestralnej prace pozostavajicej zo semiotickej analyzy réznych reklamnych komunikatov (rozsah:
10 normostran).

Zaverecné hodnotenie: Absolvovanie pisomnej skisky, ktorej ciel'om je preverit’ teoretické vedomosti
posluchacov tohto predmetu.

Vysledky vzdelavania:

Predmet podrobuje analyze reklamu, ako $pecifickt formu komunikacie zo semiotického hl'adiska (t.j. reklamu
ako znakovy systém).Tazisko vykladu spo&iva v semiotickej analyze a interpretacii jednotlivych typov
reklamnych komunikatov (predovSetkym v zavislosti na druhu média) a na praktickych prikladoch st tak
vytvorené predpoklady pre zvladnutie ich samostatnej analyzy. Posluchaci po absolvovani predmetu Semiotika
reklamy poznaju strucny prehl'ad dejin semiotiky, teoretické vychodiska semiotiky, vyskumné metédy semiotiky,
tedrie najvyznamnejsich predstavitel'ov semiotiky aplikované na oblast’ reklamy a marketingovej

komunikacie. Predmet Semiotika reklamy zaroven priblizuje Studentom moZznosti vyuZitia tedrie semiotiky pri
analyze a tvorbe reklamnych komunikatov, na zaklade ¢oho st schopni samostatne a tvorivo aplikovat’
semioticku tedriu pri vyskume reklamnych komunikatov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska semiotiky.

2. Komunikaény proces v kontexte umeleckej a komerénej komunikacie.

3. Logo, jeho vyrazové a vyjadrovacie prostriedky.

4. Syntax printovej a audiovizualnej reklamy.

5. Emécie v reklame (humor, erotika, strach, drastickost’ a brutalita vyrazu atp.).

6. Postavy v reklame (muZzska postava v reklame, zenska postava v reklame, zname osobnosti a reklama,
archetypy a reklama).

7.Intertextualita v reklame (prejavy umeleckych diel a ich funkéné vyuzitie pri tvorbe reklamnych komunikatov).
8. Myty, baje, povesti, povery a rozpravky v reklame.

9. Nabozenské symboly a biblické pribehy v reklame.

10. Filmové Zanre a ich uplatnenie v obsahu reklamnych komunikatov.

11. Znaky komiksu v reklame.

Odporucana literatira:

CERNY, J., HOLES, J.: Sémiotika. Praha: Portal, 2012. (e-kniha)

DOUBRAVOVA, J.: Sémiotika v teorii a praxi. Praha: Portal, 2008. ISBN: 9788073674939

BANYAR, M.: Semiotika reklamy. In: (KO)MEDIA — Sbornik konferenénich ptispévki ze 4. roéniku

mezinarodni konference. Univerzita Tomase Bati ve Zling: Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav

marketingovych komunikaci, 2010.

BAGGIO, A. M.: Hladat si tvar. Slobodny clovek v konzumnej spolocnosti. Bratislava: Nové mesto, 1996. ISBN:

80-85487-41-1

BARTHES, R.: Mytologie. Praha: Dokotan, 2011. ISBN: 9788073633592

BIEDERMANN, H.: Lexikén symbolov. Bratislava : Obzor, 1992. ISBN: 9788021502178

ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha: Argo, 2006. ISBN: 8072037064

STERN, J.: Média, psychoanalyza a jiné perverze. Praha: Malvern. 2006. ISBN: 8086702138

VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Reklama, jak délat reklamu. Praha: Grada Publishing, 2010. ISBN:
9788024734927
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Priloha ¢. 3B

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky (anglicky, v pripade $tidia

zahrani¢nych odbornych publikacii k danej téme)

PozniamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D

FX

0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

Zabezpecuje: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.

52




Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Svetovy jazyk 4

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-208 [ Nazov predmetu: Svetovy jazyk 4 (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska 3 hodiny tyzdenne, spolu 39 hodin za semester
(prezen¢na metdda)

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tudia: 1. Stupen

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukon¢enia predmetu: pricbezne 100 %
PriebeZné hodnotenie: test po kazdom semestri
Zaverecné hodnotenie: -

Vysledky vzdelavania:

- poskytnut’ zdkladnt slovntl zasobu z oblasti medialnej a marketingovej komunikécie

- zmenit’ pasivnu slovnu zasobu na aktivnu

- zvladnut’ Stylistiku a pisomnt formu prejavu v Zurnalistike

- zdokonalit’ sa vo verbalnej i neverbalnej komunikacii v rdmci anglického resp. in¢ho jazyka

Stru¢na osnova predmetu:

Marketing, medzinarodny marketing
Obsah a forma reklamy

Vyuzitie masmédii v marketingu
Risk manazment

Struktura spolo¢nosti
Charakteristika spolo¢nosti
Prezentacie

Vyjednavanie, umenie komunikovat’
Strategicky manazment

©CoOoNoOOA~LNE

Odporucana literatira:

Cotton D., Falvey D., Kent S.: Market Leader. London: Pearson, Longman, 2011. ISBN: 9781408237090
Kotler, Ph.: Marketing Management. Praha: Grada, 2011. ISBN: 8024700166

Ferrell, O. C., Hartline, M.: Marketing Strategy. New York: South-Western Pub, 2011. ISBN-10: 053846738X
Vivian, J.: Media of Mass Communication. Boston: Allyn & Bacon; 5th edition (January 1999). ISBN-10:
0205300421

Comfort, J., Utley, D.: Oxford Business English Skills. London: Oxford University Press. ISBN: 978-0-19-
457090-9

Periodika: Financial Times, Trend...

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: anglicky (resp. iny cudzi jazyk)

PoznamKky:

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Peter Paska

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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Priloha ¢. 3B

Informadny list predmetu Mobilny marketing a m-commerce

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Koéd predmetu: AB-MA-209 [ Nazov predmetu: Mobilny marketing a m-commerce (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska a workshop 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencna metoda), zaverecny certifikacny test

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 2/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: bez nadvéznosti

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: aktivna ucast’ na hodinach a vytvorenie skupinového projektu
PriebeZné hodnotenie: 20% ucast’ na prednaskach a priebezné hodnotenie projektu
Zavereéné hodnotenie: 80% projekt

Vysledky vzdelavania:

Predmet dava podrobny prehlad o oblastiach jednej s najnovsich, ale zaroven najrychlejsie rasttcich oblasti
marketingu a obchodu, a to: mobile marketingu a mobile commerce. Vysvetl'uje pojmy ako augmented reality,
so-lo-mo (social-local-mobile)... a d’alsie. Absolventi predmetu by mali mat’ po jeho skonceni uceleny obraz

Z tejto oblasti marketingu. (Predmet je prehibenim uZ niektorych ziskanych poznatkov z predmetu: Nové
technologie a komunikaéné média v marketingu).

Stru¢na osnova predmetu:
1. Mobile marketing - vS§eobecny prehl'ad
2. Mobilné média vs klasické média
3. Mobilizacia a digitalizacia videa
4. SMS marketing
5. Bluetooth marketing
6. NFC marketing

7. Mobilna kontextova reklama

8. M-commerce a Mobile Shopping (mobilné nakupovanie, mobilné platby )

9. Mobilné platobné systémy

10. Augmented Reality

11. Object Recognition technologie

12. SO-LO-MO koncept

13. Socialne siete v prostredi mobilnych zariadeni

14. Lokaliza¢né sluzby

15. Mobile gamming (gamifikacia)

16. Trendy v mma mc

Odporucana literatira:

HORNAK, P., JURASKOVA, O. a kol.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada, 2012. ISBN:
978-80-247-4354-7

AHONEN, T., BARRETT, J.: Services for UMTS: creating killer applications in 3G. Chichester: Wiley, 2002.
ISBN: 0471 485500

METKE, J.: m-marketing: Mobilny telefon ako novy ndstroj marketingu. Bratislava: Univerzita Komenského,
2006. (diplomova praca)

Kashani, K.: Beyond Traditional Marketing — Innovations in Marketing Practice. Chichester: Wiley, 2006. ISBN:
13 978-0-470-01146-1

MOHR, J., SENGUPTA, S., SLATER, S.: Marketing of High-Technology Products and Innovations. New Jersey:
Pearson Prentice Hall, 2005. ISBN: 0-13-123023-9

www.medialne.sk, www.hnonline.sk — priloha: Digitalny svet, www.mobilmania.sk

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensk, anglicky (literatira)

Poznamky: max. kapacita predmetu je 10 Studentov

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Juraj Sasko, MSc.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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http://www.medialne.sk/
http://www.hnonline.sk/
http://www.mobilmania.sk/

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Google Analytics

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Kod predmetu: AB-MA-210 [ Nazov predmetu: Google Analytics (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska a workshop 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencna metoda), zaverecny certifikacny test

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tidia: 2/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieiiujiice predmety: Marketing vo vyhl'addvacoch

Spésob hodnotenia a ukon&enia predmetu: Ucast na min. 7 z 10 prednasok pocas semestra, odovzdanie troch
semestralnych zadani a absolvovanie Google Analytics 1Q testu s certifikaciou.

PriebeZné hodnotenie: 3 zadania z webovej analytiky

Zaverecné hodnotenie: 20%: ucast’ na prednaskach

20%: vypracované zadania pocas semestra

60%: absolvovanie zavareéného certifikatu https://google.starttest.com/

Vysledky vzdelavania:
Certifikovany odbornik na nastroj Google Analytics s moznost'ou uplatnit’ sa v praxi v niektorej digitalnej
agenture.

Stru¢na osnova predmetu:

STUDENTI SA NAUCIA:

orientovat’ sa v novom rozhrani Google Analytics

navrhnut’ spravnu stratégiu rozloZenie uétov a profilov,

porozumiet’ systému pristupovych prav a zvolit’ spravnu bezpe¢nostnu politiku,
prisposobit’ meraci skript slovenskym Specifikam,

pracovat’ s pokrocilej$imi reportami a funkciami Google Analytics,

pouzivat’ filtre, segmentaciu, vlastné reporty,

oboznamit’ sa s poslednymi novinkami: Statistikami v redlnom case , cestami s viacerymi kanalmi,
sledovanim socidlnych interakeii, vizualizacii toku navstevnikov, SEO reporty,
8. sledovat zlozitejSie pripady roznych ciel'ov a nakupnych kosikov,

9. vyvarovat’ sa problémov, ktoré st'azuju vyhodnocovanie reklamnych kampani,
10. pracovat’ s kI'iC¢ovymi slovami a vstupnymi strankami pre Géely SEO a PPC,

11. sledovat na webe r6zne udalosti ¢i interné vyhl'adavanie,

12. kombinovat udaje z d’al$ich nastrojov , ako st napriklad PPC systémy,

13. vyuzivat multivariantné testovanie, A / B testovanie a d’alSie analytické nastroje.

Nougk~owphE

Odporucana literatira:

Moz.org http://moz.com/blog

Google Analytics 1Q https://support.google.com/analytics/answer/3424288?hl=sk

Google Analytics Academy https://analyticsacademy.withgoogle.com/course

Google Analytics blog http://analytics.blogspot.sk/

VISIBILITY videoblog
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L 0Ag6kE2KTe9g.3.vide
oblog&flow=grid

GOOGLE. Nastroje spravcu webu. http://www.google.com/webmasters/

Avinash Kaushik blog http://www.kaushik.net/avinash/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky (literattira)

Poznamky: max. kapacita predmetu je 10 Studentov, v pripade vy$Sieho zaujmu sa $tudenti vybera

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecuje: Juraj Sasko, MSc.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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https://google.starttest.com/
http://moz.com/blog
https://support.google.com/analytics/answer/3424288?hl=sk
https://analyticsacademy.withgoogle.com/course
http://analytics.blogspot.sk/
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L0Aq6kE2KTe9g.3.videoblog&flow=grid
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L0Aq6kE2KTe9g.3.videoblog&flow=grid
http://www.google.com/webmasters/
http://www.kaushik.net/avinash/

Priloha ¢. 3B

Informaény list predmetu Google AdWords

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-211 [ Nazov predmetu: Google AdWords (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska a workshop 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencna metoda), zaverecny certifikacny test

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/Z

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieniujiice predmety: Marketing vo vyhl'adavacoch, Google Analytics

Spésob hodnotenia a ukon&enia predmetu: Ucast na min. 7 z 10 prednasok pocas semestra, odovzdanie troch
semestralnych zadani a absolvovanie Google AdWords certifikacie.

Priebezné hodnotenie: 3 zadania z PPC reklama v systéme Google AdWords

Zaverecné hodnotenie: 20%: ucast’ na prednaskach

20%: vypracované zadania pocas semestra

60%: absolvovanie zavareéného certifikatu https://adwords.google.com/professionals/

Vysledky vzdelavania:
Certifikovany odbornik na nastroj Google AdWords s moznost'ou uplatnit’ sa v praxi Vv niektorej digitalnej
agenture na pozicii PPC $pecialista.

Stru¢na osnova predmetu:

STUDENTI SA NAUCIA:

Zaklady PPC reklam

Prehl'ad o vsetkych PPC systémoch
Nastavit’ kampati v Google AdWords
Nastavenie remarketingu

Nastavenie YouTube reklamy
Nastavenie rozsireni reklam
Prepojenie s Google Analytics
Pokrocilé techniky optimalizacie a testovania kampani
AB testovania

©CoNoOA~LNE

Odporucana literatira:

Moz.org http://moz.com/blog

VISIBILITY videoblog
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L 0Aq6kE2KTe9g.3.vide
oblog&flow=grid

GOOGLE. Nastroje spravcu webu. http://www.google.com/webmasters/

Google AdWords offical blog http://adwords.blogspot.sk/

PPC blog http://ppcblog.com/

Google CR blog http:/google-cz.blogspot.sk/

Google Ads Developer blog http://googleadsdeveloper.blogspot.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky (literatira)

Poznamky: max. kapacita predmetu je 10 Studentov, v pripade vysSieho zdujmu sa $tudenti vybert

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpeluje: Juraj Sasko, MSc.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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https://adwords.google.com/professionals/
http://moz.com/blog
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L0Aq6kE2KTe9g.3.videoblog&flow=grid
http://www.youtube.com/user/VISIBILITYsk/videos?view=46&tag_id=UCfwkpMr2T7L0Aq6kE2KTe9g.3.videoblog&flow=grid
http://www.google.com/webmasters/
http://adwords.blogspot.sk/
http://ppcblog.com/
http://google-cz.blogspot.sk/
http://googleadsdeveloper.blogspot.sk/

Priloha ¢. 3B

Informacny list predmetu Sietovy marketing

Vysoka §kola: AKADEMIA MEDII, odborna vysoka $kola medialnej a marketingovej komunikacie v
Bratislave

Fakulta:

Ko6d predmetu: AB-MA-212 [ Nazov predmetu: Sietovy marketing (V)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti: Prednaska a worskhop 3 hodiny tyZdenne, spolu 39 hodin za
semester (prezencna metoda), zaverecny certifikacny test

Pocet kreditov: 4

Odporicany semester §tiadia: 3/L

Stupeii $tadia: 1. Stupei

Podmieriujiice predmety: Marketing, Prostriedky marketingovej komunikacie

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: aktivna ucast’ na hodinach a vytvorenie skupinového projektu
PriebeZné hodnotenie: 20% ucast’ na prednaskach a priebezné hodnotenie projektu
Zavereéné hodnotenie: 80% projekt

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je predstavit’ poslucha¢om sietovy marketing, ¢i inak volany aj multi-level marketing, jeho
vyvoj, formy, najcastejsie oblasti v ktorych sa s MLM marketingom mo6zu posluchaci stretnit’, ako aj jeho dopad
na jednotlivé odvetvia. Predmet dava vSeobecny prehl'ad o systémoch sietového marketingu a dava si za ilohu
pomdct’ Studentom rozliSovat’ medzi spravnymi a efektivnymi sietovymi Strukturami a nevyhodnymi
pyramidovymi hrami. TaktieZ poméze Studentom v pripade, ak sa raz rozhodnu vstapit’ do niektorej MLM
Struktary, ¢i uplatnit’ systém MLM pri predaji v ich buduicich povolaniach.

Predmet sa snaZi byt’ ¢o najviac priblizeny praxi, preto sa pouzivaja realne kampane a projekty z poslednej doby a
pozyvaju sa speakri z praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Vysvetlenie predmetu — zadanie projektov

. MLM - myty a fakty

. Definicia MLM, MLM ako forma distribicie, MLM ako systém ohodnotenia

. Historia vzniku MLM a etika v MLM

. MLM ako podnikanie, MLM ako systém

. Vyvoj MLM z pohladu etiky v obchode, MLM a jeho vstup do podnikatel'ského prostredia
. MLM vo svete a na Slovensku,

. MLM systémy: bunkovy, binarny, ...

9. Era internetu a jej dopady na MLM, komunity a socialne siete pri budovani MLM
10. Aktualne trendy v MLM systémoch, sucasné trendy v pristupe ku klientovi

11. Prakticka prezentacia — budovanie sieti vo finanénom sektore (guest speaker)

12. Prakticka prezenticia — MLM v sektore FMCG (guest speaker)

13. Prakticka prezentacia — netradi¢né formy sieti (guest speaker)

14. VVyhodnotenie projektov a uzavretie predmetu

o0 ~NON DN B WN

Odporucana literatira:

Toman, I.: Jak budovat multilevelmarketing. Praha: Taxus International, 2008. ISBN: 8586011220184
Toman, |.: Jak zacit multilevelmarketing. Praha: Taxus International, 1995. ISBN: 8586011220177
Kiyoshaki, T. R. — Lechterova, L. S.: Skola biznisu. Bratislava: Motyl’, 2007. ISBN: 8089199380
Kiyoshaki, T. R.: Biznis 21. storocia. Bratislava: Motyl’, 2012. ISBN: 9788089482467
Valentine, L. J.: Sila MLM. Praha: Pragma 2004. ISBN: 8072051601

Beck, G.: Zakdzand rétorika. Praha: Grada 2007. ISBN: 8024717433

Patka, F.: Rubikon MLM — kostky jsou vrzeny. Praha: Filip Patka 2011. ISBN: 9788025490556
Kalench, J.: Jak byt nejlepsi v systému MLM. Brno: Alman 2012. ISBN: 9788087426135

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky, anglicky

Poznamky: max. kapacita predmetu je 10 Studentov

Hodnotenie predmetu
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Zabezpecluje: Mgr. Petra Linhartova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 6. 9. 2016

Schvalil: doc. Mgr. Eduard Chmelar, PhD.
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