Hodnotiaca sprava
pracovnej skupiny AK
vo veci posudenia spdsobilosti vysokej Skoly uskutociiovat’ Studijny program
podl'a § 82 ods. 2 pism. a)

Cislo ziadosti: 427 17/AK

Ziadajuca vysoka $kola (aj pracovisko, Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre
kde sa SP bude uskutocriovat): Filozoficka fakulta

Predseda pracovnej skupiny: Vladimir Patrag

Pracovna skupina (ndzov): OV 2 humanitné vedy

V Ziadosti sa poZaduje posudenie sposobilosti uskutociiovat’ Studijny program:

Nézov SP Cislo a nazov SO Stupesi | Forma Standardna uskl‘isozgﬁkova- Akademicky
(v stilade so S$0) P dizka §tadia o titul
Digitalna marketingova 3.2.3 . slovensky
il v i 2. 2 rok . Magr.
komunikacia masmedialne stadia dennd oKy jazyk 9
Digitalna ma}rk’et.lngova 3..’2.3 o 2 externa 3 roky slqvensky Mar.
komunikacia masmedialne Studia jazyk

Posudenie ziadosti:

Al

Splnené.

Pracovisko preukazuje nepretrzitd vyskumnu ¢innost’ v problematike studijného odboru akceptovant na
medzinarodnej Grovni. Vysledky st akceptované na medzinarodnej urovni v podobe ohlasov SCI: prof. K.
Fichnova 18, z toho zahrani¢né citacie 16, domace citacie 2; doc. P. Mikulas 6, doc. M. Dzupina 5, doc. L.
Spalova 5 citacii SCI, atd’.

Tvorivi zamestnanci publikuju vystupy Vv zahraniénom a domacom vedeckom prostredi, uverejiiuja vysled-
ky vedeckovyskumnej ¢innosti v podobe vystupov evidovanych vo Web of Science alebo Scopus.
Vyskumna ¢innost’ tvorivych zamestnancov pracoviska je dokladovana ziskavanim podpory pri rieSeni vy-
skumnych uloh. Pracovisko sa nepretrzite podiel'a na vyskumnych projektoch na medzinarodnej Grovni.
Uspesnost’ v projektoch z okruhu vedeckych grantovych agentir (VEGA, KEGA, APVV) je kontinualna.

NajvyznamnejSie publikované vedecké prace alebo umelecké prace v prislusnom Studijnom odbore
S uvedenim kategdrie vystupu. Maximalne pit’ vystupov.

FICHNOVA, Katarina; SPALOVA Lucia: The Psychological Aspects of Advertisement Influence on Child
1. | Recipients. In: Globalisation Trends in the Media. Newcastle : Cambridge Scholars Press, 2006, s. 126-137.
ISBN 1-84718-058-2. (Kategoria A)

FICHNOVA, Katarina, et. al.: The Attitude to TV Watching and its Influence on the Perception and Creativi-
2. | ty. In: Globalisation Trends in the Media. Newcastle : Cambridge Scholars Press, 2006, s. 112-118. ISBN 1-
84718-058-2. (Kategoria A)

FICHNOVA, Katarina; SRAMOVA, Blandina. Identity and creative personality. In: Studia psychologica.

3. ISSN 0039-3320, Vol. 50, no. 4 (2008), s. 357-369. (WoS) (Kategoria A)
MIKULAS, Peter; SPALOVA, Lucia; SZABO, Peter: Comparative Media Discourse Analysis of a Selected
4 Political Event in Slovakia. In: Studies in Communication and Politics : Political Communication in the Era of

New Technologies. - Frankfurt am Main : Peter Lang Verlag, 2013. ISSN 2197-1684, No. 1 (2013), s. 261-
279. (Kategoria A)

DZUPINA, Milan: Strategic management of a company in the future. In: Acta agraria et silvestria - Series
5. | Agraria - Sekcja ekonomiczna Vol. XLIV/2, Wydawnictwo oddzialu Polskiej akademii nauk Krakow, Krakov
2004, s. 51-55. ISSN 0065-0919. (Kategoria A)

NajvyznamnejSie ziskané a ispesne rieSené vyskumné projekty za poslednych Sest’ rokov v pri-
slu$nom Studijnom odbore s vyzna¢enim medzinirodnych projektov. Maximéalne pét’ projektov.

1. \ SF ITMS 26110230033 - Tvorba studijného programu medziodborové stidium masmedidlne stidid — franciiz-




sky jazyk s vyuzitim IKT, Agentara: MS SR ASFEU, Opera¢ny program Vzdeldvanie, suma: 431 771 Eur, rok
schvélenia: 2010, zodpovedny rieditel: Eva Svarbova, koordinitor aktivit a garant: Katarina Fichnova,
www.projekty.ukf.sk Doba riesenia: 5/2010 - 4/2013

SF ITMS 26110230080: Ekvivalencia studijnych programov FF UKF v Nitre a poprednej zahranicnej univer-
zity v Polsku, Agentura: MS SR ASFEU, Operaény program Vzdelavanie, suma: 311 559 Eur, rok schvalenia:
2013, zodpovedny riesitel: Tomas Koprda, odborny garant aktivit: Katarina Fichnova, www.projekty.ukf.sk
Doba riesenia: 1/2013 - 12/2015

Grant V4, VF 60900018: Creativity for masmedial studies - marketing communication in the V4 countries
conditions (3 semesters): 1. Creativity Psychology 2. Creativity Training 3. Creativity Practice for Creatives,
Agentlra: VySegradsky fond, suma: 15 000 Eur, rok schvalenia: 2010, zodpovedny rieSitel: Katarina Fichno-
va, www.projekty.ukf.sk Doba rieSenia: 9/2010 - 9/2015

VEGA 1/0216/15: Celebrity v socialnej reklame a ich preferencia u adolescentov. suma: 2015 — 4 814 €, 2016
— 5723 €, zodpovedny riesitel: Peter Mikulas, www.projekty.ukf.sk Doba riesenia: 1/2015 - 12/2017

VEGA 1/0195/11: Stereotypnd genderizicia masmedidlneho priestoru. Agentira: MS SR, suma: 23 344 Eur,
rok schvalenia: 2010, zodpovedny riesitel': Lukasz Wojciechowski, zastupca zodpovedného riesitela: Katarina
Fichnova. https://www.minedu.sk/vysledky-hodnotenia-novych-projektov-a-financovanie-projektov-vega
Doba rie$enia: 1/2011 - 12/2013

NajvyznamnejSie publikované vedecké prace alebo umelecké prace za poslednych Sest’ rokov
Vv prislu$nom $tudijnom odbore s uvedenim kategorie vystupu. Maximalne pit’ vystupov.
MIKULAS, Peter: Facebook in the External Communication of High Schools. In: Journalism and Mass Com-
1. | munication. USA David Publishing. Vol. 2, no. 9 (2012), p. 939-945. ISSN 2160-6579. (EBSCO, Pro Quest
Social Science Collection, Public Affairs Information Service (PAIS), USA). (Kategoria A)

FICHNOVA, Katarina, WOJCIECHOWSKI, Lukasz Pawel, MIKULAS, Peter: Social Networking Services in
2. | the Preferences of Slovak, Czech and Polish Youth. In: Marketingova a medialni komunikace dnes I1I. Praha :
Verbum, 2014, S. 9-36. ISBN 978-80-87800-10-2. (Kategoria A)

SPALOVA, Lucia, BACIKOVA, Zuzana: Celebrities in social advertisement: Psychosemanthic perspective.
3. | In: Economic and Social Development. Varazdin : Varazdin Development and Enterpreneurship Agency,
2017, CD-ROM, s. 392-401. (Web of Science, SCOPUS). (Kategéria A)

WOJCIECHOWSKI, Lukasz Pawel, FICHNOVA Katarina; MIKULAS, Peter: Billboards in Municipal Elec-
tions in Slovakia: Unexpected Contexts. In: Studies in Communication and Politics: Political Communication
4. | in the Era of New Technologies. Frankfurt nad Mohanom: Peter Lang Verlag, 2013, ISSN 2197-1684. No. 1
(2013), s. 239-260 [1, 41 AH].

(kategoria A)

MIKULAS, Peter; SVETLIK, Jaroslav: Execution of Advertising and Celebrity Endorsement. In: Communica-
5. | tion Today. Roé. 6, ¢. 1 (2016), s. 92-103. ISBN 1338-130X. (Web of Science Core Collections). (Kategoria
A)

A2

Splnené.

Knizni¢ny fond UKF aktualne eviduje viac nez 230 tisic knizni¢nych jednotiek; fond samotnej UK pritom
predstavuje 168 960 kn. j.; ostatna ¢ast’ knizni¢ného fondu je umiestnena v ¢iastkovych knizniciach na jed-
notlivych pracoviskach univerzity. Knizni¢ny fond je pristupny vo vol'nom vybere. Kniznica ma pristup do
licencovanych informaénych zdrojov v rdmci narodného projektu NISPEZ (Gale Virtual Reference Library,
Knovel Library, ProQuest Central, Science Direct, Scopus, Springer Link, Web of Knowledge, Wiley Onli-
ne Library a EBSCO Publishing).

V kniznom fonde pre Studijny program digitalna marketingova komunikdacia ma kniznica zastapenych v
kniznicnom fonde 433 kn. j. v poéte 1534. exemplarov, z tohto poc¢tu 7 titulov tvori skriptova literatira a
412 titulov je kniznej produkcie. Vo fonde sa nachadza pocet titulov viazanych ¢asopisov v pocte 1 exem-
plar. Na Katedre masmedialnej komunikacie a reklamy je Ciastkova kniznica, ktord ma 663 titulov knih s
poctom 529 exemplarov a sluzi pre potreby vedeckych a pedagogickych pracovnikov katedry.

Predmetny Studijny program sa realizuje v prednaskovych a (Specializovanych) seminarnych miestnostiach,
ktoré su vybavené vypoctovou technikou s prisluSnym softvérovym vybavenim a d’alsimi didaktickymi
pomockami (dataprojektor, interaktivna tabula, spétny projektor, prehrava¢ CD/DVD nosicov, TV).
Studijny program je realizovany v prednaskovych a seminarnych miestnostiach, ktoré sa nachadzaji v bu-
dovéach na Drazovskej ceste 4, Stefanikovej 67 a Ul. B. Slan¢ikovej 1. Na Drazovskej ceste su tri prednas-
kové miestnosti. Dve miestnosti maju kapacitu kazda po 25 $tudentov a kazdd ma vymeru 46 m” Tretia
miestnost’ ma kapacitu 49 $tudentov a vymeru 72 m% V priestoroch SD Zobor sa nachadza velka prednas-
kovéa miestnost’ s kapacitou 120 $tudentov a vymerou 200 m? a mensia prednaikova miestnost’ s kapacitou
40 studentov a vymerou 110 m®. Na Stefanikovej ulici 67 sa nachadzaju dve seminarne miestnosti, kazdé s
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kapacitou 30 $tudentov a vymerou po 60m’. Obidve miestnosti st plne vybavené IKT s kompletnym softvé-
rovych zabezpedim ur¢enym pre tvorbu grafického a web dizajnu. V budove na Ul. B. Slancikovej 1 su k
dispozicii dve prednaskové miestnosti s kapacitou po 40 Studentov. V tychto priestoroch sa nachddza aj
Medialne centrum (15 $tudentov), ktoré je technicky vybavené na tvorbu audio- a videoprodukcie (zvukové
Studio, digitalna striziia, kamery, fotoaparaty).

Vyznamnym krokom v oblasti e-vzdelavania je integracia systému na zaznam a vysielanie prednasok, ktory
bol nasadeny do 5 prednaskovych miestnosti v ramci jednotlivych faklt.

Zéakladom technickej infrastruktury datovych a telekomunikaénych sieti je opticka siet’ rangu 10 Gb/s, vy-
budovana v ramci projektov strukturalnych fondov (Modernizdciou infrastruktury k zlepseniu kvality vzde-
lavania a Rozvoj infrastruktury so zameranim na IKT — podmienka pre vzdelavanie v 3. tisicroci).

Splnené.

Studijny program méa zodpovedajiicu $truktiru vysokoskolskych uéitelov v pracovnom pomere na ustano-
veny tyzdenny pracovny cas, €o je predpokladom udrzania jeho kvality a rozvoja.

Prednasaju a seminare vedu 2 profesori, 5 docentov v odbore, 7 odbornych asistentov s PhD./CSc. — spolu
14 tvorivych zamestnancov.

Pomer poctu Studentov Studijného programu (18 v dennom $tudiu/20 v externom §tadiu) a prepocitaného
poctu zamestnancov s vysokoskolskym vzdelanim treticho stupna (14) = 1,3/1,43.

Minimalna podmienka personalneho zabezpecenia:
Prvy profesor alebo docent

Priezvisko a meno FICHNOVA, Katarina | Tituly | prof. Mgr., PhD.
Studijny odbor (funkcia) 3.2.3 masmedialne §tadia — profesorka
Studijny odbor (titul profesor) 3.2.3 masmedialne §tadia Rok udelenia | 2016
Studijny odbor (titul docent) 3.2.3 masmedialne §tadia Rok udelenia | 2009
A3 Velkost pracovného uvdzku 37,5h =100 %
Druhy profesor alebo docent
Priezvisko a meno MIKULAS, Peter | Tituly | doc. Mgr. et. Mgr., PhD.
Studijny odbor (funkcia) 3.2.3 masmedialne §tadia — docent
Studijny odbor (titul profesor) Rok udelenia
Studijny odbor (titul docent) 3.2.3 masmedialne §tadia Rok udelenia | 2014
Velkost pracovného uvizku 37,5h =100 %
Treti profesor alebo docent
Priezvisko a meno SPALOVA, Lucia | Tituly | doc. Mgr., PhD.
Studijny odbor (funkcia) 3.2.3 masmedialne $tadia — docent
Studijny odbor (titul profesor) Rok udelenia
Studijny odbor (titul docent) 3.2.3 masmedialne $tadia Rok udelenia | 2015
Velkost pracovného uvizku 37,5h =100 %
Splnené.
Zavere¢né prace vedie 22 veducich prac. Sucet zavere¢nych prac Studentov na prvom a na druhom stupni
Studia vedenych jednym zamestnancom vysokej §koly nepresahuje v jednom akademickom roku 10 prac.
A4 , f . , A 1 L
Vzhladom na personalne kapacity, odborné a vekové zloZenie ¢lenov pracovisk jestvuje realny predpoklad
plnenia a udrzatel'nosti kritéria.
Splnené.
FF UKF v Nitre zostavuje skiiSobné komisie v zmysle § 63 zakona 131/2002 o vysokych skolach a o zmene
a doplneni niektorych zakonov. Predseda a ¢lenovia skiiSobnych komisii st vymenovani dekanom fakulty z
0sOb opravnenych skuSat’ na Statnych skuSkach. Mozu nimi byt osoby podsobiace v Studijnom programe
A5 | alebo odbore na fakulte alebo na vysokej $kole alebo na inej vysokej Skole alebo vyznamni odbornici z pra-

xe. Najmenej dvaja Clenovia skuSobnej komisie pre Statne skusky st vysokoskolski ucitelia pdsobiaci vo
funkciach profesorov alebo docentov. Ostatni ¢lenovia skiSobnej komisie su osoby pdsobiace v programe
vo funkcii odborného asistenta, ktorych schvalila Vedecka rada FF UKF. Skusobna komisia na vykonanie
Statnych skiSok mé najmenej Styroch ¢lenov.




Priebeh statnej skusky a vyhlasenie jej vysledkov je verejné. Rozhodovanie skusobnej komisie o vysled-
koch $tatnej skasky sa uskuto¢ni na neverejnom zasadnuti skuSobnej komisie.

Splnené.
Informacie o garantovi Studijného programu
Priezvisko a meno FICHNOVA, Katarina Tituly | prof. Mgr., PhD.
Rok narodenia 1971 (pred 31. 8.)
Studijny odbor (funkcia) 3.2.3 masmedidlne $tadia — profesorka
Studijny odbor (titul profesor) 3.2.3 masmedidlne §tadia Rok udelenia 2016
Studijny odbor (titul docent) 3.2.3 masmedidlne §tadia Rok udelenia 2009
Velkost pracovného tivizku 37,5h =100 % do 30. 4. 2021
Garantuje Studijny program na inej vysokej Skole nie
Pracuje pre ina vysokt §kolu v pozicii rektora, prorektora, dekana, prodekana, vediceho zamestnanca
vysokej Skoly alebo vediiceho zamestnanca fakulty alebo vykonava obdobnu pracu pre vysoku skolu nie
V zahranici

NajvyznamnejSie vysledky navrhovanej garantky:

Prehlad vystupov

Celkovo Z% po,s lednych

Sest’ rokov

Pocet vystupov evidovanych 7 3
vo Web of Science alebo Scopus
Pocet vystupov kategorie A 51 39
Pocet vystupov kategorie B 14 6
Pocet citacii Web of Science alebo Scopus,
v umeleckych $tudijnych odboroch 18 15
pocet ohlasov v kategorii A
Pocet projektov ziskanych 6 5
na financovanie vyskumu, tvorby
Pocet po_zvanych prednasok 14/9 10/2
na medzinarodnej/narodnej irovni

NajvyznamnejSie publikované vedecké prace, verejne realizované alebo prezentované umelecké
diela a vykony. Maximalne pét’ vystupov.

FICHNOVA, Katarina: “The Creative Ability Stimulation Programme for Pre-school Children* and its Impact
on Verbal Creativity in a Group of Children with a High Level of Creativity. 278 s. ISBN 9984-39-067-5. In:
Radosa personiba (Creative Personality) 1V. Riga : Izdevnieciba kreativitates centrs, 2006. ISBN 9984-39-
067-5.s. 37 - 47.

) SRAMOVA, Blandina; FICHNOVA, Katarina: Identity and creative personality. In: Studia psychologica.
" | ISSN 0039-3320. Vol. 50, no. 4 (2008), s. 357 - 369.

FICHNOVA, Katarina et. al.: The Attitude to TV Watching and its Influence on the Perception and Creativity.
3. | In: Globalisation Trends in the Media. Newcastle : Cambridge Scholars Press, 2006. ISBN 1-84718-058-2.
(2006), 5.112 - 118.

FICHNOVA, Katarina; WOJCIECHOWSKI, Lukasz Pawel. Election Opinion Polls And Their Impacts On
4. | Voting Preferences Of Slovak And Polish Voters. In: European Journal of Science and Theology. - ISSN
1842-8517, Vol. 11, no. 6 (2015), s. 85-94.

FICHNOVA, Katarina et al.: The self - Rating Scale of Procreatively Oriented Personality for Nursery School
5 Teachers and Its Relation to Creative Performance. Bratislava : Ustav experimentalnej psychologie SAV,
" | 2003. ISSN 0039-3320 In: Studia psychologica. ISSN 0039-3320. Bratislava : Ustav experimentalnej psycho-
l6gie SAV, 2003. ro€. 45, &. 4 (2003), s. 307 - 321.

NajvyznamnejSie publikované vedecké prace verejne realizované alebo prezentované umelecké
diela alebo vykony za poslednych Sest’ rokov. Maximalne pét’ vystupov.

1 FICHNOVA, Katarina: Psychology of creativity for marketing communication. 1. ed. Noailles (France) : As-
" | sociation Amitié Franco-Slovaque, 2013. 120 s. ISBN 978-2-9536153-6-4.

FICHNOVA, Katarina; SZOBIOVA, Eva: Rozvoj tvoFivosti a klicovych kompetenci déti. Praha : Portal, 2012.
136 s. ISBN 978-80-7367-323-9.

3. | FICHNOVA, Katarina. Stereotypical Genderisation in Picture Section of Opinion-Forming Dailies in Slovakia

2.

4




and its Development as Demonstrated by Samples from 2007 and 2012. In: Studia Ekonomiczne. Vol. 17, ¢. no
205 (2015), s. 98 - 119. ISSN 2083-8611.

4 FICHNOVA, Katarina: Masmédid - ich apercepcia pubescentmi a ¢rty tvorivej 0sobnosti. Bratislava : Eurdp-
" | ska akadémia manazmentu, marketingu a médii, 2015. 150 s. ISBN 978-80-972116-0-8.

5 FICHNOVA, Katarina. Reflection On The Creative Process In: Media Communication And Marketing. Euro-
" | pean Journal of Science and Theology. Vol. 12, no. 12, (2016), s. 173 - 179. ISSN 1842-8517.

Utast’ na rieSeni (vedeni) najvyznamnejich vedeckych projektov alebo umeleckych projektov za
poslednych Sest’ rokov. Maximalne pét’ projektov.

Grant V4, VF 60900018: Creativity for masmedial studies - marketing communication in the V4 countries
conditions (3 semesters): 1. Creativity Psychology 2. Creativity Training 3. Creativity Practice for Creatives,

L Agentura: VySegradsky fond, suma: 15 000 Eur, rok schvalenia: 2010, zodpovedny riesitel’: Katarina Fichno-
va, www.projekty.ukf.sk Doba rieSenia: 9/2010 - 9/2015.
VEGA 1/0195/11: Stereotypnd genderizicia masmedidlneho priestoru. Agentara: MS SR, suma: 23344 Eur,
2 rok schvalenia: 2010, zodpovedny riesitel: Lukasz Wojciechowski, zastupca zodpovedného riesitela: Katarina

Fichnova.  https://www.minedu.sk/vysledky-hodnotenia-novych-projektov-a-financovanie-projektov-vega
Doba riesenia: 1/2011 - 12/2013

KEGA 035UKF-4/2015 Socializacné a edukacné funkcie marketingového komunikdatu ako odrazu medidlnej
3. | kultury.

Pozicia: spoluriesitel’ka. Doba riesenia: 2015 — 2016

OPV - ITMS 26110230033: Tvorba Studijného programu medziodborové Studium masmedidlne studia —
4. | francuzsky jazyk s vyuzitim IKT.

Pozicia: spoluriesitel’ka. Doba riesenia: 2010 - 2013

VEGA -1/0120/10: Literatura bez hranic (Tvorba a recepcia literatury pre deti a mladez na prahu tretieho
5. | tisicrocia).

Pozicia: spoluriesite’ka. Doba rieSenia: 2010 - 2011

Bl

Splnené.
Celkovy pocet kreditov potrebnych na riadne skoncenie Studia 120
Pocet kreditov za povinné predmety, ktory je potrebné ziskat’ 79 73
na riadne skoncenie Studia
Pocet kreditov Minimum 13 30 18
za povinne volite’'né predmety
Celkovy pocet kreditov za jadro $tudijného odboru 91 =75,83 %

Studijny program 2. stupiia svojou $truktiirou napiiia opis $tudijného odboru 3.2.3 masmedidlne $tidid tak,

aby profil jeho absolventa zodpovedal profilu absolventa magisterského stupiia tohto odboru. Obsah $tudij-

ného programu je koncipovany podl'a profilu absolventa a premieta sa do odporuc¢anych Studijnych planov.

Predmety Studijného programu digitd/na marketingova komunikdcia vychadzaji z opisu $tudijného odboru

Vv tychto zakladnych oblastiach:

a) oblast’ masmedialnej komunikacie,

b) oblast’ marketingu a marketingovej komunikacie,

C) Systém a riadenie prace v medialnych a marketingovych institiciach a podnikoch,

d) ovladanie technik a technologii suvisiacich s produkciou a postprodukciou medialnych a marketingo-
vych komunikatov a zvladanie rizik,

e) aplikacia medialnych §tadii a teoretické vychodiska dejin umenia, kultary a umeleckej kulttry.

Vymedzenie absolventa:

Absolvent ziskava teoretické vedomosti v oblasti riadenia timov digitalnej marketingovej komunikacie, kde

pouziva moderné metddy a prostriedky, pri vyskume, tvorbe projektov a pri realizicii marketingovo-

komunika¢nych aktivit nachadza a prezentuje vlastné rieSenia problémov. Dokéze analyzovat’ komunikacny

proces z hladiska jeho uplatnenia v marketingovej komunikacii, implementovat’ a realizovat’ komplexné

rieSenia integrovanej marketingovej komunikacie, riadit’ zmeny procesov marketingovych a reklamnych

aktivit z hl'adiska najnovsich trendov vyvoja komunikacnych technik a technologii. Dokéze ako veduci

timu pracovat’ nielen tvorivo, ale aj efektivne. Ziskané poznatky vie vyuzivat i rozvijat’ vo vlastnom profe-

sionalnom raste, kontinualne sledovat’ aktualny vyvoj v oblasti digitalnej marketingovej komunikacie, apli-

kovat’ a presadzovat profesionalne praktiky v stlade pravnymi a etickymi normami.

B2

Splnené.



http://www.projekty.ukf.sk/
https://www.minedu.sk/vysledky-hodnotenia-novych-projektov-a-financovanie-projektov-vega

Struktira tudijného programu, obsah jednotlivych predmetov a foriem vyuéby zabezpeduje splnenie cha-
rakteristiky 2. stupiia vysokoskolského $tudia.

B3

Splnené. )
Navrhnuta Standardna dlzka stadia je v stlade s prislusnymi predpismi.

B4

Nejde o taky pripad.

BS

Splnené.

Organizacia diplomovej prace vratane jej obhajoby sa riadi Smernicou UKF v Nitre ¢. 17/2011 o zdverec-
nych, rigoroznych a habilitacnych prdacach. Smernica ur¢uje podmienky pripravy a posudzovania zaverec-
nych prac, druhy prac, zaddvanie zdverecnych prac a ich Struktiru, citicie a pouzivanie bibliografickych
odkazov v praci, formalnu Gpravu prace, predkladanie, hodnotenie a obhajobu zavere¢nej prace, zverejio-
vanie prac a posudkov k nim a d’alie ustanovenia.

Spracovanim diplomovej prace ma Student preukdzat’ schopnost’ samostatne ziskavat’ teoretické a praktické
poznatky a tvorivo ich uplatiiovat’ a pouzivat’ pri rieSeni konkrétnych problémov. Diplomova praca méze
mat’ teoreticky, vyskumny alebo aplika¢ny raz. Musi byt originalna, vytvorena autorom pri dodrzani pravi-
diel prace s informac¢nymi zdrojmi.

Diplomovou pracou sa overuje zvladnutie teoretickych a praktickych zakladov rieeného problému. Student
ma preukazat’ schopnost’ pracovat’ s domacou aj zahrani¢nou odbornou literatiirou, vybrat’ z nej podstatné
informacie pre svoju tému, uplatnit’ svoje schopnosti pri zhromazd’ovani, interpretacii a spracuvani zaklad-
nej odbornej literatury. Praca moze mat’ prvky povodnosti, sumarizacie a kompilacie, prip. moze ist’ o apli-
kaciu v praxi alebo o riesenie Ciastkovej ulohy. Odporacany rozsah diplomovej prace je 50 az 70 stran (90
000 az 126 000 znakov vratane medzier).

B6

Nejde o taky pripad.

B7

Nejde o taky pripad.

B8

Splnené.

Podmienkou prijatia na druhy stupenn vysokoskolského $tudia je absolvovanie 1. stupna $tudia (bakalarske-
ho) v studijnom programe marketingova komunikdcia a reklama, resp. v inom Studijnom programe v ramci
$tudijného odboru masmedidlne stidida. Dalou podmienkou je uspe$né absolvovanie prijimacich skagok, ak
sa prijimacie skusky v danom akademickom roku uskutoc¢nia, s prihliadnutim na dosiahnuté vysledky na
prvom stupni vysokoskolského vzdeldvania.

Prijimacie skusky sa uskutocnujt podla zasad prijimacieho konania a v termine stanovenom harmonogra-
mom §tidia na UKF v Nitre. Poziadavky na prijimacich skiskach vychadzaju z rozsahu a obsahu ziskanych
poznatkov, vedomosti a zru¢nosti na prvom stupni vysokoskolského studia.

Na zvladnutie pisomného testu st stanovené tieto okruhy poznatkov: aspekty marketingovej komunikécie,
teoria marketingovej komunikacie a jazykova komunikacia.

Sucastou prijimacich pohovorov je aj Standardizovany psychodiagnosticky test identifikujiici zékladné
predpoklady a kompetencie nevyhnutné na ispesné zvladnutie Studia, ako aj profesijnych predpokladov.

V bodovom ohodnoteni v prijmacom pokracovani ma miesto aj aktivita Studenta pocas bakalarskeho Studia
— jeho iast’ a umiestnenie na SVOC, & inych odbornych a vedeckych sttaziach.

B9

Splnené.

Poziadavky na uspes$né absolvovanie Studia su dostacujico selektivne, aby neumoznili absolvovanie $tudia
Studentovi, ktory neziskal v priebehu vzdelavacieho procesu vedomosti, schopnosti a zruénosti na $tandard-
nej urovni. Na riadne ukoncenie magisterského Stiidia je potrebné uspesné absolvovanie vsetkych povin-
nych predmetov a ziskanie minimalne 120 kreditov (vratane kreditov za $tatnicové predmety a obhajobu
diplomovej prace) v pozadovanej Strukture $tudijného planu, obhajenie zavere¢nej prace a uspesné vykona-
nie zavereénej skiisky z predmetov stanovenych $tudijnym planom. Dalsie podrobnosti stivisiace so §tidiom
a jeho ukonéenim st zakotvené v Studijnom poriadku UKF v Nitre.

Systém zabezpecenia kvality na FF UKF v Nitre ma vytvorené postupy a nastroje na

a) schvalovanie, monitorovanie a hodnotenie realizacie Studijnych programov;

b) tvorbu studijnych programov realizovanych na fakulte;




solventa;
e) monitorovanie Studijnej Gispesnosti

ohl'adne uplatnenia absolventov.

c) sledovanie dostupnosti vhodnych ué¢ebnych zdrojov na realizaciu Studijnych programov;
d) formulovanie o¢akavanych a na kontrolu dosiahnutych vysledkov vzdelavania vo vzt'ahu k profilu ab-

a dosiahnutych vysledkov vzdelavania §tudentov;

f) pravidelné hodnotenie a revidovanie Studijnych programov;
g) zapojenie Studentov do aktivit zameranych na hodnotenie $tudijnych programov;
h) zabezpecenie spitnej vizby od zamestnavatel'ov, zastupcov trhu prace a d’alich prislusnych organizacii

B10 | Nejde o taky pripad.

Splnené.

kov v oblasti digitalnej marketingovej
B11

Absolvent stidia ovlada na vysokej tirovni proces tvorby propaga¢nych prostriedkov a vie realizovat’ kom-
plexni kampai digitadlnej marketingovej komunikécie. Ziska zéklady pribuznych disciplin (psychologia,
lingvistika, ekonomia a i.). Vie navrhovat’ a realizovat’ rozsiahle marketingovo-komunika¢né rieSenia, vy-
konavat’ vyskum v tejto oblasti s vysokou mierou tvorivosti a samostatnosti. Dokaze riadit’ timy pracovni-

komunikacie, samostatne pripravovat’ vel'ké projekty a prevziat’ zod-

povednost’ za komplexné rieSenia v oblasti digitalnej marketingovej komunikacie.

Absolvent druhého stupiia vysokoskolského §tidia je schopny zastavat' poziciu tvorivého vyskumného a
riadiaceho pracovnika v oblasti marketingovej komunikacie, t.j. v medialnej, komunikaénej, marketingovej
alebo reklamnej agenture, v marketingovych a komunika¢nych oddeleniach, prip. v médiach.

Samotné vymedzenie a Struktira Studijného programu poskytuje dostato¢né zaruky na to, aby sa absolventi
dokazali konkurencieschopne presadit’

na trhu prace.

Zavery:

Celkové zhodnotenie plnenia kritérii
vratane odévodnenia

Na zaklade komplexného posudenia plnenia kritérii vysoka Skola
spliia v case akrediticie kritérid uplatiiované pri posudzovani sp6so-
bilosti a utvdra dostacujuce predpoklady na udrZanie spésobilosti do
najblizSej komplexnej akreditdcie.

Odoévodnenie:

Navrh odporacania ministerstvu

Vysokad sSkola je sposobild uskutociiovat uvedeny Studijny program
opraviujuci ju udelit jej absolventom akademicky titul Mgr.

Odporucanie vysokej Skole

Zasadnutie pracovnej skupiny pre OV 2:

Dna:
Pri elektronickom hlasovani uviest’
interval ur€eny na hlasovanie

(od — do)

23.1.—28.1.2018

Pocet ¢lenov PS: -16-
Zicastnili sa: (prezencna listina)
Pri elektronickom hlasovani

uviest’ poCty zicastnenych

Maria Batorova, Jiii Fiala, Helena Hrehova, Cudmila Jancoko-
va, Jana Kesselova, Miroslav Marcelli, Vladimir Patras, Gab-
riela Petrova, Danusa Serafinova, Adam Stankowski, Jan Slo-
siar, Stanislav Vojtko, Anna Zelenkova, Tibor Zilka

Vysledok hlasovania
k ndvrhu vyjadrenia PS

za: -14- proti: -0 - zdrzal/asa: -0 -

Podpis
predsedu pracovnej skupiny

V. Patras, V. I.




