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OV 2. humanitné vedy

V Ziadosti sa poZaduje posiidenie spdsobilosti uskutoc¢iiovat’ Studijny program:
> & Standardna
. & Cislo a nazov SO . Jazyk . Akademicky

Nazov SP (v stilade so SSO) Stupei poskytovania Forma SL,Z;Z titul
marketingova 3.2.3 slovensky
komunikacia masmedialne 3. . Y| externd 4 roky PhD.

ot s jazyk
a reklama Studia

Posudenie ziadosti:

Al

Splnené.

Pracovisko preukazuje zodpovedajicu nepretrzitii vyskumni ¢innost’ v odbore, ktora je akcep-
tovana na medzinarodnej a domacej urovni. V bibliografickom prehl’ade pracoviska st vystupy
uverejnené aj v karentovanych Gasopisoch a uznavanych databazach. Uroveii sa odraza aj
v dostato¢nom pocéte ohlasov na vedeckovyskumné aktivity a publika¢nu ¢innost’ vratane SCI.
Vysledky vedeckovyskumnych zaujmov su prezentované najmé prostrednictvom vedeckych
studii kategorie A publikovanych v najmé v zahrani¢nych nakladatel'stvach a vedeckych ¢aso-
pisoch, zbornikoch a ako vyZiadané vystipenia na zahrani¢nych a domacich vedeckych konfe-
renciach.

Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy plni vedeckovyskumné ulohy medialneho a mar-
ketingového zamerania v tychto hlavnych oblastiach: marketingovy a medialny vyskum, me-
dialna vychova, medzinarodny marketing, vizualne $tidid a nové digitdlne formy komunikacie.
Vykonava ulohy vedeckovyskumného charakteru, podiel’a sa na vyskumnych projektoch (teore-
tického aj aplikativneho charakteru). Prioritou katedry je interdisciplinarny model zakladného
vyskumu médii a prezentacia ziskanych vysledkov v domacom i medzinarodnom kontexte. V
ramci medzinarodnych projektov st rozvijané vyznamné internacionalne kontakty a spolupraca,
napr. nadstandardné kontakty su udrziavané s Université de Lorraine v Metz (Francuzsko), s
Ekonomickou univerzitou v Katoviciach a s Josai International University v Tokiu (Japonsko).
Vysledky vyskumov sa implementuju do publikacnych vystupov, najméd do vydavania vedec-
kych monografii, vedeckych a odbornych stadii, vysokoskolskych u¢ebnych textov a do peda-
gogického procesu (§tudijnych programov 2. a 3. stupiia v SO 3.2.3 masmedialne §tadia).

S ohl'adom na personalne zloZenie a optimalnu vekovu struktaru pracoviska jestvuje predpoklad
udrzatel'nosti pInenia kritéria aj v d’alsich obdobiach.

A2

Splnené.

Univerzitna kniznica UKF ma kniZzni¢ny fond pozostavajuci z viac nez 230 tisic knizni¢nych
jednotiek. Kniznica ma pristup do licencovanych informaénych zdrojov v ramci narodného
projektu NISPEZ (Gale Virtual Reference Library, Knovel Library, ProQuest Central, Science
Direct, Scopus, Springer Link, Web of Knowledge, Wiley Online Library a EBSCO Publis-
hing). Stcast'ou UK su aj 3 studovne. Kniznica ma fond spracovany v knizni¢no-informa¢nom
systéme DAWINCI; fond je pristupny cez online kataldog. Kniznica umoziuje pristup na inter-
net a vo svojej predajni zabezpecuje predaj skript a publikacii vydanych UKF v Nitre. Priestory




kniznice pokryva wifi pripojenie na internet.

V knizni¢nom fonde pre Studijny program marketingova komunikacia a reklama ma kniznica
zastupenych 433 knizni¢nych jednotiek v poéte 1 534 exemplarov; z tohto poctu 7 titulov tvori
skriptova literatara a 412 titulov knizna produkcia. Na Katedre je ¢iastkova kniznica, ktora ma
663 titulov knih s poc¢tom 529 exemplarov a sluzi potrebam vedeckych a pedagogickych pra-
covnikov katedry.

Studijny program marketingovd komunikdcia a reklama bude realizovany v 9 miestnostiach;
z nich je 6 prednaskovych a 3 seminarne miestnosti na Drazovskej ceste 4, Stefanikovej ul. 67
a Ul. B. Slanc¢ikovej 1. V posledne uvedenych priestoroch sa nachadza aj Medialne centrum pre
15 Studentov, ktoré je technicky vybavené na tvorbu audio- a videoprodukcie (zvukové §tadio,
digitalna striziia, kamery, fotoaparaty). Vietky udebne su vybavené IKT. Studentom su navyse
volne pristupné pocitacové boxy vo vSetkych objektoch univerzity. UKF momentalne disponuje
790 pocitaémi ur¢enymi pre Studentov. Ich vybudovanie a renovacia existujucich PC bola reali-
zovana vo vel’kej miere v rokoch 2010-12 v ramci projektov $trukturalnych fondov. Studenti a
zamestnanci maji moznost’ bezbariérového pristupu k internetu.

Splnené.

Pracovisko, na ktorom sa uskuto¢nuje $tudijny program, ma k dispozicii postacujici pocet vy-
sokoskolskych ucitel'ov na ustanoveny tyzdenny pracovny cas.

V studijnom programe prednasaju 5 profesori a 5 docenti v odbore; spolu 10 tvorivych zamest-
nancov — vsetci na ustanoveny tyzdenny pracovny cas.

Pomer poctu Studentov studijného programu (externa forma) a prepocitaného poctu zamestnan-
cov s vysokoskolskym vzdelanim tretieho stupiia: 2 : 11.

Minimélna podmienka posobenia, udrZovania kvality a preukazatel’ného rozvijania:

prof./doc. 1
meno, priezvisko Katarina FICHNOVA | tituly | prof. Mgr., PhD.
funkcné miesto v odbore 3.2.3 masmedialne $tudia (profesor)
habilitacia v odbore masmedialne §tadia rok 2009
inaugurdcia v odbore rok 2016
A3 prac. uvdzok 37,5 h/tyzd. = 100 %
prof./doc. 2
. ‘o . doc. Mgr.
meno, priezvisko Peter MIKULAS tituly et Mgr., PhD.
funkcné miesto v odbore masmedialne $tadia (docent)
habilitacia v odbore masmedialne $tadia rok 2014
inaugurdcia v odbore rok
prac. uvdzok 37,5 h/tyzd. = 100 %
prof./doc. 3
meno, priezvisko Milan DZUPINA | tituly | doc. Mgr., PhD.
funkcné miesto v odbore masmedialne §tudia (docent)
habilitacia v odbore masmedialne $tadia rok 2014
inaugurdcia v odbore rok
prac. uvdzok 37,5 h/tyzd. = 100 %
Splnené.
Ide 0 novy Studijny program. Kritérium poctu zavereénych prac v posudzovanom 3. stupni v
A4 | jednom akademickom roku bude zachované. Ziaden zo 7 planovanych 8kolitelov zavere¢nych
prac neprekroci stanoveny pocet 10 ZP/akad. rok.
Splnené.
A5 | FF UKF v Nitre zostavuje skaSobné komisie v zmysle § 63 zakona 131/2002 o vysokych sko-

lach. Skisobnu komisiu vymentva dekan na navrh predsedu odborovej komisie, a to spravidla z
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0s0b opravnenych skusat’ na Statnych skuskach, najmé z ¢lenov odborovej komisie. Skisobnu
komisiu tvoria: predseda, dvaja/traja ¢lenovia, oponent a skolitel’ doktoranda. Ide o zamestnan-
cov posobiacich v studijnom programe alebo odbore na fakulte, vysokej Skole alebo na inom
vedeckovyskumnom pracovisku. Zlozenie sktiSobnych komisii pre internti formu je identické s
planovanym zloZzenim v ramci externej formy.

Splnené.
Garant studijného programu
Priezvisko a meno FICHNOVA, Katarina Tituly | prof. Mgr., PhD.
Rok narodenia 1971 (do 31. 8.)
Studijny odbor (funkcia) 3.2.3 masmedialne §tadia (profesor)
Studijny odbor (titul profesor) ?F.)i.)?}er::rs)medlalne Stadid Rok udelenia 2016
Studijny odbor (titul docent) 3.2.3 masmedialne $tadia Rok udelenia 2009
Velkost pracovného uviizku 37,5 h/tyzd. (100 %)
Garantuje Studijny program na inej vysokej skole nie
Pracuje pre inu vysoku skolu v pozicii rektora, prorektora, dekana, prodekana, veduceho
zamestnanca vysokej §koly alebo vediceho zamestnanca fakulty alebo vykonava obdob- nie
nu pracu pre vysoki skolu v zahranici
Spolugarant §tudijného programu
Priezvisko a meno MIKULAS, Peter Tituly doc. Mgr.
’ et Mgr., PhD.
Rok narodenia 1980 (do 31. 8.)
Studijny odbor (funkcia) 3.2.3 masmedialne §tadia (docent)
Studijny odbor (titul profesor) Rok udelenia
Studijny odbor (titul docent) 3.2.3 masmedialne $tadia Rok udelenia 2014
Velkost pracovného uvizku 37,5 h/tyzd. (100 %)
Garantuje $tudijny program na inej vysokej $kole nie
Pracuje pre inu vysoku skolu v pozicii rektora, prorektora, dekana, prodekana, veduceho
zamestnanca vysokej Skoly alebo vediceho zamestnanca fakulty alebo vykonava obdob- nie
nu pracu pre vysoku skolu v zahrani¢i
Spolugarant §tudijného programu
Priezvisko a meno DZUPINA, Milan Tituly | doc. Ing. PhD.
Rok narodenia 1978 (do 31. 8.)
Studijny odbor (funkcia) 3.2.3 masmedialne §tadia (docent)
Studijny odbor (titul profesor) Rok udelenia
Studijny odbor (titul docent) 3.2.3 masmedialne §tadia Rok udelenia 2014
Velkost pracovného uvizku 37,5 h/tyzd. (100 %)
Garantuje $tudijny program na inej vysokej skole nie
Pracuje pre inu vysoku skolu v pozicii rektora, prorektora, dekana, prodekana, veduceho
zamestnanca verejnej vysokej Skoly, veduceho zamestnanca fakulty alebo vykonava nie
obdobnt pracu pre vysoku skolu v zahrani¢i
NajvyznamnejSie vysledky garanta a spolugarantov:
rof. FICHNOVA:
PrehPad vystupov: Celkovo Z% po,s lednych

Sest’ rokov
Pocet vystupov evidovanych 7 3
vo Web of Science alebo Scopus
Pocet vystupov kategérie A 51 39
Podet vystupov kategérie B 14 6
Pocet citacii Web of Science
alebo Scopus, v umeleckych $tudijnych 15 11
odboroch pocet ohlasov v kategorii A
Pocet projektov ziskanych 6 5
na financovanie vyskumu, tvorby
Pocet pozvanych prednasok 14/9 10/2




| na medzinarodnej/narodnej arovni | |

NajvyznamnejSie publikované vedecké prace, verejne realizované alebo prezentované
umelecké diela a vykony. Maximalne pét.

FICHNOVA, Katarina: “The Creative Ability Stimulation Programme for Pre-school Children
and its Impact on Verbal Creativity in a Group of Children with a High Level of Creativity. 278 s.
ISBN 9984-39-067-5. In: Radosa personiba (Creative Personality) IV. Riga : Izdevnieciba kreati-
vitates centrs, 2006. ISBN 9984-39-067-5, pp. 37 - 47.

Sramova, Blandina; FICHNOVA, Katarina: Identity and creative personality. In: Studia psycholo-
gica. ISSN 0039-3320. Vol. 50, no. 4 (2008), pp. 357 - 369.

FICHNOVA, Katarina et al.: The Attitude to TV Watching and its Influence on the Perception and
Creativity. In: Globalisation Trends in the Media. Newcastle : Cambridge Scholars Press, 2006.
ISBN 1-84718-058-2. (2006), pp.112 - 118.

FICHNOVA, Katarina: Psychology of creativity for marketing communication. 1. ed. Noailles
(France) : Association Amiti¢ Franco-Slovaque, 2013. 120 s. ISBN 978-2-9536153-6-4.
(6,48 AH).

5

FICHNOVA, Katarina: Masmédid - ich apercepcia pubescentmi a crty tvorivej osobnosti. Brati-
slava : Eurdpska akadémia manaZmentu, marketingu a médii, 2015. 150 s. ISBN 978-80-972116-
0-8. (4,27 AH).

Ukast’ na rieSeni (vedeni) najvyznamnejSich vedeckych projektov alebo umeleckych
projektov za poslednych Sest’ rokov. Maximalne pit’ projektov.

VVF 60900018: Creativity for masmedial studies - marketing communication in the V4

1 | countries conditions (3 semesters): 1. Creativity Psychology 2. Creativity Training 3.
Creativity Practice for Creatives. Veduci rieSitel: Katarina Fichnova (2010 - 2015).
VEGA 1/0195/11|10: Stereotypna genderizacia masmedialneho priestoru. Zodpovedny

2 | riesitel: Lukasz Pawel Wojciechowski. Zastupca veduceho projektu: Katarina Fichnova.
Doba rieSenia: 2011 — 2013.

3 VEGA 1/0769/08: Europska identita, socializacia a medialna kultara. Veduci riesitel”
Katarina Fichnova. Doba riesenia: 2008 — 2010.

OPV ITMS 26110230033: Tvorba Studijného programu medziodborové stadium masme-

4 | dialne stadid — francuzsky jazyk s vyuzitim IKT. Pozicia: spoluriesitel’. Doba rieSenia:
2010 — 2013.

5 VEGA 1/0120/10: Literatura bez hranic. (Tvorba a recepcia literatiry pre deti a mladez

na prahu tretieho tisicro¢ia.) Pozicia: spolurieSitel’. Doba rieSenia: 2010 — 2011.

doc. MIKULAS:

Prehl’ad vystupov: Celkovo Z% p0,s lednych

Sest’ rokov

Pocet vystupov evidovanych 2 )

vo Web of Science alebo Scopus

Podet vystupov kategérie A 6 6

Podet vystupov kategérie B 27 22

Pocet citacii Web of Science

alebo Scopus, v umeleckych Studijnych 6 6

odboroch pocet ohlasov v kategorii A

Poéet projektov ziskanych 6 2

na financovanie vyskumu, tvorby (spoluries.) (spoluries.)

Pocet pozvanych prednasok 41 an

na medzinarodnej/narodnej virovni

umelecké diela a vykony. Maximalne pit’.

NajvyznamnejSie publikované vedecké prace, verejne realizované alebo prezentované

! Communication Today, ro¢. 7, €. 1 (2016), s. 92-103. ISSN 1338-130X.

MIKULAS, Peter a SVETLIK, Jaroslav: Execution of advertising and celebrity endorsement. In:

2 | MIKULAS, Peter: Reality TV. Bratislava : IRIS, 2011. 179 s. ISBN 978-80-89256-63-1.

4

3 | MIKULAS, Peter a Lukasz WOJCIECHOWSKI. Celebrity Necromarketing: Nonliving Celebri-




ties in Media Communication. In: Marketing Identity : Digital Life - part I: Conference Procee-
dings from International Scientific Conference 10th - 11th November 2015, Congress Hall of the
Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic. Trnava : UCM, 2015, s. 192 - 207.
ISBN 978-80-2105-779-3.

MIKULAS, Peter: Facebook in the External Communication of High Schools. In: Journalism and

4 Mass Communication. ISSN 2160-6579, Vol. 2, no. 9 (2012), s. 939 - 945,
WOJCIECHOWSKI, Lukasz Pawel - FICHNOVA, Katarina - MIKULAS, Peter: Billboards in
5 Municipal Elections in Slovakia : Unexpected Contexts, 2013. In: Studies in Communication and

Politics: Political Communication in the Era of New Technologies. Frankfurt a. d. Mohan : Peter
Lang, 2013. ISSN 2197-1684, No. 1 (2013), s. 239 - 260.

Ukast’ na rieSeni (vedeni) najvyznamnejSich vedeckych projektov alebo umeleckych

projektov za poslednych Sest’ rokov. Maximalne pit’ projektov.

1

Typ projektu: VEGA 1/0195/11 Stereotypna genderizacia masmedialneho priestoru
Doba rieSenia: 1/2011 — 2013 (spoluriesitel)

Typ projektu: VEGA 1/0399/11 Moznosti a nebezpecenstva internetovej medialnej ko-
munikacie.
Doba riesenia: 2011 — 2013 (spoluriesitel)

Typ projektu: KEGA 106-007UKF-4/2010 Tvorba emocionalnej a socialnej pohody v
Skolskom prostredi.
Doba riesenia: 2010 — 2011 (spoluriesitel)

Typ projektu: ESF 26110230080 Ekvivalencia $tudijnych programov FF UKF v Nitre a
poprednej zahrani¢nej univerzity v Pol'sku.
Doba rieSenia: 2013 — 2015 (spoluriesitel’, manazér publicity)

Typ projektu: VEGA 1/0216/15 Celebrity v socialnej reklame a ich preferencia u adoles-
centov.
Doba rieSenia: 1/2015 — 2017 (zastupca vediceho projektu)

doc. DZUPINA:

PrehPad vystupov: Celkovo Z% po,s lednych
Sest’ rokov

Pocet vystupov evidovanych 1 1
vo Web of Science alebo Scopus
Pocet vystupov kategérie A 2 2
Pocet vystupov kategérie B 39 20
Pocet citacii Web of Science
alebo Scopus, v umeleckych $tudijnych 1 1
odboroch pocet ohlasov v kategorii A
Pocet projektov ziskanych 5 5
na financovanie vyskumu, tvorby
Pocet po_zvanych prednasok 1/3 0/3
na medzinarodnej/narodnej urovni

NajvyznamnejSie publikované vedecké prace, verejne realizované alebo prezentované
umelecké diela a vykony. Maximalne pit’.

DZUPINA, Milan: Strategic management of a company in the future. In: Acta agraria et silvestria

L] Series Agraria - Sekcja ekonomiczna. - ISSN 0065-0919, Vol. 44, no. 2 (2005), s. 22-27.
2 FANDELOVA, Eva — DZUPINA, Milan: Rozhodovanie a psycholégia rizika v socidlnych ve-
dach. - 1.vyd. - Nitra : UKF, 2013. - 127 s. - ISBN 978-80-558-0231-2.
SRAMOVA, Blandina — DZUPINA, Milan — JURASKOVA, Olga: Impact of Value Structure on
3 | Brand Engagement Depending on Degree of Self-Esteem of Adolescents, 2013. In: International
Journal of Innovation and Applied Studies. — ISSN 2028-9324, Vol. 3, no. 4 (2013), s. 931-940.
4 DZUPINA, Milan: Aplikdcia strategického riadenia v podmienkach vybranych slovenskych podni-
kov. - Nitra : UKF, 2012. - 275 s. - ISBN 978-80-558-0138-4
DZUPINA, Milan: A theoretical study on cross-national differences on corporate social responsi-
5 bility orientation (CSRO). In: European Journal of Science and Theology: Academic Organisation

for Environmental Engineering and Sustainable Development. - ISSN 1841-0464, Ro¢. 12, ¢. 1
(2016), s. 163-169.




Utast’ na rieSeni (vedeni) najvyznamnejSich vedeckych projektov alebo umeleckych
projektov za poslednych Sest’ rokov. Maximalne pit’ projektov.

Typ projektu: KEGA 106-007UKF-4/2010 Tvorba emocionalnej a socialnej pohody v

1| skolskom prostredi

Doba riesenia (roky od-do): 2010-2011 (spoluriesitel’)

Typ projektu: KEGA 106-007UKF-4/2010 Tvorba emocionalnej a socialnej pohody v

2 | Skolskom prostredi

Doba riesenia (roky od-do): 2010-2011 (spolurieSitel’)

Cislo projektu: ITMS-261102230033 Tvorba $tudijného programu medziodborové §tu-
dium masmedialne §tadia - francuzsky jazyk s vyuzitim IKT

Zodpovedny riesitel': doc. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., doc. PhDr. Eva Svarbova, PhD.
Doba rieSenia (roky od-do): 5/2010 — 4/2013 (spoluriesitel’)

Cislo projektu: OPV ITMS 26110230080 Ekvivalencia $tudijnych programov FF UKF v
Nitre a poprednej zahrani¢nej univerzity v Pol'sku.

4 | Zodpovedny riesitel: PhDr. Tomas Koprda, PhD.

Doba riesenia (roky od-do): 1/2013 — 12/2015 (spoluriesitel’)

Strana: 4 z 30

Typ projektu: VEGA 1/0769/08 Eurdpska identita, socializacia a medialna kultira

Doba riesenia (roky od-do): 2008-2010 (spoluriesitel’)

Bl

Splnené.

Z celkového poétu 180 kreditov potrebnych na riadne ukonéenie $tudia tvori jadro 145 kreditov
(80, 5 %). Pocet kreditov za povinné predmety predstavuje 120, pocet kreditov za povinne voli-
tel'né predmety je v minime 25, v maxime 30; jadro predstavuje 25 kreditov.

B2

Splnené.

Studijny program marketingovd komunikdicia a reklama naplha zamer na absolvovanie
a ziskanie 3. stupiia vysokogkolského vzdelavania. Charakter a odborné zameranie SP vyjadruji
nosné a d’alSie témy jadra znalosti Studijného odboru. Tieto st viazané najmi na povinné pred-
mety filozofické problémy humanitnych a spolocenskych vied. etika vedeckej prdce, teoria ma-
nazmentu a marketingu, teéria komunikdcie a komunikacné modely, metodolégia a metédy vy-
skumu v marketingovej komunikacii 1 a 2. Povinne volitelné predmety cudzi jazyk na akade-
mické ucely I a 2 rozvijaji cudzojazy¢né kompetencie doktorandov a $pecifické vedomosti, ako
aj zrucnosti z odbornej terminoldgie a akademického diskurzu.

Vyznamnou stdastou SP je vedecka &ast, ktora smeruje k profesijnému rozvoju doktorandov.
Doraz sa kladie najmé na publikacie v prestiznych ¢asopisoch evidovanych vo Web of Scien-
ce/Scopus, na vedecké a odborné prace v nerecenzovanych publikaciach, na aktivnu ucast’ na
vedeckych odbornych podujatiach doma a v zahranici, skiisenosti s organizovanim vedeckych
podujati a na pripravu a rieSenie medzinarodnych a domécich projektov vedeckého alebo vzde-
lavacieho charakteru. K d’al§im aktivitdm patri vypracovanie pisomnej prace k dizertacnej skuis-
ke, vypracovanie rigoréznej prace a vypracovanie dizertanej prace. K Statnym sktskam patri
obhajoba dizerta¢nej prace a dizerta¢na skuska.

Celkové zameranie a $truktura doktorandského SP smeruje k vychove vedeckej osobnosti s
komplexom S$pecifickych teoretickych vedomosti a praktickych zrucnosti, ktora efektivne pdso-
bi v danej akademickej komunite.

B3

Splnené. )
Navrhnuté standardna dlzka je v sulade s predpismi.

B4

Nejde o taky pripad.




B5

Splnené.

Dizertacnd préca, ktord je zavereénou pracou doktorandského §tidia, ma preukazat’ doktoran-
dovu schopnost’ samostatnej vedeckej a koncepénej ¢innosti. M&4 mat’ zdnrové znaky povodnej
vedeckej prace zaoberajicej sa vyskumom relevantného problému na zaklade produktivnej me-
todologickej linie. Praca sa musi zhodovat’ s obsahom, nazvom a ¢lenenim predpokladanym v
pracovnom programe Studenta. Doktorand musi preukazat’ schopnost’ komunikovat’ v odborne;j
terminologii masmedidlnej a marketingovej komunikacie.

Po vypracovani a po odporuceni $kolitel'a prijat’ dizertaéni pracu na obhajobu ziska doktorand
30 kreditov.

B6

Nejde o taky pripad.

B7

Nejde o taky pripad.

B8

Splnené.

Poziadavky na uchadzaCov a spOsob ich vyberu zabezpe€uju, aby sa na §tidium dostali ucha-
dzaci s potrebnymi schopnostami a predpokladmi. PoZiadavky na prijimacie pokra¢ovanie zod-
povedaju rozsahu a obsahu poznatkov, vedomosti a zru¢nosti 2. stupiia vysokoskolského vzde-
lavania. Prijimacie skuSky sa uskutoénujt podla Zdsad prijimacieho konania a v termine stano-
venom harmonogramom Studia na UKF v Nitre pred trojélennou prijimacou komisiou (predse-
da, skolitel’ a externy Clen) podl'a Zasad doktorandského stiidia na Univerzite Konstantina Filo-
zofa, 2. Cast’, €. 2, odseky 1 — 10: Prijimanie na doktorandské stadium.

Prijimacie skusky sa vykonavaju v kombinacii Gstnej skiisky — pohovoru a testu. Zistujt sa aj
osobnostné predpoklady na Stadium a motivacia uchadzaca, predovsetkym priemerny prospech
z 2. stupiia vysokoskolského vzdelavania.

B9

Splnené.

Poziadavky na uspesné absolvovanie §tidia su dostato¢ne selektivne, aby neumoznili absolvo-
vanie Studentovi, ktory neziskal v priebehu vzdelavacieho procesu vedomosti, schopnosti a
zru¢nosti na Standardnej urovni. Na riadne ukoncenie $tadia je potrebné ispesné absolvovanie
vSetkych povinnych predmetov a ziskanie minimalne 180 kreditov v poZzadovanej Struktire
Studijného planu, obhajenie dizerta¢nej prace a uspesné vykonanie dizerta¢nej skusky z predme-
tov stanovenych $tudijnym planom. Dalsie podrobnosti stvisiace so §tadiom a jeho ukon&enim
st zakotvené v Studijnom poriadku UKF v Nitre.

Systém zabezpecenia kvality na FF UKF v Nitre ma tri stucasti: Politiku kvality Filozofickej
fakulty Univerzity KonsStantina Filozofa v Nitre, Systéem kvality vzdelavania na Filozofickej fa-
kulte Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre zalozeny na Eurdpskych normach a smerniciach
na zabezpecovanie kvality a Procesy a postupy zabezpecovania kvality vzdelavania. Jeho sucas-
tou je zabezpecenie trovne kvality vzdelavacieho procesu vratane spdsobu hodnotenia Statnych
skusok a zvlast’ zaverecnej prace.

B10

Nejde o taky pripad.

B11

Splnené.

Studijny program akcentuje vyuZitie najnovsich technik, technologii a metéd vyskumu marke-
tingovej komunikacie. Absolvent nadobudne predpoklady na vedecku pracu v odbore masme-
dialne studia — marketingova komunikacia a reklama a v niektorych pribuznych aplikovanych
odboroch.

Poznatky zo Studijného programu umoznuju absolventovi uplatnit’ sa v oblasti manazmentu,
marketingovej, kultarnej a socialnej sféry, v oblasti médii a kulturnej spravy, v pedagogickej
¢innosti na vysokych §kolach a vSade tam, kde je kladeny doraz na komunika¢né kompetencie v
marketingovej alebo masmedialnej komunikacii. Absolvent sa uplatni v samostatnej vedecko-
vyskumnej praci na univerzitnych pracoviskach, pracoviskach SAV, v komerénych instituciach
a firmach zaoberajlcich sa otdzkami komunikacného auditu, v komunikacnych agentarach, pri
vyskume trhu, verejnej mienky a pod.




Vysoka skola navrhnutym Studijnym programom a spdsobom jeho uskutociiovania umoziiuje
ziskat’ pozadovany odborny profil.

Zavery:

Celkové zhodnotenie plnenia kritérii
vratane odévodnenia:

Na zaklade komplexného posudenia plnenia kritérii vysoka
Skola splita v case akrediticie kritéria uplatiiované pri
posudzovani sposobilosti a utvara dostacujuce predpoklady
na udrzanie spésobilosti na Standardnii dizku $tidia.
Odébvodnenie: novy studijny program.

Navrh odporac¢ania ministerstvu:

Vysoka skola je spéosobila uskutocrniovat uvedeny Studijny
program opraviujuci ju udelit jej absolventom akademicky
titul PhD.

Odporucanie vysokej skole:

Zasadnutie pracovnej skupiny:

Diia:
Pri elektronickom hlasovani uviest' in-
terval urCeny na hlasovanie (od — do)

2.—7.3.2017

Pocet ¢lenov PS: -16-
Zucastnili sa:

(prezencna listina)

Pri elektronickom hlasovani uviest’ poc-

ty zucastnenych

Maria Batorova, Ladislav Carny, Jifi Fiala, Helena Hreho-
va, Pudmila Jancokova, Ladislav Kacic, Jana Kesselova,
Miroslav Marcelli, Vladimir Patras, Gabriela Petrova, Da-
nusa Serafinova, Adam F. Stankowski, Jan Slosiar, Stani-
slav Vojtko, Anna Zelenkova, Tibor Zilka

Vysledok hlasovania
k navrhu vyjadrenia PS

za: -16- proti:  -0- zdrzal/asa: -0 -

Podpis
predsedu pracovnej skupiny

V. Patras, v. r.




